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OZET

Bu arastirmada ahsveris merkezlerinin tasarimlarimi yonlendirecek mimari
kriterler tespit edilerek ele almmustir . Ahgveris eyleminin yapihis bigimi , ahgveris
merkezinin mekanlar1 ve tasarimecmin cahsmalari aligveris merkezlerinin mimari
basarisinda direkt rol oynamaktadir. Bu dogrultuda tez dért ana bdliimden

olusur.

Birinci boliimde konuya iliskin giris yapilms , tezin amac1 , kapsami ve yontemi
aciklanmstir.

Ikinci boliimde ahsveris olgusunun tarihi gelisim siireci incelenmis, medeniyetier
arasindaki Kiiltiirel farkhhklanin ahsveris olgusuna degisik etkileri ele alinmagtir.
Siire¢ icersinde cesitli medeniyetlerde ortaya ¢ikan ahsveris yapilari ve bunlardan
giiniimiiz aligveris merkezlerine temel olusturan “Kapalicarsi” kavram lizerinde
durulmustur . Giiniimiiz ahgveris merkezlerinin olusumunda dnemli etken olan
sanayi devrimi ve sonuglan incelenmistir.

Uciincii boliimde alisveris olgusunun tarihi gelisim siireci sonunda ortaya cikan
temel kavramlar bulunmaktadir. Bu kavramlar tanimlanmms , alisveris eylemini
sekillendirmeleri iizerinde durulmustur. Boliim sonunda giinlimiizde ahlisveris
eylemine en uygun yap tiiriiniin alisveris merkezleri oldugu ortaya ¢cikmustrr.

Dérdiincii boliimde aligveris eyleminin giiniimiizde gerceklestirildigi yap: tiiri
olan ahsveris merkezleri ele alinmistir.

Dérdiincii boliimiin birinci kismmda alisveris merkezleri simiflandiriimistir.

Dérdiincii boliimiin ikinei kisminda ahsveris merkezleri mekan élgegine inilerek
ele alinmustir. Kullanicilarin ahisveris merkezleri mekanlarindan psikolojik ve
fiziksel beklentileri tespit edilmeye c¢ahsilmmg, bu beklentilerin  nasil
karsilanabilecegi iizerinde durulmustur .

Dérdiincii boliim ii¢iincii kistmda ise aligveris merkezlerini tasarlayan mimarlarin
sahip olduklar: bilgi birikimleri ve icinde bulundukiar cahisma ortamlan fiziksel
ve psikolojik yénleriyle incelenmis, karsilasabilecekleri problemler genel olarak
belirtilmistir.

Dérdiincii béliim dordiincii kisimda ise yurt disindan ve bizden secilen giiniimiiz
alisveris merkezleri genel mimari dzellikleriyle ele ahnmistir. Bu merkezlerin iki
tanesi mekan 6lcegine inilerek incelenmistir.

Son béliimde ise yapilan ¢ahsmamn sonug ve dneriler kism: sunulmustur.
Sonucta alisveris merkezleri tasariminda temel olusturan mimari etkenlerin neler
olacagi ortaya konulmustur. Aligveris merkezleri mekanlarmm kullanicilarin tiim

beklentilerine cevap verebilecek sekilde tasarlanmirken, kiiltiirel farkhihklara gore
aligveris olgusunun iyi tanimlanmasi énerilmektedir.

ix



ABSTRACT

In this research,the architectural criters that will direct the designing of shopping
centers are determined and examined. The manner of shopping action,the spaces
of shopping center and the works of the designer plays a direct role on the
architectural success of shopping centers. Thus,the thesis is formed by four main

sections,

In the first section,an introduction about the subject matter is made,then the
aim,the contents and the method of the thesis are explained.

In the second section,the historical development process of shopping act is
examined and the various effects of cultural differences between the civilizations to
the shopping act are examined. The shopping buildings that appeared in various
civilizations during the process and the “Grand Bazaar” concept that is formed a
base for the present shopping centers are considered. The industrial revolution
and its results which are the important factors at the formation of present
shopping centers are examined.

In the third section,exists the the basic concepts that appeared in the end of the
historical development process of the shopping act . These concepts are defined
and their quality of forming the shopping act is emphasized. In the end of this
section,it’s appeared that nowadays the most appropriate building type for the
shopping action is the shopping center.

In the fourth section,the shopping centers which are the building types for present
shopping action are examined.

In the first part of fourth section,the shopping centers are classified.

In the second part of fourth section,the shopping centers are considered by using
the space scales. The users’ physcological and physical expectations from the
shopping center spaces are being tried to be determined and it’s emphasized on
how to meet these expectations.

In the third part of fourth section, the knowledge supply of the architects who
design the shopping center, and the working environments that they work inside
are physically and physcologically examined,the problems that they can meet are
generally specified.

In the fourth part of fourth section,the present shopping centers chosen from
foreign countries and Turkey are considered by their general architectural
qualities. Two of these centers are examined by using the space scale.

In the last section,’the results and the suggestions’ part of the research made are
presented.

As a consequence,what will be the architectural factors that forms the base at
designing the shopping center are determined. The shopping center spaces are
designed as to meet all the expectations of users.



1. GIRiS

Aligveris olgusu insanligin tarihinden beri siiregelmis ve gelecekte de insanlarin
yasaminda Onemli yer tutmaya devam edecektir . Aligveris olgusu degisik kiiltiir
yapilarinda degisik sekillerde ortaya ¢ikmugtir . Insanlarm aligveris eylemlerini etkileyen
cesitli etkenler bulunmaktadir . Toplumun ekonomik durumu , cografyasi , sosyo-
kiiltiirel durumu , ihtiyaglar1 , aligveris merkezlerinin tasarumlar bu etkenlerin basinda

gelmektedir .

Bugiinkii aligveris merkezlerinin temeli sayabilecegimiz kapaligarsilar giiniimiizde bile
kullanilmaktadirlar . Kapali ¢arsilar mekan kurgular: , bigimlenigleri , islevleri ile
aligveris olgusuna cevap vermelerinin yanisira hamam , gesme , kahvehaneleri , camiler:
ile halkin diger bir takim ihtiyaclarmi karsilanuslardir . I¢ mekan &rgiitlenmelerinde
cesitli mekan zenginliklerinin arandigim insana degisik mekanlarla degisik hisler

verilmeye ¢aligtldigini gérmekteyiz .

Tarih boyunca ¢ok ¢esitli aligverig yapist tirleri gelismistir . Glinlimiize gelindiginde
aligveris eylemi i¢in en uygun yapi tiiriiniin aligveris merkezleri oldugu anlagilmistir .
Algveris merkezleri diger aligveris yap: tiirlerindeki olumsuz kosullarin en aza
indirgendigi mimari yapilar haline gelmistir . Son dénemde hizla gelisme gosteren bu
yapilar aligveris ihtiyacina en pratik gekilde cevap verirken insanlari psikolojik agidan

rahatlatmaktadiriar .

Diizensiz kentlesme , bozulan mimari ¢evre degerleri , dogal ¢evrenin siiratle
titketilmesi gibi nedenlerden dolay1 insanlar sehirlerden kagis noktalar1 aramaya
baslamislardir . Tatil giinlerinde gidebilecekleri moral mekanlar énem kazanmistir .

Gilinlimiizde aligveris merkezleri kent insaninin kagis noktalarinin basinda gelmektedir .

Insanlarin bu arayislari aligveris yapilarina yeni islevler eklemeyi zorunlu hale
getirmistir . Alisveris yapilart insanlarin siire¢ igerisinde ¢ikan yeni beklentilerini
karsilayabilecek merkezler halini almiglardir . “Kullanici beklentileri , aligveris olgusu ,

tasarimc1” aligverig merkezlerini sekillendirmelidir .

Ces i Ar e eT M KURULE
CUUTASYON MERKEZS




Aligveris merkezleri ; insanlarin aligveris eylemlerini yerine getirirken dinlenip moral
bulabilecekleri mekanlar1 da yapisinda bulunduran tasarimlardir . Ornegin sadece
tiriinlerin satildig: bir siipermarket aligveris merkezi degildir . Bir magazanin aligveris
merkezi olabilmesi i¢in aligveris eyleminin yaninda insanlarin diger baz ihtiyaglarim da

kargilayabilmelidir.

Bu anlamdaki aligveris merkezlerinin diinyada ortaya ¢ikmasi son Yyiizyila
rastlamaktadir . Sanayi devriminin sonuglari gliniimiizde aligveris merkezlerinin
gelisimini hizlandirmustir . Insanlarin beklentileri ve teknolojik geligmeler bu geligimi
daha iist diizeye ¢ekmistir . Sanayi devriminin aligveris merkezlerine olan etkisi sanayi

devrimini ve sonuglarmi incelemeyi zorunlu kilmustir .

Aligveris olgusunun yerine getirilis bigiminin yanisira aligveris merkezlerinin
tasarimlarinda esas alinmasi gereken noktalardan birisinin de kullanic: faktorii oldugunu
yukarida belirlemistik . Kullanicilarin aligveris merkezlerinden fiziksel ve psikolojik
birtakim beklentileri bulunmaktadir . Giiniimiizde insanlarm bu beklentilerini kargilayan
aligveris merkezlerin daha basarili oldugunu gormekteyiz . Kullanici beklentilerinin
neler olabilecegi arastirilmaya g¢alisilmustir . Ciinkii bu beklentiler dogru bir sekilde
analiz edilip ortaya konulursa aligveris merkezi tasarlanirken ¢6ziim tiretmek daha kolay

olacaktir .

Aligveris merkezlerini ortaya g¢ikaran liglincii ana etken olan tasarimci mimarin iginde
bulundugu psikolojik ortam ve bilgi birikimidir . Aligveris merkezini tasarlayan ve
tireten kisi mimardir . Mimar tasarima baslarken hangi konulari arastirmasi gerektiginin
bilincinde olmalidir . Eldeki verileri ¢oziimlemeli ve bunlari sonuca ulagtirmalidir .
Tasarimer bunlart yaparken i¢inde bulundugu kosullarin 6nemi unutulmamali , Bu
kosullarin iyilestirilmesi i¢in ¢aligmalar yapilmalidir . Tasarimcmin iginde bulundugu

kosullar ve tasarimlarina olan etkileri incelenmigtir .

Kullanilmakta olan aligveris merkezlerinden ornekler segilerek incelenmesinin yeni

tasarlanacak aligveris merkezlerine olumlu katkist olacagr diistiniilmiigtiir



Kullanilmakta olan aligveris merkezlerin mekan kurgulart incelenerek olumlu ve
olumsuz ozellikleri tespit edilmeye caligilmistir . Somut Orneklerdeki eksikliklerin

gelecekteki tasarimlara yansitilmamasi hedeflenmistir .

Bu c¢aligmada aligveris merkezlerinin tasarimlarimi yonlendiren mimari ilkelerin
belirlenmesi ve mimarlarin pratik bir gekilde konu hakkinda bilgi sahibi olmas:
amaglanmistir . Bu amag¢ dogrultusunda aligveris olgusu tarihi gelisim siireciyle birlikte
detayli bir sekilde tanimlanip , kullanicilarin aligveris merkezlerinden beklentileri ve bu
beklentilerin nasil ¢oziimlenecegi , Tasarimci mimarin ¢aligma kosullar: , aligveris
merkezlerinin siflandirilmas: , mekan kurgulari , kiiltiirel veriler-alisveris olgusu

etkilesimi gibi temel konu bagliklar1 incelenmeye ¢aligilmugtir .



2.ALISVERIS OLGUSUNUN TARIHI GELISiM SURECI
2.1.Avrupa’daki Alisveris Olgusunun Tarihi Gelisim Siireci :

2.1.1.Antik donemden sanayi devrimine kadar gecen siirecte alisveris olgusu ve

vapilart:

Antik ¢agda pek ¢ok sehrin tarihsel ¢ekirdegi “ Akropol > , sehrin yiiksek bir yerinde
konumlanan korunakli kisminda bulunmaktadir . Burada sehri yonetenler otururlard: .
Sehrin geri kalan boliimii akropoliin g¢evresinde gelisim gostermistir . Sehrin agagi
boliimiiniin merkezi agoradir . Agora , halkin biraraya geldigi yer anlamina gelmektedir.
Agora sehrin biitiin 68eleri ve yasam merkezleriyle birlikte biitiinliik olusturan bir
¢ekirdek goriintimiindedir . Sehir planinmn orta yerinde birkag dértgen blok agora igin
ayrilirdr . Helenistik ¢agin baginda agoranin mimari agidan ele aliigindaki tutum , antik
ddnemin 1zgara planli sehir olusum modelinin en ilging yan tirtiniidiir . Siyasi isler igin
agorada toplamlirdr . Baslangicta agoranin dogal konumu akropoliin yanindaydi ve ana
girisin uzagmda degildi , boyle bir yer giivenli sayilabilirdi . Boylece agora ve akropol
bir tiir ¢ifte gekirdek olusturmaktadirlar . Zamanla ve siyasi degisim ile birlikte ikisi
arasindaki iliski yeni bir goriinim kazandi . Sonunda agora sehrin en canli ve segkin

bolgest durumuna geldi .

“Antik ¢agda Yunan ve Helenler , ticaret ve sanayide ¢ok onemli gelismeler kaydettiler.
Bazi ticaret ve liman sehirleri Akdeniz pazarlarinda énemli yer kazandi . Sarap , yag ,
Canak-¢omlek ve baska tirtinlerin digsatimi , nusir gibi baslica yiyecek maddelerinin i¢
alim yapildr . Toptanci tiiccarlar , spekiilatdrler ve bankerler ortaya ¢ikti . Bunlarmn
agora yakinlarmda yada limanda kendilerine ait yerleri vardi . Stoalar1 da borsa ve
aligveris yeri olarak kullaniyorlardi . Eski pazar , satis yerleriyle beraber islevini
strdiirdii . V. Yiizyilldan baglayarak gene stoa bigimini koruyan ciddi goriiniimlii
galerilerin sayis1 artti . Kimi kez diikkanlarin oniine siitunlu bir cephe mimarisi

eklendi.” *

*) Behget UNSAL , Mimarhk Tarihi , I.T.0. Yaymn, No : 53 , Istanbul 1960 , S. 459 .



Agoralarin gelismesi yavas ve diizensiz olmugtur . Sonugta kesin ¢izgilere sahip mimari
yapi ortaya c¢ikmamugtir . Pazar yeri ile gehrin merkezi arasinda kesin bir ayrim

bulunmamaktadir .

Eski Roma ve Bizans donemlerinde de bu diizenlemelere gidilmistir. Aligveris
mekanlar1 ayn1 zamanda sehir merkezi durumundayd: . Toplumsal canlilik burada tiim
hiziyla yaganirken her tiirlii sosyal ve ticari etkinlikler de burada varlik gosteriyordu.
Eski Roma kentlerinde g¢ars1 pazar yerleri , kiigiik standart diikkkanlarin siralanmasiyla
olugsmaktadir . Bunlarin ¢aligma ve hizmet verme sekilleri pazar yeri meydanindaki tas
tabletlerde yazilt bulunurdu . Roma déneminde agoralarin dort tarafinin stoalarla
kaplandig1 goriilmektedir. Bu sekilde agoradaki diikkanlarin oniinde bulunan siitunlu
kisimlar gezinti ve dolasma alani olarak ayrilmis , ortadaki bosluk kisimlarda da seyyar

saticilarin satis yapmasina izin verilmistir . Bunun en iyi 6rnegi Milet agorasidir .

“Romalilarda *“ forum” , sehir igindeki biitiin agik meydanlarin ismidir . Etrafi binalarla ,
portikli duvarlarla gevrili , yiizii anit ve heykellerle siisliidiir . Islevine , yerine , 6niinde
bulunan énemli bir anita veya hiikiimdar adina gére adlandirilirdr . Forumlarda sehirliler

toplanarak ticari , adli , siyasi ve idari islerini yiiriitiirlerdi .”

M.S. 110 yilinda Imparator Trajanin mimari yunanli Apollodoros , Roma Forumuna
bitisik bir aligveris tinitesi yaptuwnmstir . Iki katli , cevresi kapali ve dogal havalandirmals
olan bu iinitede satig birimleri , buglinkii aligveris merkezlerinde oldugu gibi 6n

kisimlar agik olup , miigterinin dolastig1 agik bir mekana bakmaktadir .

Ortagag kentlerinde ; kéylii , zanaatkar ve esnaf , mahalli senyoriin koruyuculugunda
mallarm: satmak {izere sur i¢inde diizenlenen haftalik pazar yerlerine gitmekteydi . XI.
Yiizyil Ortagag kentinde tiiccarlarmn toplandigi bu pazar yeri , senyoriin malikanesi ve
kilise meydanmndan sonra en 6nemli mekan olarak bilinmektedir .

Toplumsal yasam gelistikce , sonraki yiizyillarda bir aligveris ve ticaret merkezi olan
pazar yeri kente gelir getiren ana merkez olmus , yonetimsel ve dini binalar kenara

cekilerek ikinci planda kalmuslardir .

*) MIMARLIK TARIHI , Behget UNSAL , I.T.O. Yaymi, No : 53 , Istanbul 1960, S. 461 .
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Sekil 2.1. Atina genel yerlesim ( Wycherley , 1993 ,5.4)

Sekil 2.2.Assos’un Hellenistik Agorast ( Bumin , 1990 s. 42 )
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Sekil 2.3. Ephesus kent plani ( Steel J. , Academicy Edition , 1998 )
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Sekil 2.4. Miletus kent plani ( Steel J., Academicy Edition , 1998 )



2.2. Anadolu’daki Aligveris Olgusu ve Yapilarmm Gelisimi :
2.2.1. Anadolu Sel¢uklu Aligveris Olgusu ve Yapilari :

Selguklu devletinin ilk yillarinda aligveris alanlar ¢ok kiigiik dlgekli ve gelismemigtir .
Haftanin belirli giinlerinde koyliller surlarin diginda iirtinlerini satmaktadirlar .
Bizans’tan devralinan aligveris alanlarinin kullanilmakta oldugu gériilmektedir . 1100°1ii
yillara gelindiginde bu alanlar biiyiiyerek kent i¢lerine dogru yonlendirilmistir . Yeni
kurulmaya baglayan kentlerde ise bu alanlar  kent merkezlerinde kurulmaya

baslamistir .

11k yillarda ticaret hacminin kiigiik olmasi nedeniyle aligveris alanlarinda yeterli gelisme
kaydedilememistir . Merkezi otorite Anadolu ticaret yollarini tam anlamiyla kullanmaya
baslayincaya kadar bu gegis dénemi siirmiistiir . Aligverig alanlart kapali bir mekan

haline doéniisememistir .

Bu donemdeki savaglarin sikligi da aligveris alanlarina gereken ilginin
gosterilememesine neden olmugtur . Selguklu otoritesi saglamlasip ticaret yollarinin
denetimini tamamen ele gegirince kervansaraylar ortaya c¢ikmistir . Kervansaraylar
Selguklu devleti zamaninda ortaya ¢ikmig 6zgiin ticaret ve konaklama yapilaridir . Bir
giinlik yaya ylrilyiisii mesafelerinde konumlandirilmig ve buralarda karsilasan

kervanlar arasinda mal aligverisleri yapilmagtir .

Tiirklerce fethedilen Anadolu kentlerinde ticaret alanlarinin ¢ok kiigiik oldugu kesindir.
Bizans’in yeterince gelismemis kentsel ekonomisi biiyiik 6lgekli ticari etkinliklere
olanak vermediginden , aligveris mekanlart sur diginda konumlandirilmigtir . Tiirk
¢agim baginda , evrimlesmenin ilk agamasinda ticaret sur kapilarinin disinda ve

onceleri diizenli bir yapilagmadan yoksun olarak basglamigtir .

*) Cezar M. , Anadolu Oncesi Tiirklerde Sehir ve Mekan , Is Bankasi Kiiltiir Yaymlar1 , Istanbul .
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“Ticari islevlerin kent diginda konumlandirilmasinda , Tiirkistan’da yaygin bigimde
goriilen gdgebelerle aligverigin énemli rolii olmustur . Kale — kent bu aligverige uygun
bir yaptya sahip degildi . Hayvanlariyla dolagan gogebe gruplarinin tirtinlerini kent igine

sokmalarini ise, ne kentliler ne de gogebeler istememektedir .”

Dolayistyla Anadolu — Tiirk kentinde ilk olarak gégebe — kentli ticaretine konu olan
tirtinlerin alim ve satiminin sur digina ¢ikmast kaginllmaz olmustur . Islamiyet’ten
sonraki sehir plan tiplerinde ; ortada sebrin en bilyiik cami , onun yakininda gereginde
pazarn da kuruldugu meydan , sehri dogudan battya kuzeyden giineye gecen cadde ve
bu caddelerin merkeze yakin béliimlerinde ticari faaliyetlerin yogunluk gésterdigi bir

doku olusmustur .

Uluslar arasi uzun mesafe ticaretinin XIII. Yiizyildaki biiyiik atilimi kent dist ticaret
yapilarmin eksikligini hissettirmigtir . Kervansaraylarda yapilan uluslararas: ticarette el
degistiren iriinlerin kent i¢inde satilmasi gerekmektedir ama kent iginde bu kapasiteyi
kargilayacak yapilar bulunmamaktadir . Dogal olarak bu ticaret bigimine uygun

yapilarin gergeklestirilmesi kentler igin bir zorunluluk haline gelmistir .

Anadolu Selguklular: devrinde tilkede iki ticaret yolu bulunuyordu . Birincisi kuzey —
giiney dogrultusundayd: .Birinci ticaret yolu sayesinde Akdeniz ve Rusya arasinda bir
baglant: saglanmustir . Istanbul Bogazi’m kontrolleri altinda tutanlar ise buradan her

arzu edene gegis hakki vermislerdir. ikinci yol ise {inlii ipek yoludur .

Selguklular, Anadolu yollar1 lizerinde yapilan bu kervan ulastirmast sayesinde uluslar
arast ticaretten bliylik gelir saglamislardir. Bu yolun kontrol altinda tutulmasi ve
glivenliginin saglanmasi igin devletin gerekli alt ve iist yapiyr kurmasi zorunlu hale
gelince, Anadolu’da ilk ticari konaklama yerleri olan han ve kervansaraylar yapilmaya
baglamistir . Bilingli hareketler sonucunda sehirler biiylimiis ve gelismis , buna bagh

olarak ticaret yapilari da gelisim gostermistir .

*) Y. Mimar Ugur TANYELI , Anadolu Kentinde Fiziksel Yapmn Evrim Siireci , Doktora Tezi 1.T.U.
Fen Bil. Ens. , Istanbul 1986, S. 87
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Cars1 merkezleri , belli bir diizen dahilinde olmadan kentin hemen disinda gogebe
gruplarmin  ve kervanlarmm konaklama noktalarma dogru bir gelisim ¢izgisi

gostermigtir . Ticari islevler geligtikge daha yogun garst alanlar1 belirmistir .

XIV. yiizy1l i¢inde Tiirklesen beylik kentlerinde ticaret alan: heniiz Srgiitlenmis degildir.
Bu dénem carsilarmin Selguklular zamaninda oldugu gibi uzmanlik bolgelerine
ayrilmadigi  anlagilmaktadir.  Aynmi  sekilde ¢arst  kentin - belli  bir kesimde
yogunlagsmamaktadir . Ticari islevler dagimik ve diizensiz bir bigimde yayilmaktadir .
Orgiitlii bir ticaret alaninin temel &gesini olusturacak olan bedestenler Osmanh

doéneminde belirecektir.

2.2.2.0smanh donemi ahsveris yapilar :

Erken Osmanli kentinde ¢evrenin yari kirsal niteliginin dogal sonucu olarak , ticaret
alan1 eski kentle baglantili olmay: siirdiirmiis ve sur kapilarindan en islek olanindan

baglayan bir eksen igerisinde gelisim gostermistir .

“Carg1, Tirk fethinin hemen sonrasinda yapilasmamig bir pazar yeri niteligindeydi. XV.
Yiizyila dek ticaret alanlar1 6rgiitlenmemistir. XIV. Yiizyil’ da Osmanl:i vakfiyelerinin

gelir kaynagi olan diikkan , han gibi kentsel miilkler ¢cok azdi .+

Anadolu yasantisinin Selguklularla baglayarak ice doniik bir karakter gostermesi
mekanlara da yansimigtir. Carg1 , merkez camii ve bedesten sokak dokusu iginde

organik olarak geligmisgtir .

Bedestenlerin ortaya ¢ikisi , Osmanlh kentinin Selguklu kentine gére daha organize
ekonomik ve ticari faaliyetlere sahip oldugunu gostermektedir . Osmanlilarinin garsi
gelisim alanlarma , Selguklu déneminde oldugu gibi spontane gelisen bir kent pargasi
olarak bakmadiklar1 da anlagilmaktadir . Bu alanlarin ciddi bir planlama ile

olugturulmast erken donemde de gergeklestirilememis ancak temelleri atilmigtir . Daha

*) Prof. Haluk SEZGIN , Turk ve Islam Ulkeleri Mimarisine Toplu Bakis , M.S.U. Yaymm , No : 5
Jstanbul 1979, 8.
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onceki déneme gore daha ciddi yapisal faaliyetlerde bulunulmustur . Selguklu kent i¢i
yapilarinin ayakta kalmamasma kargilik , tiirdes Osmanli yapilarinin ayakta kalmasi bu
ciddiyetin ve Osmanli yapim tekniklerinin daha gelismis olmasimndan kaynaklanmistir .
Erken Osmanli donemi ticaret alanlarmin diizenli bir yapilagmaya sahip oldugu ve

kentlerde daha geligmis bir kentsel ekonominin varligt anlagilmaktadir .

Klasik Osmanli déneminde Tiirk karakteri tagiyan sehirler olugsmaya bagladigi andan
itibaren , bu sehirlerin gelisme yonii carsilara dogru olmugtur . Sehrin giinlik
yasamindaki canliligin goriildiigii alanlar ¢arstlardir . Osmanlt déneminde ¢arsilar ticari
fonksiyonlarinin yanisira sanayi faaliyetlerini de tistlenmiglerdir . Bundan bagka dikkati
¢eken bir nokta da , Osmanli sehirciligindeki i¢ce doniik temanmn bozuldugu tek yapi

tiiriiniin ¢arsilar olusudur .

Tiirk sehirlerinin kurulusunda garsi ile cami arasindaki baglanti da gézard: edilemez . Is
vakitleri ile namaz vakitlerinin ¢akigmast , Carsi yakininda cami yapilmasi

zorunlulugunu getirmistir .

Osmanli sehirleri planlamaya bagh sehirler degildir .Cesitli faktorler dogrultusunda
olusmuglardir . Toplum yapis1 , kiltiire] yapt ve din sehir olusumuna etki eden
faktorlerdir . Carsinm sehir merkezinde olmasi , yakininda bir cami bulunmasi ve uygun
sekilde konumlanmasini saglayan faktor ; toplumun kiiltiirel , sosyal , ekonomik ve

dinsel alanda varolan dinamizmidir .

Selguklu sehirlerinin Bizans devri gehir gargilarina bagimli oldugu anlagilmaktadir .
Oysa Osmanli devrinde durum degismistir . Selguklu doneminde bir iki yapiyla
sinirlanan organize ticari mekan anlayisi siireg igerisinde degigmistir ve ticari yapilar
i¢in toplu organizasyonlara gidilmis , ticaret yapisinin tiirleri degismistir . Bu nedenle
Tiirk sehirlerinde ¢arsinin en rasyonel konumlanist Osmanli devri Tiirk ¢arsilarinda

goriilmektedir .
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“Osmanli dénemindeki Carsi dokusu kavrami , yerlesmis aligveris ¢evrelerindeki satis
birimlerinin ve islevle dogrudan yada dolayli bir bigimde iliskili elemanlarin birlikte

olusturduklar: sistemi , yapisal ve mekansal 6rgii biitiintinii tanimlamaktadir . *

Satis birimlerinde ; “Uretim — Imalat” , “Sergileme — Teshir” ve “Alici-Miisteri” ile
iligki , genellikle ayn1 mekan iginde olmaktadir . Bunlara giiniimiiziin “Depolama”

islevine doniik boliimlerini de ekleyebiliriz .

Ayni tir mallarin satildign satis birimleri g¢ekici bir merkez olabilmek amaciyla
gruplasarak , satilan malin veya tireticilerinin meslek dalinin adiyla anilan , garsilart

olusturmaktadirlar (Balik Pazari , Kantarcilar Cargist ) .

Bunun daha geligmis 6rnegi olarak , degisik tiirdeki gruplasmalarin , ¢ogu kez birbirini
tamamlayici ve biitiinleyici olanlarmn , birlesmesiyle olusan , genis programli carsilar

goriillmektedir ( Tahtakale ¢argisi , Pergembe Pazari ) .

Osmanl Imparatorlugunda garsilarin genel olarak ;kurulus , yapisal ve dokusal
nitelikleri agisindan siniflandirildiklar goriilmektedir . Bu ilke dogrultusunda , Osmanli

donemindeki carsilar1 ; Resmi Carsilar ve Sivil Carsilar olarak ikiye ayirabiliriz .

Resmi Cargilar ; planli , programli olarak , tas ve tugla gibi kagir malzemeyle iiretilmis
yapilar olarak tamimlanmaktadir ( Misrr Cargisi , Istanbul ). Resmi Carsilarin
tasarimina neden olan etkenler ; Devlet biiyiiklerinin bir hizmet fikri sonucu buyrukla
yaptirdiklar: ya da bir vakif sistemi iginde belirli kuruluslara gelir saglamak agisindan
ve genellikle bu kuruluslarla birlikte tasarlanmiglardir . Resmi Cargtlar kendi icinde iki

boliimde incelenebilir .

Sivil Cargilar ise ; Islevsel etkiler sonucu kendiliginden ortaya ¢ikmiglar ve organik
bigimde gelisim gostermislerdir ( Uzun Cars1 , Istanbul ). Sivil Carsilar , belirli bir
diizen kuralinin 6n yargisina kapilmadan , salt aligveris islevinin etkisi altinda olusmus
ve gelismiglerdir . Bu ozellik biitiinden ayrintilara kadar kendini hissettirmektedir .

Tirk sivil gargilarmin yurdumuzda oldugu kadar , tarih siiresince egemen oldugumuz
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topraklarda da 6rnekleri goriilmektedir . Yapisal nitelikleri yoniinden , genellikle ahsap
vb. direngli olmayan malzemelerin kullanilmasi nedeniyle ¢ogunun yangin ve diger

yipranma etkilerinden 6tiirii giiniimiize kadar ulagamamalarina neden olmustur .

Bu iki ¢ars: tiirii igin , vurgulanmasi gereken farklilagmanin aligveris islevi agismdan

olmay1p , kurulus ve yapisal nitelikler yoniinden oldugu gergegidir .

Eski kent garsi dokularinda bu farklilagsma yapisal yonden giderek azalmugtir . Sivil garsi
niteligindeki dokular , bir imar programi sonucu veya g¢evre esnafinin aralarmda
anlagmalariyla yenilenmis , bir yapi biitiinligiine kavugmus ya da bir resmi ¢arsi
kurulugunun igerisinde zamanla 6nerilen mimari diizen , ekler ve degisikliklerle

organik bir gelisme gostermistir ( Kapaligars: , Istanbul).

Bu nedenlerle iki gars: tiirtinii ayiran ¢izgi bazi drneklerde yapisal yonden netligini
yitirmistir . Her iki ¢arsi tiirlinde iglevi saglam bir analizin ve bunu saglam bir
uygulamanin izlemesi , Tiirk ¢arsilarinin ortak 6zelligi olarak kabul edilebilir .Tasarim
ve uygulamalarda ; Insan 6l¢iisii ve islevin gerektirdigi , insanlar aras1 ve insan — ¢evre

iligkilerinin 6l¢ii diizeni esas alimustir .

Niteligi ve niceligi ne olursa olsun , Tiirk ¢arsilarinin olusumu , yerlesme i¢indeki yer
alig ve bigimindeki temel etkenlerden birisi , ¢evredeki yaya 6gesidir .  Ulagim araci
olarak hayvanlarin ve hayvanla gekilen araglarin kullanilmasi , bunun yansira alici
Ogesini sadece yayalarin olusturmasi , kurulus diizeninin ve dlgiilendirmenin ilkelerini
vermektedir . Carg1 yollarinin dar olmasi aligveris amaciyla dolagan sadece gelip gegen
yaya igin , iki taraflada ilgisini yitirmeden aradigmm bulabilme , fark edebilme olanagim
vermektedir . Buna kargin saticiya da malini daha ¢ok kigiye tanmitip begendirebilme
sansini saglamaktadir . Carsi yolunun belirli bir geniglikten fazla olmasi aliciya ve

satictya bu olanaklar1 vermemekte ve aligveris islevinin amacina ters diismektedir .

*) Y. Mimar Ugur TANYELI , Anadolu Kentinde Fiziksel Yapmm Evrim Siireci , Doktora Tezi, 1.T.U.
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“Bu nedenle , tarih siiresince bilingli olarak satilan mallarin tiirii , sergileme ve alici
yoniinden algilanabilme kosullart gézetilerek cars1 yollarmnda belirli boyutlari agmama
egilimi goriilmektedir .Ancak vurgulanmasi gerekli olan , bu egilimin salt Tiirk
Carsilari’na 6zgii olmadig , yayalarin egemen oldugu her ¢ag ve toplumda goriildiigii

gergegidir.”*

2.2.2.1. istanbul Kapaligarsisi :

Bu bolimde mimarlik tarihinde Onemli yer tutmus olan ve bugiinkii aligveris
merkezlerine 151k tutan kapaligarsilar, en Ozgiin ©meklerden biri olan Istanbul

Kapaligarsisi 6rnek alinarak incelenmisgtir .

2.2.2.1.1. Meslek gruplan :

Biiyiik ¢arsinin iginde yerlesen sanat ve ticaret kollarmimn , mesleklerin incelenmesine
gecildiginde , gegmis ylizyillardaki prensibi ve klasik diizeninde her cadde ve sokagmn
belli bir is koluna ayrilmis oldugunu gérityoruz . Esnafin iirettikleri hizmetler ve is
konularina gore belli yerlerde gruplagmasi , miigterilerin ihtiyacini karsilamak , aligveris
trafigini kolaylastirmak ve fiyat kontrolii agisindan akiler bir ¢6ziimdiir . Bunun nedeni

de lonca teskilatidir .

Eskiden her sokagm belli bir ise ayrilmasi kurali o kadar siki uygulaniyordu ki bir
diikkanin kendi kalemi digindaki bir mali satmasi , belli bir sanat sahibinin , ¢arsmmn
bagka bir yerinde bagka bir zanaat tutmasi olanaksizdi . Bu prensipler giintimiizde
uygulanmamakla beraber , yillardan beri siiregelen merkezilesmis meslek gruplar belli
yerlerdeki yerlerini korumuslardir . Bunlan ornekleyecek olursak ; Kalpakgilar
caddesinde kuyumcu ve altin bilezikgiler , Divrikli sokagmda mobilyacilar , Sahaflar

sokaginda da halicilar , Dergahgilar sokaginda dericilik vb. gosterilebilir .

*) Prof . Haluk SEZGIN , Tiirk Islam Ulkeleri Mimarisine Toplu Bakis , M.S.U. Yaym No 5,
Istanbul 1979

YSEXOCRETIM KURULY
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Kapaligars1 da iiretim veya ticaret yapan meslek gruplart eski kokenli el sanatlarina

dayanan ve tam olarak mekaniklesmemis mesleklerdir .Uretim daha ziyade geleneksel

sistemlerle yapilmakta eski lonca sisteminde oldugu gibi usta-¢irak iligkisi islemektedir.

Bir ¢ocuk higbir egitim gérmeden bir zanaat koluna girip ustasindan aldig bilgilerle

¢ekirdekten yetigip gelecegin ustasi olmaktadir .

Yapilan aragtirmalar sonucunda ¢argida ii¢ bini agkin diikkkan olup onbes bin kisi

¢alismaktadir . Bugiin ¢ars1 da aktif halde bulunan esnaf tiirleri sunlardir ;*

124 - Kuyumcu igligi
472 - Kuyumcu
56 - Biife , lokanta
62 - Yorganci , Iplikgi
129 - Désemeci , Mobilyact
185 - Ayakkabicr , Terlikei
116 - Halic1 , Kilimcei
194 - Konfeksiyoncu
11 - Cantact
17 - Elektrik Malzemecisi
82 - Manifaturaci , Tuhafiyeci
18 - Ithalat , Thracatci
131 - Turistik Egyaci
2 - Plake1
122 - Cesitli Diikkanlar

Degigsen yasam sartlarmin ve

teknolojik gelismenin Cars1  yapisinda ne gibi

degisikliklere yol agtigin1 goérmek i¢in eski meslek gruplarina bir goz atalim .

e Aldancilar
e Kuyumcular , Glimiig¢iiler
e Minyatiirciiler

e Yaldizcilar

*)  Ahunbay S. Carstlarda Diin, Bugiin, Yarm, I.T.U. Tez, Istanbul.



(Cakmakgilar
Kakmacilar
Kabartmacilar
Hakkékler
Varakgilar
Hattatlar
Sahaflar Kitapgilar
Miizehhepler
Bigakgilar
Makasgilar
Migferciler
Tiifekgiler
Kalipgilar
Maktacilar
Miitekkacilar
Antikacilar
Halicilar
Pabuggular
Koseleciler
Islemeciler
Salcilar
Cuhacilar
Astarcilar
Rubiyeciler
Sirmacilar, Altin ve Giimiis Telciler
Sedefkarlar
Zarfcilar
Taklitgiler
Tamirciler

Izabeciler
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e Kagikeilar

e Baga ve Fildisi Isleyenler
e Aynacilar

o Kalemtirag ve Makta yapanlar
e Tespihgiler

e Attarlar

e Itriyatgilar

e Kiirkgiiler

e Yorgancilar

o Tuhafiyeciler

e Eskiciler

e Haffiflar

Burada adi gegen meslek gruplarinin bir ¢ogunun admi bile bilmememiz kaybedilen
degerlerinim en somut kanitidir . Kapaligarsilarda goze carpan bir 6zellikte ticaret
erbabinin biiyiik bir ¢cogunlukla erkek olmasidir . Bu eski donemlerde de béyle olmus

bugiin de bu 6zelligini korumaktadir .

2.2.2.1.2. isboliimii :

Kapaligargilardaki ditkkanlarda kesinlesmis bir is hiyerarsisi yoktur . Miidiir , tezgahtar ,
kasiyer vb. gibi personel ¢ok azdir ve herkes her igte olabilir . Diikkanlar kiigiiciik ,

personel az aktivite ¢ok yapilan is bityiiktiir

2.2.2.1.3. Konfor Sartlart :

Bina ve kompleks olarak kapaligarsilarin ingasi, planlanmast ¢ok eski devirlere
dayandigindan ve ¢ok iyi restorasyon gérmediginden gliniimiiziin konfor sartlari
saglanamamaktadir . Isitma havalandirma sistemleri , tuvalet temizlik ihtiyaglar
agisindan diizensiz ve konforsuz ¢oziimler vardir . Cok kozmopolit kullanicisi olan
mekanlarin temiz tutulmasi da miimkiin olmamaktadir . Buna ¢ars1 ¢apinda organize bir

¢Ozim getirilmemigtir .



\)
o)
o~ —
o
—
>
2 = I|=
5 8 = | C o wave ]
5 Fa [ - :
G » —
N’
o =
3|3
o o
= —
5 e ||
> H“ > >
m W [ o) Am
= = < H e
. 17+ a A CA
5 ...m.Mm.u.ﬂ\wM = o
he o e A A O 4 jgun]
TR . SRSt =
ﬁ%ﬁnﬂ%ﬁz\\zu .%\K.W,

Sekil 2.8. Cami ve i;ar§1 ilisl<i§iriih .sématik anlatimi ( Ceylan 1989 )



22

2.2.2.1.4. Nakliye ve depolama problemleri :

Cars1 inga edildigi devirlerin teknolojik sartlarina uygun olarak planlandig: igin , ulagim
sistemi giiniimiiziin ihtiyacini kargilayamamaktadir . Kompleks belirli bir plana bagh
olmadan organik bir gelisme gosterdigi igin yollar servis yollar1 dar ve diizensizdir .
Eskiden bu yollardan sadece at ve esek arabalart ge¢gmekteydi . Bugiliniin motorlu
araglart bu yollara sigmamaktadir .Bu yiizden ¢arsi i¢i tasimacilifl insan giicil ile
yapilmaktadir . Carst i¢inden anayollara kadar insan giicii ile yapilan tasimacilik oradan

da motorlu araglarla nakledilmektedir .
2.2.2.1.5. Teshir ve satis 6zellikleri :

Teshir ve satig bir:birinden hi¢gbir zaman ayrilmayacak iki kavramdir . 1894 depremine
ve onu izleyen tamire , bir 6lglide de 1950°li ekonomik biiylimesine gelinceye kadar
carsinin ¢aligma ve satig-teshir yerlesmesi ; onun binasimndan ve dig goriintisiinden daha
glizel , daha sevimli , gbérkemli goriiniimleri en 6nemli 6zelligini olusturmaktadir .
Yollar , Caddeler boyunca iki tarafta vitrinsiz , perdesiz , camekansiz uzayip giden
kerevitler , onlarin iizerinde oturan saticilar , saticilarin arkasinda da duvarda yer alan
raflar ve dolaplar , bazi saticilarin 6nlerinde ve yanlarinda ¢ekmeceler , cam kavanozlar
bulunuyordu . Bu kavanozlara en giizel mallarin1 koyuyorlard: . Her esnafin kapladig:
alan 3-4 ayak genigliginde 6-8 ayak uzunlugunda mekanlard:, bunlarin aralari ince

perdelerle ayriliyordu .

Alicr isterse satict ile beraber ayni peykeye oturuyor ve satilan mallart beraber
inceliyorlardr . Bu ufak satig yerlerine dolap denilirdi . Dolaplar 6nlerindeki yaya
trafigine agik , duvar kenarinda yer tutmus bir divanlar dizisi halinde olunca bunlarin
Oniinde vitrin ve duvara yer verilmiyordu . Diikkan kapama usulii olarak agagi inen ve
yukar1  kalkan iki kepenk kullaniliyordu. Kepenklerin tizeri resimli siislii dolap
kapaklar: idi . Bu goriinlis o basit ve siislemesiz mekan iginde insana ¢arpan bir

¢ekicilik sagliyordu .
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“ Kapaligargt’da en 6nemli faktorlerden biride yollarda ne isim ne bir tabela gibi reklam
eleman1 bulunmamastyd: . Sadece sokaklarin baginda ne ¢arsist oldugu yaziliyd: . Fakat
1894 sonrasinda yapilan restorasyon sirasinda garsinin iginde tonozlarda vb. siislemeler
baglad1 . O temiz net goriiniis karigmaya bagladi giderek diikkanlarm oniine duvarlar
oriilerek vitrinler yapild: , her diikkan sahibi kendi zevkine gore dekorasyonlara basladi.
Insanlarin tepesinde bir ilan tahtas: yaratildi ve garg1 o giiniin ilging sade gériiniisiinden

bu giinkii haline geldi .”«

Sonugta , dogulu bir mekan iginde batili olmaya c¢alisan ama olamayan dogu ile bati
arasmda ¢abalayan bir kullanim grubu , Iste bugiinkii kapalicarsmin durumu. Biiyiik
aktivitest olan civil civil , insan kaynayan fakat mekansal 6zelliklerini kaybeden bir
garst ortaya ¢gikmigtir . Cigiranlar , bagiranlar yoldan miisteri ¢evirenler belki eskisi gibi
ama mekan degisik , tipler batildagmis , yine her taraftan mallar egarplar terlikler

sarkiyor ama esarplar naylon terlikler fabrika isi .
2.2.2.1.6. Gegici Kullanic1 Ozellikleri :

Kapaligargmin gegici kullanicilari garst kuruldugundan beri her devirde Istanbul’un
sosyo-ekonomik yapisi belirlemistir. Bu kural bugiinde gecerliligini korumaktadir .
Sisli’deki , Nisantagi’ndaki 3-5 diikkan hi¢bir zaman bugiiniin Istanbul’unu temsil
etmez . Kentin biiyiik ¢ogunlugunu sosyo — ekonomik durumu yine kapaligarst da

anlatimin bulur. Kapaligarsinmn gegici kullanici 6zelliklerini sdyle siralayabiliriz ;

Yerinden , kargilagtirma yaparak gesitli kalite ve gesitli fiyatlardaki mallar1 segip almak
igin gelenler . Genis ve yaygin yerlesmesinden faydalanip ¢esitli yerlere gitmek igin
sirkiilasyon alam olarak kullananlar . Tarihi ve turistik 6zellikleri igin gelenler . Bunlar
son derece fazla olup Tiirkiye ile Kapaligarsiy1 6zdeslestirmislerdir . Tiirkiye’ye gelipte
kapaligarsiya gitmek istemeyen yok gibidir . Bu agidan buras: iilkemiz igin Snemli
doviz kaynaklarindan biridir. Diger gegici kullanicilar burada dolasip , dinlenme

yerlerinde oturup vakit gegirmek i¢in gelenler ve isportacilardir .

*) Gundiiz OZDES , Tirk Cargilart , 1.T.U. Dogentlik Tezi , Istanbul 1976 .
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2.2.2.1.7. Kapahgarsilarn isletme ve hukuki 6zellikleri :

Eskiden kapaligarsiyr yéneten kurulus esnafin lonca teskilatrydr . Kethiida ve
yigitbasinin idaresinde lonca ihtiyarlar kurulundan ve en alt kademede de bekgilerden
olusan kadro , garst icinde kendi dokiimlerini yonetmekteydi . 19. Yiizyil ortasinda her
diikkan sahibi bekgiler ayligma katilma pay: olarak ayda onbes para ddiiyordu . Ayrica
yilda oniki kurustan fazla olmamak sartiyla ¢arginmn baglt oldugu vakfa belli bir ticret
ddenir , Vakifta bu paray: yine g¢arsimin bakimi i¢in kullanird:r Biitiin diikkkanlar vakfa
aitti . Dilkkanm boyuna gore 5 —30 kurug arasinda degisen kira almirdi . Bu kira ya

vakfa ya da vakiftan buralan kiralayip tekrar kiraya veren aracilara 6denirdi .

Carsida bu genel diizenin yaninda i¢ bedesten igin ( 6zel durumu ve fonksiyonlar
geregince ) ek bir kadro daha vard: . Bunlar ; Oniki kigilik boliikbagilar heyeti ve
bekeilerdi . Biri Nan — Pareci , Obiirii Kiigiik Aga admi tasiyan ve sarayca atanan iki
gorevli ise hepsinin en {ist diizeydeki sorumlulardir . Boliikbasilar’in gorevleri bir
yandan bedestendeki agik arttirmalar diizenlemek , diger yandan degerli esyalar1 igeren
bedesten dolaplarini korumak ve buraya saklanilmak iizere getirilen kilitli sandiklarin

acilip kapanmasinda hazir bulunmaktir .

Esnafliga ait diizen ve onun kurallarini incelerken bunlarin 17. Yiizyil sonlarina kadar
Tarik- fiitiivvet topluluklarinca , ondan sonra ve bu yiizyilin basmna kadarda onlarin
yerini alan “ Lonca ” Kuruluglan tarafindan belirlenip siki bir sekilde uygulandigmi
goriilmektedir . Bu sistem Kapaligarsi’da da gegerliydi ve her meslegin , her is kolunun
bir loncasi1 bulunmaktadir . Bir loncanmn kurulabilmesi igin yeterli sayida esnaf
gerekmektedir . Yeterli sayr bulununca bunlar gedik sayilir ve gerek miktart , gerekse

¢alisma yeri dondurulmaktadir .

Bu kadar kalabalifi olusturamayan esnaf en yakin loncaya yamak esnaf olarak
baglamird: . Ornegin kavaflar , cizmeciler , mestciler , terlikciler , pabuggular esnafin
yamag: sayilirdi . Bir gedik sahibi esnaf 6liince oglu ayni sanatta ise devam ederdi ,

degilse lonca bunun devredilecegi bir kalfa bulur ditkkandaki alet vb. i¢in miras¢ilara
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odenecek parayr saptardi . Bunun adina pestamallik denirdi . Ogretim siiresi dolan
¢iraga torenle bir “ Sed ” kugak baglanir , ustasinin izniyle kalfa yapilird: . Kalfanin usta
olmasi ise daha zor olup , bos bir gedik bulmasina ( 6liim veya sanati terk gibi )

baglidir.

“Loncay! hiikiimet katinda temsil eden gérevli Kethiida idi . Maagini lonca 6der , aday:
saptar , atamay1 kadinin onay ile devlet yapardi . Loncanin devletten istekleri , devletin
fiyat tespiti , vergi isteme vb. isleri Kethiida kanal1 ile yiirttiiliirdii . Loncalar ¢alisma
yeri olan han ve ¢ars1 binalarinda toplanur ve gorisiirlerdi . Her loncanm bir sandig:
vard: . Sandik gelir kaynaklari ; Cirak ve kalfa iicretlerinden kesintiler , ustalarm belirli
donemlerde yaptiklari 6demelerden , bagislar ve vakiflardan , sandik mallarmin
gelirlerinden ( kiraya verilen aletler vb. ) olusurdu ve bdylece iiyelerin tiim sosyal

gereksinimleri kargilanirds .+

“Osmanli Imparatorlugunun yiikselis ve duraklama devirlerinde lonca kuruluslar:
yetkilerini ¢arpitmadan gorevlerini yaptilar . 17. Yiizyil sonlarina dogru Imparatorlugun
¢okmesine sebep olan biitiin politik ve ekonomik olaylar ¢arsida da etkisini gosterdi ,
Bunlara endiistri devrimi ve bati ekonomisinin baskisida eklenince lonca kurumuda
yozlagarak battt . 1973 yilinda da artik higbir fonksiyonu kalmamig olan loncalar

tamamen kaldirildy .7+

Mesrutiyetten sonra lonca sistemi kaldirilinca kapaligars: esnafi i¢ yonetim igin {imran
ad1 altinda bir dernek kurmuglardir . Daha sonra bu kurulus “ Kapaligarsiyr Kalkindirma

b

ve Koruma Cemiyeti ” admi almistir . Bu dernek odedigi para ile bekgi tutmaya
baglamustir ve ¢arsi iginde karakol agilmast saglanmustir .

Bugiin ise garsida ¢ok sayida dernek bulunmaktadir nce tiim ¢arsiy1 kapsamina almasi
gereken , 27 yillik bir “ Kapaligarg1 Tenasiid ve Koruma Dernegi ” ne biitiin esnaf ve
tiiccar liye degildir . Cargidaki diikkan sayisina goére dernegin liye sayis1 1500 kadar
eksiktir, kuyumcularin ticaret odasina kayitli olan esnaflari igeren bir dernekleri vardir.

Bu dernekte kuyumcu sayisina gore 100-150 kadar eksik liyeye sahiptir , ayrica saatgiler

antikacilar , sarraflar , elbisecilerinde derneklerinin iiyelik oranlart digerlerinden farkli

*) 1. Hakks UZUNCARSILI, Osmanlt Tarihi , Istanbul 1984 .
** ) Sancar AHUNBAY , Carsilarda Diin Bugiin Yann, 1.T.U. Tez, Istanbul 1980
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degildir . Bu iste bagarilt olan , yalnizca lonca diizenine benzetilerek esnaf kuruluslart

olusturmak isteyen 507 sayili kanuna uyularak kurulan turistik esya el sanatlar1 esnaf
dernegidir . Sonugta tek elden bir yonetim saglanamadigt i¢in dayanisma , disiplin ,
restorasyon gibi ihtiyaglari saglayacak bir ¢arst diizeni 20. yiizyill biterken

kurulamamustir .
2.2.2.1.8. Kapalh¢arsilarin yerlesim bolgelerine dagihm 6zellikleri :

Kapaligarsilarin  sehir plami i¢indeki konumlarina bakildiginda  sehirlerin  eski
¢ekirdeklerinde yer almaktadirlar. Sehirlerin en eski yapilarindandir . Sehirlerin
genisleme hareketleri , kirsal kesimden sehirlere go¢ gibi kavramlar ¢arsilarin yapim
tarihinden ¢ok sonralara rastlamaktadir . 20. Yiizyil ortalarina dogru bu g6¢ hareketleri
ile , sehirler bilingsiz olarak gelisgmeye baglamis ve bunun sonucu olarakta yeni aligveris

bolgeleri olugsmusgtur .
2.2.2.1.9. Mekansal Ozellikler :

Kapaligarsilarin i¢ mekanlart canli , yasanabilen basit niteliklere sahiptir . Yapt
elemanlarinda higbir siisleme vb. yer almamaktadir . Duvarlar tonozlar , kubbeler
sadece boyaliyd: . 19. Yiizyilm sonlarinda Neo — Klasik akimin baglangiciyla birlikte
burada siislii kapilar, duvar vb. stislemeleri baglamigtir . Daha 6nce s6z ettigim gibi
eskiden yollara agik olan dolap seklindeki diikkanlarm vitrinlesmesi 20. Yiizyila

rastlamaktadir .

1950’lerin ekonomik gelismeleri sonucunda burada modem ceviz kaplama dograma
dekorasyon begenileri , pleksiglas tabelalar , reklam unsurlar olan ilanlar , tabelalar ,
naylon torbalar vb. elemanlar kullanilmaya baslandi . Sonugta dogulu bir mekan
igerisinde olan kapaligars: , batililagtirtimaya ¢aligilmistir . Ama bu bizim kdyden sehre
inen kdyliimiiziin salvarinin tizerine eteklik giymesi gibi bir sey oldu ve sézde batili bu

eklentiler kapaligarsinin kendine 6zgii mimarisinden ¢ok seyler alip gotiirmiistiir.
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Kapalicarsilarin en dnemli 6zelliklerinden birisi iki eski bedesten etrafinda gelisen
carsiin higbir simetri veya sisteme bagli olmadan organik olarak gelismesidir . Bu
kapaligarsiy siirprizlerle dolu bir mekan haline getirmistir . Kapaligarginin yesil alanlan
; bir tarh , bir beton ¢igeklik degil , bir asma ,bir hanimeli saksisidir . Yesillikler bile
yerlesmenin organikligine uymustur . Kubbesiyle , tonozuyla , beyaz badanasiyla , agir
demir kapilariyla , kubbelerinden siiziilen giindiiz 1giklariyla irili ufakli kemerleriyle ,
tas merdivenleriyle kapaligarsi bagli bagina bir masal alemidir . Uziicii olan konu; bu

kiiltiir hazinesinin modernlesme adi altinda  bilingsizce katledilmekte oldugudur .
2.2.2.1.10. Tipolojik ozellikleri :

Diikkan o6zellikleri kullanicilarin isteklerine gore sekillenmistir . Eski donemlerde
diikkanlarin 6nlerinde vitrin gibi ayirici duvar olmadigi zamanlar diikkanlar 6-8 ayak
uzunlugunda 3-4 ayak genigliginde olugturulmugtur . Bu ol¢iiler ¢esitli kapaligarsilarda
farkliliklar gostermektedir .Nigde kapaligarsisinda 2-2.5 m , Mimar Sinan’in Liileburgaz
carsisinda 5 metre ,Alipasa ¢arsisinda 3.75 metre , Payas kapaligarsisinda 3-4 metredir .
Bu ¢ogaltilabilecek 6rnekler i¢cinde 6 metreden daha genis dikkkan yoktur . Ancak

Istanbul’da oldugu gibi zamanla 1 metre genisligine inen diikkanlarda vardir .
2.2.2.1.11. Tarihi siirecte ugradig fiziksel degisimler:

Buras {ilkenin en biiyiik kapalicarsisi olarak ayri bir 6zellik tasir . Istanbul’un Osmanh
[mparatorlugunun en biiyiik kenti ve baskenti olmasi dolayistyla , Istanbul Kapaligarsisi
her zaman yasanan devrin zenginligini toplumsal 6zelliklerini , begenisini , sanat ve
kiiltiir diizeyini yansitan bir goriiniime sahip olmugtur . Bu ikibin yillikk , tig
imparatorluga merkezlik eden sehrin , baglica aligveris yeri olan kapaligars: bir merkez

niteligindedir . Bu ag1dan Istanbul Kapaligarsi’sin1 genis olarak incelemek gerekir .

Yap: baslangigtan bugiinkii haline gelene kadar gesitli degisimler gostermistir . Yapinn
gelisimi  siireg icerisinde ihtiyaglara gore sekillenen organik gelismelerle meydana

gelmistir . Baslangicta , ¢arsinin ¢ekirdegini olusturan iki bedesten vardi.



Sekil 2.9. Fatih déneminde kapaligarst

Sekil 2.10. Gelisme doneminde kapaligarsi
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Sekil 2.11. Batililasma sonras: kapaligarsi

Sekil 2.12. Glintimiizde kapaligars:
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Sonralar bedestenlerin duvarlarinin disina yapisik diikkkanlarin satig tiniteleri olustukga
ve cogaldikga , ozellikle onlarinda karsi sirasinda diikkan dizileri yada tezgahlar1 yer
tuttuk¢a , 6nce bu gevre sokaklarmin iistleri ¢adir bezleri , yesilliklerle , asmalar ve
Uziim fidanlan ile ortiilmiigtiir . Daha sonra tag yapilarin tist kemerleri insa edilip

binalagarak , sokaklasarak iki bedestenin arasi doldurulmustur .

Bu kapaligarsinin ilk ¢ekirdegini teskil eden iki bedestenin hangi devirde Bizanslilar
tarafindan mu yoksa Fatih devrinde mi yapildigi hakkinda ¢ok cesitli fikirler ileri
sirtilmiigse de , en son ¢agdas sanat tarihgileri bedestenlerin Osmanhi eseri oldugunu ve
Fatih déneminde yapildigim1 kabul etmektedirler . Fatih Istanbul’un fethinden sonra ,
harabe olarak buldugu sehre bir canlilik kazandirmak ve cami haline soktugu
Ayasofya’ya bir gelir saglamak i¢in Once ile bedestenini sonra sandal bedestenini
yaptirmugtir . Fakat Fatih devrinde bile kapaligargimin bu iki binadan kalmayip Fatihin
destegiyle devrin devlet biiyiikleri ve zenginler buralarda diikkkanlar yaptirmislardir . Bu
diikkanlar bedestenlerin sinirlar1 disinda uzayip giden , karsilikli yer alan bir ¢ok
aligveris liniteleri bedestenlerin igindeki zenginligi ve aktiviteyi bu duvarlarin disina

tagimiglardir .

Fatih devrinden sonra ¢arginin gliniimiize kadar ge¢irdigi agamalar , bir yandan
genisletmeler ve ingalar , 6biir yandan da bir dizi yangin ve deprem olaylaridir . Bunlari

kronolojik sirayla kisaca inceleyelim .

1546 — Kapaligars: ilk bilyiik yanginini yasadi ve tugla isgilikle yapilmig i¢ bedesten ve
sandal bedesteni haricinde , bunlarin ¢evresinde gelisen biitiin diikkan sistemleri
yanmigtir,

1589 — Bu yil kiginda biitiin sehir alevler altida kalirken ¢argida yangindan biiyiik zarar
gormiistiir . Bu yanginda 28 cami , 22.000 konut , 15.000 diikkan kiil olmusgtur .

1660 — Bu olaganiistii biiyiik yangmnda yapi biiylik zararlar gérmiistiir . Giilhane
parkindan Unkapanina , Fatihten Kumkapisina kadar neredeyse o zamanmn
Istanbul’unun gogu kiil olmus , ne tas pazar binalari , nede tag duvarli cami avlulari

kurtarilabilmigtir .
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1701 — Bu yanginlardan sonra yapilan restorasyonlarda ilk bedestenler diginda ,
kubbelerin tuglaya ¢evrilip , daha 1gitk veren bir mimariye kavusturulmug ve gece
bekgileri i¢in lojmanlar eklenmistir .

1718 — Lale devrinde olan biiyitkk yangindan sonra Damat Ibrahim Pasa , 6zellikle
sandal bedestenini biiylik 6lgiide tamir ettirmistir .

1738 —Kizlaragas: Begir Aga , mercan kapisindaki gegmesini yaptirmigtir .

1750 — Bu y1lin 22 Subat gecesi mercanda ¢ikip , sonra tiim ¢arsiy1 saran yangin biiyiik

hasar vermekle kalmamis yenigerilerin yagmasina yol agmustir .

“Kapaligarsi talandan ve saldiridan kurtulamamus olmasi halk: dehgete diisiirmiistiir .
Ciinkii diikkanlarmn ve aligveris merkezlerinin saglam ve tek bir yapi1 iginde
toplanmasinin nedeni; dogu toplumlari ve ortagag kosullar1 i¢inde medeni ticaret
hayatinin verimliligine ve devamliligma hizmet ettigi diisiiniiliiyordu . Diger bir nedeni
ise ; yangmlara ve onu izleyen yagmalara karst giivenceli bir yer olmalariyd: . 18.
Yiizyilin ortasinda bu fonksiyonunda sarsilmasi , imparatorlugun gerileme ve

yikilmasinin ilk igaretlerinden biri oluyordu .”+

1766 — Bu y1l olan deprem ¢arsiya da zarar verdi , bu zararlar , ertesi yil hassa bas
mimart Ahmet Aga tarafindan onarild .

1791 — Uzungars1 caddesinde ¢ikan yangin , ¢arsinin o yone bakan kisimlarini yani
kebeci han ile bit pazari taraflarini tahrip etti .

1826 - Biiyiik Hoca Pasa yangini ¢arsty1 kusatti ancak ¢arsi bu yangini hafif bir hasarla
atlatt: .

1894 — Bu yil yangin degil , deprem c¢arsiya bilyiik zarar verdi . Istanbul’da bu
depremden zarar gérmeyen bina say1si ¢ok azdi . Bu depremden sonra donemin padisah
Abdiilhamit Han biiyiik ¢ars1 i¢in ne gerekiyorsa yapilmasmi emretti . Iki yil siiren bu
tamir binayr kurtarmakla beraber klasik hiiviyetini , dilkkkan diizenini degistirmistir
(Neo-Klasik stili ilk onekleri ) . Carsidaki ilk yozlagma bati etkisinde yapilan ilk

degisiklikler , bu restorasyonun sonucudur .

*) Celik GULERSOY , KAPALICARSI, Istanbul 1974 .
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20. Yiizyilda Kapaligarsinin ugradign iki felaket , 1934 ve 1954 yangilaridir . 9 eyliil
1934 yangini , Yarimtag Hant ve Ali Paga hanini , Yesil Tulumba , Miitevelli , Sar1 Han
, Aga Han ve Cebeci Sokaklarini yakt1 . 1954 yangmindan sonrada bilingsizce yapilan

restorasyon sonucunda kapaligarsi biraz daha modernize olmusgtur .

1979 yilinda ¢argmin onartmi igin devlet tarafindan on bes milyon lira ddenek
ayrilmugtir . 1954 yilindaki restorasyonun on milyon liraya mal oldugu diigiiniiliirse bu

paranm ne denli yeterli olacag: ortadadir .

Galata Bedesteni ; Galata bedesteni Persembe pazarindadir . Digerlerine benzer fakat
daha kiigtiktiir .

Miswr Carsist ; Yeni Cami yanindaki Valide Turhan Sultan tarafindan 1660 yilinda
Mimar Kasim Agaya yaptirilmastir .

Ali Pasa Carsist ; Edimme’dedir . 1559 yilinda sadrazam Hersekli Semiz Ali Paga
tarafindan Mimar Sinan’a yaptirilmustir .

Bursa Kapalicarst’st ; Ulucaminin kuzeyinde {istii ahsap tonozla ortiilii bir ¢ars: tipidir .
Tuz pazarina kadar olan kism1 yanmustir .

Bursa Bedesteni ; Yildiim Beyazit tarafindan yaptirilmig olan eserin mimar belli
degildir .

Kayseri kapalicarsist ; Kiiglik bir kismui disinda , buglin harap vaziyettedir .
[stanbul’dakinden sonra en biiyiik kapaligars1 6rnegidir .

Mahmut Pasa Bedesteni ; Fatih’in sadrazami Mahmut Pasa tarafindan 1464 — 1471
yillar1 arasinda yaptirilmistir .

Nigde Bedesteni ; 17. Yiizyilda inga edilmigtir . 1796 yilinda tamir gérmiistiir Iki taraft
diikkanli uzun bir kapaligars1 formundadir .

Tekirdag Riistem Pasa Bedesteni ; Vezir Riistem Pasa tarafindan Mimar Sinan’a
yaptirilmistir . O donemin giizel yapilarindan biridir .

Alanya Bedesteni ; Bir avlu etrafinda kemerli kapilari ile siralanmig odalar seklindedir .



Sekil 2. 13. Nigde Bedesteni ( Ozdes G. , Tiirk Carsilari , 1976 )
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2.3.Sanayi devrimi sonrasi alisveris yapilarin gelisimi:

Tarihsel gelisim siireci iginde aligveris , karsilikli yarar saglanmak tlizere degis — tokus
ile baglamis , giderek giintimiizde bir sektdr halini almistir. Insanlarin evlerinden
uzaktaki pazar yerlerine mal ve iiretimlerini tagiyarak , birbirleriyle iletisim kurmalar
insanligin en biiyiik tecriibelerinden biridir . Pazarin ardindan diizenlenen festival
benzeri eylemler de , ¢alisma keyfinin doruga ulastirildig: , insanlarin bir arada olup
kaynastig1 bir eylemdir . Kirsal pazar yerinin sosyal nitelikli g6riiniisii tasrada benzeri
Pazar yerlerinin kurulmast ve dolayisiyla kentsel yasama ge¢is adimlarinin attlmasiyla ,
yavas yavag onemini ve roliinii yitirmistir . Biiylik sehirlerde merkezi is alanlart diye
adlandirdigimiz ticaret alanlar1 , ayn1 zamanda dinamik kent hayati formunun da

¢ekirdegini olusturmustur .

Sanayi devrimi aligveris merkezleri agisindan doniim noktasi olmustur . Gelisen
teknoloji , hizla sayisi artan fabrikalar, kentlesme , niifus artisi beraberinde bir ¢ok
yeniligi getirmistir. Insanlarin zaman kaybetmeden aradigi her mali bulabilecegi , ayni
zamanda is¢ilerin ekonomik durumuna uygun ucuz aligveris imkan1 saglayan merkezler
olusmaya baglamistir. Mimarideki modernizm hareketleriyle birlikte sanayi devriminin
etkileri aligveris merkezlerini ortaya ¢ikarmistir . Toplu ve ucuz aligverig ihtiyacina
cevap verecek yapilar planlanmustir . Ciinki artik insanlar fabrikalarda galigmaktadirlar ,
iicretlerini aldiklar1 zaman bu merkezlerden aylik gereksinimlerini karsilamaktadirlar .
Insanlarda  fabrikalardaki toplu iiretimin bir parcasi gibi hareket etmek zorunda

kalmiglardir .

Insanlar koylerden kentlere gog etmeye baglamislardir . Sanayi kentleri olusmustur
(Chicago , Detroit ) . Olugan sanayi kentleri kendilerine 6zgii yasam tarzlarina

sahiptirler .

“Daha kiigiik sehirlerde ise ticari hayat bugiin bile ana caddede konumlanmistir . Ozel
oto kullaniminin yayginlagmasina kadar bu odaklanma fonksiyonunu siirdtirmustiir .
Sanayi devrimi ile baglayan kentlegsme olgusu , kent merkezinde ticaret , is ve aligveris

alanlarmm yigilmasina neden olmustur . Teknolojideki gelismelerinde etkisiyle kent
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merkezinde daha biiyiik ve ¢ok katli ticaret ve aligveris mekanlart , magazalar

olusturulmaya baglanmusgtir.” *

Giinliik parekende ve toptan alig-verigin yapildig: ilk blyiik Pazar yeri ve hale &rnek
olarak Paris’te 1824 yilinda yapilan Madeleine Market Hali , Londra’da 1835 yilinda
yapilan Hungerford Fish Market ve Boston’da 1826 yilinda Faneuil Hali Pazar yerini

gosterebiliriz.

Degisik tiirde mal ve {iriinlerin , degisik gelir dagiliminda olan gruplarina hizmet
verecek gekilde pazarlandifi pazar yeri ve hallerin gelismesiyle , bityilk magazalar
(departman store) dogmustur . XIX. Yiizyilda biiyiik basartya ulagan biiyikk magazalar ,
degisik tiir ve kalitede her ¢esit mali satan ve bu mallar arasinda mutlaka giyim egyalar

bulunduran alig-verig yerleri olarak kabul gormiistiir .

Amerika’da bu anlamda kurulan ilk biiyiik magazalardan bazilar1 sunlardir :
e 1826’da New York’ta Lord and Taylor

o 1863’te New York’ta A.T. Stewart

e 1858’de New York’ta Macy’s

o 1868’de Phladelphia’da Strawbridge Clothier

e 1868’de Chicago’da Sears Roebuck

Sanayi devrimi ve buna bagl olarak kentlesme olgusu paralelinde artan niifus ,
endiistrilesme ve teknolojinin sundugu olanaklar yatirimcilart daha uygun alig-veris

ortamlar1 aramaya yoneltti.

Gegici ¢oziimler olarak nitelendirebilecegimiz trafikten arindirilmig caddeler , otopark
ve alig-veris linitesi arasinda galisan araglarin saglanmasi , diikkan onlerinin iklim
kosullarindan korunakli hale getirilmesi gibi 6zel ve bireysel ¢abalar , halkin banliyolere
(suburban area) dogru olan ilgisini azaltamad: . Bu ilgi ve egilim , modern alig-veris
merkezlerinin kurulmasina katkida bulunmustur . Zira alig-veris ortamimin banliydlere

dogru kaymas: , miigteri ve yatirimer isteklerinin ~ 6zellikle planlama bazinda tiimiiniin

*) Clive DARLOW , Enclosed Shopping Center , Architechtural Press , London 1972 .

SCRETIM KURULY!
YON MERKEZE
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kullanilabilmesine olanak vermistir .

1940’11 yillarin sonlarmda banliy6lerdeki bu aligverig tniteleri , pek ¢ok islevin
(siipermarket , restoran , servis mekanlari vb.) yerine getirildigi dinamik bir yapiya

kavusturmugtur . Sonralar1 gserit merkezler adim1 verdigimiz 16-20 birimin yanyana
getirilmesiyle olusan , park yerleriyle birlikte ¢oziimlenen iiniteler ortaya ¢ikmistir
Ayrica bu sgerit diikkanlarin Onleri iklimsel kosullara uygun olarak sacgaklarla

korunmusgtur .

Giinliik parekende ve toptan alig-verisin yapildig1 ilk biiyiik pazar yeri ve hale 6rek
agisindan 1-2 biiyiik magaza biriminin 30-50 diikkan ile birlikte hizmet verdigi bir sekle
kavugturmusgtur . Sonralar1 kiiglik istisnalarla beraber bu yoresel merkezler , genis

arazilere yayilan aligveris merkezlerinin orijinini olugturur .

“1960’1r yillar ise aligveris merkezleri gelisiminde yeni ‘egilimleride beraberinde
getirmistir .Bunlarm en 6nemlisi de , ige doniik olarak tasarimlanan kapali aligveris
merkezleridir ( Enclosed Shopping Center ) . Bunlar 2-3 biiyiik magaza ile bunlara avlu
ve arkadlarla baglanan 50-80 kadar diikkan ve servis mekanlarindan olugmaktadir . Bu
tip kapali aligveris merkezleri , aligveris sirasinda iklimlendirmeyi saglayabildigi igin

ayri bir ¢ekim potansiyeli olusturmugtur .

1970°1i yillar aligverig endiistrisinin hizlandig1 ve bir sekt6r halini aldigi yillardir . Bu
dénem , aligveris endiistrisinin pek ¢ok disiplin ile birlikte yiiriiyebileceginin anlagildig
ve uygulama gordiigii bir donem olarak géze ¢arpar . Bu disiplinler : Ekonomi ,
Sosyoloji , Iktisat , Isletme , Mimari , Peyzaj Mimarisi , Miihendislik , Ticaret ve
Kentsel Planlamadir . 1970’1i yillar aligveris merkezleri tasariminda bir takim radikal
degisikliklere de sahne olmustur . Cok katli ve 3-5 bilyilk magazanin bulundugu
ahigverig merkezleri tasarimi bu yillara rastlar . Bu tasarimlar aslinda uydu kasaba

(Satellite town ) denilen biinyesinde ¢evre kasabalarin ihtiyag duydugu

*) Clive DARLOW, Enclosed Shopping Center , Architectural Press , London , 1972
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rekreatif alanlar , biirolar , idari ve ticari merkezler , hatta dini yapilarin da bulundugu
yerlesimlerin olusumuna imkan vermistir . Bu tip yerlesimler , ¢evredeki ikamet

bolgelerine master alanlart ile baglanmiglardir .

1970’li yallarin aligveris endiistrisindeki 6nemli degisikliklerden biri de 50’1l ve 60°li
yillarim agik planli aligveris merkezlerinin tamamiyle terk edilerek , kapali ve ice doniik

tasarimlarin uygulamaya konulmasidir .

Cagdas aligveris kuruluglar1 ise Endiistri Devrimi sonrasmin yasam kosullarindan
kaynaklanan insan gereksinimlerini kargilamak amaciyla kurulan , biiyiik iiretim ve
dagitim endiistrilerinin {iriinii olarak belirlenen ve genellikle genis alanlar kullanilarak ,
cok ¢esitli mal satan aligverig kuruluglaridir . Bu kuruluglar giinlimiizde ya tek bagina
yada degisik tiirlerinin ve diger ¢arsi OZelerinin birleserek olusturduklari “Aligveris
Merkezleri ” diger bir tamimla kapali veya a¢ik bagimsiz ¢arst kuruluglar: bigiminde

goriilmektedir .

Zaman iginde banliyolerdeki aligveris tinitelerinin gelisimine paralel olarak , kasabalarin
kendi biinyelerinde de kiiglik satig birimleri olusturmustur . Bunlar yaklasik 20 kadar
diikkanin , etrafindaki agik alanlarla birlikte planlandigi yapilardir . Kuskusuz kiigiik

esnaf diye adlandirdigimiz kesim bu sektdre girip , yapim , planlama ve idari agidan

tecriibe kazanmiglardir .

2.4.Tarihi gelisim siirecinde kiiltiirel farklihiklarin ahsveris olgusuna etkileri ve

degisik aligveris merkezi kavramlarinin ortaya c¢ikisi ;

Kiiltiirel farkliliklarin aligveris eylemine etkilerini anlatabilmek ig¢in kiiltiir kavrami

biraz agiklanmalidir . Kiiltiir ¢esitli kaynaklarda degisik bigimlerde tanimlanmastir ;

Kiiltiir toplumsal yap1 ve kurumlarin kavramsal ve soyut modeli oldugundan , toplumda
biitiinlestirici bir rol oynar . Insan organizmasinin genis 6grenme , dgrenme ve kiiltiirel

elemanlar: olusturabilme kapasitesine ragmen , bireyler bir kiiltiir olusturamazlar .
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Kiiltiir temelde insanoglunun aklina dayanan bir kavramdir . Insanlar akillar1 geregi
cevrelerini en ideal bir sekilde yaganabilir hale getirmislerdir . Kend:i kurallarim
koymuslar , bir araya gelerek gesitli medeniyetler olusturmuslardir . Bu medeniyetler
arasinda ¢esitli faktorlerin etkisiyle ortaya farkliliklar ¢itkmigtir . Bu faktorler ;
1. Iklim ve topografya kisaca cografi etkenler

. Aile striiktiirleri

. Ulkelerin y6netim bigimleri

Sosyal davrants normlari

Din , ahlak ve toreler

2

3

4

5

6. Uretim bigimleri ve iliskileri
7. Toprak paylasim modelleri
8. Ekonomik diizey

9. Egitim diizeyi

10. Sanayi ve teknolojik altyapi

Tim bu etkenler tarihsel siire¢ icerisinde degisik kiiltiir yapilarindaki toplumlarin
olusmalarin1 saglamiglardir . Kiiltlir farklilagmalart deZisik aligveris big¢imlerini ve

alanlarimni beraberinde getirmigtir .

Eski yunan kiltiirinde aligveris alanlart kent merkezlerindeki agoralardi . Yunanlilar
gelismis bir medeniyetti ayni zamanda bu meydanlarda bilimsel toplantilarda
yapilmaktayd1 . Aligverigse gelenler bu meydanlardaki toplantilara da katilmaktadirlar .
Burada ayn1 zamanda halkin dertlerinin tartisildigi konusmalarda yapilirdi ve aligveris
alanlarmin yaninda bulunurdu . Bodylece bu konugmalara daha ¢ok kiginin katilimi

saglanmis olurdu .

Ortagag Avrupa’sina gelindiginde ise hakim olan siyasi otorite ve dini baskinin aligveris
olgusunu sekillendirdigini gérmekteyiz . Dini kendi g¢ikarlart dogrultusunda kullanan
kilisenin aligverisi yapilan {irlinlerin kontroliinii elinde bulundurdugunu gormekteyiz .
Bazi tlirtinlerin satigim1 ve iiretimini yasaklayip , satilan iiriinler lizerinden para alma

yetkisine sahipti . Zengin senyorlerde aligveris eylemlerinin kendi malikanelerinde
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yapilmasini saglayarak gelirden paylarini almaktaydilar . Din merkezli siyasi otoritenin

olugturdugu bask1 ve yasaklamalar kiiltiirli Avrupa’ya hakimdi .

Avrupa’da bunlarm oldugu yillarda farkl: bir kiiltiirel yapiya sahip Selguklu ve Osmanli
Devletlerin’de degisik aligveris olgusu olugumlari ortaya ¢ikmugtir .. Carst Dokusu Dini
yapilart , gesmeleri , kahvehaneleriyle , hanlariyla , hamamlariyla bir biitiindiir. Ige
doniik kapaligars: plan tipine gegildiginde bile bunlarla iligkilendirildigini gérmekteyiz .
Kapaligargida belirli yerlerde giin 1s18inin igeriye alindigini gérmekteyiz . Bazi
mekanlarda yesille dolu bogluklar , vitrinsiz birebir satic1 alict iligkileri , mekanlarin
insancil boyutlar1 , giris ¢ikislarin rahathign , aligverisi 6zendirici dolaplar ve
konumlanislart hep birer uzun siireli mimari mekan etiitlerinin triinlidiir .Bu bize
medeniyetlerin donem donem ulastiklart uygarhik seviyesinin o iilkenin mimarisine

yansimasini gostermektedir .

Carst kuruluglarmin , tiim toplum yasaminda ve yerlesmelerinde 6zel bir yeri vardir .
Bat: iilkeleri orneklerinde , saticinin heniiz tretici niteligi tagidigi evrelerde , satis
birimlerinin konut bolgelerinde yer aldig: goriilmektedir . Bu satict konutunun alt kati
ya da aym katta nde bir boliim olarak kendini gostermektedir . Oysa toplumumuzda ,

satig birimleri ve buna bagh olarak carsilar , konut bolgelerinin diginda kurulmuglardir .

Toplumumuzda satig birilerinin geleneksel niteligi olan tek katli olma 6zelliginin
yanisira ¢arsl dokularinda iglevi nedeniyle yine bize 6zgii bazt biitiinleyici 6geler
bulunmaktadir . Bunlar arasinda Hanlar , Bedestenler , Bekar Odalar1 , Kahvehaneler ,
Cesmeler , Cami vb. drnekler sayilabilir. Bu nedenle ¢arst kavrami yakin zamana
kadar toplumumuzda , salt aligverig birimlerini degil , bu 6gelerin timiinii igeren doku

biitiiniinii tanimlamaktadir

Mekan kurgular tek tek ele alinan bir mimari ortaya ¢ikmustir . Alict satici ve mekan
iligkileri ele alinmigtir ve bu sayede bu binalar gegerliligini uzun siire korumuslardir .
Bu noktada iilkelerin kiiltiirel , ekonomik , bilimsel ,sosyal birikimlerinin aligveris
mekanlarma nasil yansidigini gérmekteyiz . Bu konuyu sanayi devrimi 6rnegiyle

incelemeye devam edelim .
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Roénesans ve reform hareketleri , Fransiz ihtilali gibi hareketlerle Avrupalilar agir
bedeller 6deyerek sanayi devrimine gelmislerdir . Sanayi Devrimi Avrupa’nin sosyo-
kiiltiirel yapisinda koklii degigiklikler yapmistir . Aligveris olgusu ve kavramida koklii

reformlar olugsmugtur .

Sanayi devriminden sonra kiigiik magaza ve diikkanlar yerlerini daha biiyiik magazalara
birakmislardir . Ciinkii artik fabrikalar kurulmustur ve hizli bir kentlesme siireci
baglamistir . Geligmis kentlerin vazgegilmez birer par¢asi olmuglardir . Artik tiretim
fabrikalarda olmaktadir ve bu fabrikalarda ¢alisan bir is¢i simifi olusmustur . Uretici ile
titketici eskiden kars1 kargiya iken sanayi devriminden sonra tiretici ile tiiketici arasina

aracilar girmistir .

Uretilen iiriinlerin tiiketiminin kolaylastirilmasi gereklidir . Her seyi ile g¢ok iyi
tasarlanmug bir biiyilk magaza ¢ok iyi satict olmustur . Diger yandan insanlarin gelir
diizeyleri belirlidir ve aligverislerinde de dogal olarak kaliteyi ucuza alma istegine
sahiptirler . Tatil giinleri belirlidir ve aligverise aymracaklart stire kisithidir . Birgok
alternatif iirtinii bir arada gormeleri gereklidir . Onlara rahatca dokunabilmelidirler.

Biiyiik magazalar bu imkanlar1 o dénemde saglamuslardir .

Sanayi devrimi 6rnegi ekonomik ve teknolojik faktorlerin insanlart nasil etkiledigini
bunlarin aligverig alanlarini nasil bi¢imlendirdigini gostermektedir . Aligveris
mekanlarint etkileyen asil ekonomik etken 1930 ‘larda tiim diinyada yasanan krizle
ortaya ¢ikmugtir . Sanayi devrimi yaganmustir ama bir siire sonra alim giicli oldukga
diisiik bir halk kitlesi olugsmugtur . Girisimciler bu soruna ¢6ziim bulmakta gii¢liik
cekmediler . Siipermarketler bu kriz sonrasinda ilk kez A.B.D. ‘de ortaya ¢ikmustir .

Bunlarin uzantisinda ise Avrupa’da Hipermarketler olusmustur .

Avrupa ve Amerikalilarm Hipermarket , slipermarket gibi iki farkli kavrami ortaya
¢ikartmalarinda da kiiltiirel farklilik etkin rol oynamaktadir . Bu iki kavram boliim dért’
te detayl1 olarak anlatilmistir . Amerikali daha pratik olarak olay: ele alirken Avrupali

daha detayli ve aristokrat agidan konuyu ¢ézmiistiir . Yapilar1 Amerikali’lara gére daha
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basit ve genis kapsamlidir . Mekan etiitleri daha uzun siire ele alinmistir ve tasarim
asamasmda proje yasanmugtir. Bugiinkii  aligveris merkezlerinin  temelini

olusturmuglardir .

Sonugta Kiiltlir kavrammm yukarida saydigimiz belirleyicileri medeniyetler arasinda
farkhiliklar ortaya ¢ikartmigtir . Bu farkliliklar mekanda degisik aligveris olgularmi ve

degisik aligveris alanlarint ortaya gikartmugtir .
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3.ALISVERIS ILE ILGILI GENEL KAVRAMLAR :

3.1.Ahsveris Kavrami :

Algverig kavrami genel anlamyla ; belirli bir kar karsiligi , bir hizmetin saglanmasi

veya bir malin el degistirmesi bigiminde tanimlanabilir .

3.2.Alisveris Islevi :

Insanoglu , tarihin ilk ¢aglarindan beri degis — tokus veya trampa diye
tanimlanabilecek bir iglevi siirdirmektedir . Ekonominin temeli olan arz ve talep
karsiliklt olarak her ¢ag ve toplumda , bir sekilde ¢6ziimlenmistir .

“Onceleri tiim gereksinimlerin , elverdigince kisisel veya aile &lgiisiindeki ¢abalarla
saglanma egiliminde olundugu gorillmektedir . Bu ugrasilar sonucu insanoglu , elde
ettigi yada trettigi mallardan arta kalanini trampa yoluyla c¢abasi ve becerisiyle elde
edemedigi mallar kargiligi degistirmektedir . Giderek insanlarm gereksinmelerdeki artis
ve istemlerindeki degisiklikler , salt becerisi ve olanaklari iginde en iyi , en ¢ok

iiretebildigi mali iretir diger tiim gereksinmelerini digaridan saglar duruma getirmistir.”

*

Alict , satict ve islevin geregi olan ortamlar , mekanlar belirmis , lretimde
uzmanlasmalar ve gesitler olusmustur . Uretimin niteliksel ve niceliksel y&nden
gelismesi , yapimci — satic1 niteligi olmayan bu isle kar amaciyla ugrasan bir araci
(tliccar) kavramimni yaratmigtir . Yine bir asama olarak , sistemi kolaylastirmak
acisindan  bir ortak degerler olglisi aranmug ve giliniimiizdeki para kavrami ortaya
gikmigtir . Insanoglunun belirli bir deger o6lciisii bulmasi ve uygarhgmn giderek
ilerlemesi , kisisel ve toplumsal iligkilerinin artmasina bunlarin artmas: da mal

¢esitlerinin ve “ alim- satim ” 1n gelismesine neden olmustur .

Ulasim konusundaki asamalar , savaglar , somiirgecilik gibi nedenlerden; degisik

iklimlerin ve yasamlarin iiriinii olan mallarin giderek diger toplumlarca da bilinmesine

*) Giindiiz OZDES , TURK CARSILARI , 1.T.U. Dogentlik Tezi , ISTANBUL 1976, Sayfa 4
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ve kullanilmasina yol agmugtir .

Endiistrilesme konusundaki gelismeler ise , toplumlar arasi iligkilerin daha da
yogunlagsmasma , yagam bi¢imlerinin birbirini etkilemesine neden olmustur . Ekonomik
sosyal ve kiiltiirel slirtiinmeler toplumlar arasindaki biiyiik farklilagmalari ortadan
kaldirmig, boylece degisen gereksinmeler ve artan istemler , alim- satim kavraminn

boyutlarin1 da her toplumda biiyiik ¢apta etkilenmistir .

Uygarlik stiresince giiniimiize degin “alig-veris” islevi ve temel 6geleri olan ; alict ,
satict ve malin yani sira iglevin gergeklestigi mekanlarda , ¢aginin yasam kosullarmdan
ve toplum gereksinmelerinden kaynaklanan , niteliksel , niceliksel degisiklikler

gostermiglerdir.

Insan yasamun etkileyen olgu ve buluslarm en yogun oldugu XIX. Ve 6zellikle XX.
Yiizyihin getirdigi degisikliklerin “alig-veris™ islevi ve “Orgiitleri’ni , eskiye oranla , ¢ok

daha ¢arpici bir bigimde etkiledigi gercegidir.

Giniimiiz toplumlarmin uygarhk diizeylerine kosut olarak ayrintida bazi farkiiliklar
gostermekteyse de ¢agimizda “aligveris”i etkileyen , toplum yasamindaki degisikliklerin

kaynag1 olan olgu ve buluglari genel olarak bazi basliklar altinda toplama olanag: vardir

A. Denetimsiz niifus artig1 ve hizla yigilmalar — Kentlesme
B. Motorlu tagit araglarinin yaygin bigimde kullanilir olmasi
C. Sogutucularin yaygin bigimde kullanilir olmasi

D. Toplumda “Alim Gilicii” niin artmast

3.3.Aligveris eylemine etki eden faktorler ;

3.3.1.Ekonomik faktorler ;

Aligveris eyleminin temel olgularindan birisi insanlarin alim giiciidiir . Insanlarin alim

gliciide medeniyetlerin bireylerine sagladigi ekonomik refah diizeyidir . Alim giicii



44

yiiksek olan toplumlarin daha fazla aligveris yapabilmelerinin bir sebebi de ekonomik
giicleridir . Ekonomik seviyenin yiiksek olmasi aligverigs eylemini hizlandiric: bir

etkendir .
3.3.2.Teknolojik Faktorler ;

Teknoloji insanlarin yasantilarina siirekli yeni iiriinler sokarak insanlarin igindeki
aligveris yapma istegini korliklemektedir . Hizla gelisen teknoloji Uriinlerin kisa siirede
eskimesine sebep olmaktadir . Teknolojik yenilikler kendisini iirlinlerde gosterdikleri
gibi aligverigin yapilma seklini de etkilemektedir . Son yillarda teknoloji , iiretim
giiglerini ellerinde bulunduran biiyiik firmalar tarafindan koz olarak kullanilmaktadir .
Ornegin bilgisayar sektoriinde alt1 ayda bir yeni modelin piyasaya stiriilmesi teknolojiye
egemen giiclerin pazari istedikleri gibi yonlendirmelerinden kaynaklanmaktadir .
Teknolojik yeniliklerle hizli bir gekilde tiiketim artmistir . Bunun sonucu olarakta

aligveris eylemlerinde biiyiik bir artig saglanmigtir .

Teknolojik gelismeler aligveris eyleminin yapildigi mekanlart da etkilemistir . Bugiin
aligveris merkezlerinde teknolojik gelisimin en son {irlinlerinden olan iklimlendirme
sistemleri , aydinlatma sistemleri , konfor elemanlar1 vb. kullanilmaktadir . Insanlar kent
dis1 merkezler olusturmuslardir . Bu merkezlere ulagimlarinda bundan 150 yil énce
varolmayan otomobiller , metro gibi ulagim araglar1 kullanmaktadirlar . Aksi durumda

bu merkezler olusturulamazdi .

3.3.3.Mimari Etkenler ;

Aligveris eylemine aligverisin yapildigi mekanlarin etkileri tezimizin temel noktasini

olusturmaktadir . Aligverigin yapilabilmesi igin bir alana ihtiyag¢ vardir . Bu alanin

nitelikleri aligveris eyleminde belirleyici rol oynar . Bizim burada {izerinde duracagimiz
pazar ve garst dokusu degil , igerisinde gegitli mekanlart bulunan aligveris yapilaridir .

Tiim bunlarin incelenmesine  aligveris eylemine olumsuz etkileri daha fazia olan plan



45

tiplerinden baglayirp daha sonra tiim bu olumsuzluklarin ortadan kaldirildig aligveris

merkezlerine dogru gidilmistir .

3.3.3.1. Dikdortgen Bicimi :

En ¢ok kullamlan plan bigimidir . Ozellikle semt aligveris merkezlerinde ve otoyol
kenarindaki daha bilylik aligveris merkezlerinde bu bigim kullanilmaktadir .Yapildig:
arsanin bigimine gore U yada L bigimine donistiiriilebilmektedir. Bu bigimin en biiyiik

avantaji dar arsalara da uygulanabilmesidir .

3.3.3.2. L Bicimi :

Bu bi¢im normal olarak aligveris merkezinin ¢ok genis oldugu ya da dikdortgen
bigimine uymadigi zaman kullanilmaktadir .En ¢ok rastlanan plan diizeni L planin
ucunda bir stipermarket diger ucunda ilag ve dayanikli tiiketim maddeleri satan bir
magaza ve ortada diger satig birimlerinin yer almasidir . Bu bigimin en biiyiik yarar: bir
ugtan digerine yiiriime uzunlugunun kisalmis olmasidir . L bigimi en iyi kare arsalara ve

dikdortgen bigimi planin uygulanmasi igin derinligi ¢ok fazla olan arsalara uymaktadir .

3.3.3.3. Ustii Kapalh Cars: Bicimi :

Bu bi¢im aligverig merkezlerinin en tipik olamidir ve iki temel fonksiyon igermektedir .
Birincisi her tlirde giyim ve yiyecek bulundugu biiyiikk magaza ikincisi ise kiigiik
magazalardir. En ¢ok rastlanan plan diizeni 15-20 m. genisligindeki merkezin iki
ucunda biiylik magazalarin yer almasi ve diger kiiglik satig birimlerinin bu biiylik
magazalar arasinda ve aligveris merkezinin cephelerinde yer almasidir . Bu diizende
biitiin bina ¢evresi otopark alani ile gevrilmektedir . Bu tiir aligveris merkezlerindeki
gelismeler arasinda , bllylik magaza sayisinin artmasi , ¢ok katli , dairesel , tiggen ya da
dikdértgen planli ¢6ziimler sayilabilmektedir . Ustii kapali carst bigimi merkezlerin iki
temel avantaji vardir . Birincisi arsanin biiylikliigiine ve bi¢imine adapte edilebilmesi ve

ikicisi magazalar arasindaki migteri trafiginin arttiriimasidir .
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3.3.3.4. Kiime Bi¢imi :

Bu tip merkezler , digerlerine gore , daha seyrek olarak uygulanmaktadir . Plan diizeni
olarak ortada bir biiyilkk magaza ve etrafinda bir¢ok kiicik magazanin
yerlestirilmesinden olugsmaktadir . Daha ¢ok otoyol kavsaklarinda uygulanan bir
aligveris merkezi tiirtidiir . En 6nemli yarari erisebilme kolayligidir . Tasarim yaya
aligverisine ya da diger aligveris merkezlerinde oldugu gibi aliciy1 etkilemeye yonelik
degildir . Misteri genellikle arabasindan gidecegi magazaya ylirlimekte ve yalnizca

birka¢ magaza Onlinden gegmektedir .
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4.ALISVERIS MERKEZLERi

4.1.Ahsveris Merkezlerinin Simiflandiriimasi
4.1.1.Hizmet Verdigi Cevrenin Biiyiikliigiine Gore
4.1.1.1. Komsuluk iiniteleri

Bu baghk altindaki aligveris mekanlar1 genelde niifusu az olan yerlesmelere hizmet
vermektedir . Bu tiir yerlesmelerde bilindigi gibi tiim aligveris aktivitesi ana caddede
toplanmugtir . Bu 6zellik bugiin kiiglik birgok Anadolu kentinde goriilmektedir .
Komsuluk {initesi diye adlandirabilecegimiz bu tiir mekanlar genelde bir sira dikkkanin
yol iizerinde ya da ana caddeye paralel bir ¢izgi lizerinde gelisiminden meydana
gelmektedir . Bu hattin iki tarafinda saglh sollu yerlesmis kiigiik diikkancikiarin

olusturdugu aligveris merkezleridir.

Bu tinitelerde yer alan satig mekanlar1 geleneksel anlamda giinliik aligverigin yapildigi
diikkan tiirli mekanlardir . Kiigiik satig birimleri sadece belli ve sinirli bir Pazar alaninin
gereksinimlerini kargilamaktadir . Belli bir aligveris potansiyelini elinde tutmaktadir ki

bu daha ¢ok giinliik aligverislerdir .

Ana caddeye paralel gelisim gOsteren bu tiir kiigiik satis birimlerinden bazilar1 , etrafi
diikkanlarla gevrili ve tamamen yayalarin dolastig1 birer yaya dolasim mekam seklinde

diizenlenirken , otopark ve servis olaymna da yer ayrilabilmektedir .
4.1.1.2. Semt Merkezleri :
Bu tiir merkezler orta biiyiiklikkte bir yerlesim birimine hizmet verirler . Yerlesim

ilkeleri genel olarak komsuluk tinitelerine benzer yine ana cadde boyunca yada buraya

paralel bir ¢izgi tizerinde bulunurlar . Alan olarak komguluk iinitelerinden daha bityiik

* ) T. SAYILI, Algveris Merkezlerinin Gelismi , Smiflandirilmas: ve Tasarimint Etkileyen Faktérler |
MSU , Istanbul 1992,
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bir alana yayilmiglardir .

Semt merkezleri yine belirli bir ¢gevreye hizmet verir ve siurlt bir aligveris potansiyeline
sahiptir . Ancak giinliik aligverigin yanisira haftalik aligveris veya zaman zaman toptan
aligverig de yapilabilmektedir .Diikkan ve magazalarin kapasitelerinin artmas: sonucu
servis olay1 da daha ayritili ¢6ziimlere ihtiya¢ duyar . ayrica miigterilerin arabalariyla
gelmeleri de s6z konusu olunca otopark ¢oziimleri gogunlukla zaruri bir hal alir. Bu
durum merkezlerin ana caddeden farkli bir yerde ancak ana caddeye kolay ulastlir bir
alanda , yaya dolasim alani i¢inde olan bir ¢dziime dogru gotiiriir ki bu ¢dziim otopark
ve servis sorununun da kolaylikla ¢éziilmesine imkan verir .

4.1.1.3. Kentsel Merkezler :

Sanayi devrimi sorasi , Ozellikle son 40-50 yil iginde aligveris merkezleri biiyiik
gelismeler gostermiglerdir , kent merkezi disinda 6zgiin yapi tip ve tasarimlari
gelistirmiglerdir . Aligveris merkezlerinin halkin egilimi dogrultusunda banliy6lere
dogru kaymasinimn yanisira kent merkezlerinde eski aligveris merkezlerinin yenilenmesi
ya da yeni alt merkezlerin olugturulmas: yolu ile kent merkezinin ¢ekiciligi ve ¢gekim

potansiyelinden yararlanilmak istenmistir .

“Kent merkezlerinde bu anlamda tasarlanan aligveris merkezleri i¢in ideal ¢6ziim iki
veya daha ¢ok katli binalardir . Bu bina komplekslerinin i¢inde biiyiik magazalar , her
¢esit mal ve iiriin satan kiigiik satig birimleri , restoran , kafeterya ve diger servisler yer
almaktadir . Bu tiir merkezler genelde yaya alanlarina , kapali otoparklara baglanarak

tinitenin bir biitiin olarak ¢aligmasini saglamaktadir .” *

Algveris merkezlerinin gelisimi ve metropolitenlesme siireci ié:inde kent merkezlerinin
g¢ekiciligini kaybetmesi tehlikesine karsi olusturulan yaya ticaret akslar1 da bugiin kent
merkezlerindeki énemli bir aligveris potansiyelinin ihtiyacimi karsilamaktadir . Yaya

ticaret akslarmin gelisimi soyle olmustur ;

*) Haluk SEZGIN , Tiirk Islam Ulkeleri Mimarisine Toplu Bakis, M.S.U. Yayint , Istanbul, 1981
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Ilk yaya ticaret akslar , kent merkezi trafigini diizenlemek ve merkezi is alaninda
perakende ticareti tesvik etmek icin gelistirilmistir . 1960’11 yillarda banliy6lerdeki
alisveris merkezleri inga edilmeye baslandiginda kent merkezindeki perakendeciler
bunlarin kendilerine rakip olmaya bagladiklarin1 anladilar . Buna ¢are olarak daha 6nce
Amerika kentleri tarafindan uygulanan ve diikkanlarin , lokantalarin ve eglence
merkezlerinin bir arada tasarlandigi Galleria tiirii ticaret akslar1 Onerildi . Bu tiir
carsilarin gekim giiglerinin anlasilmasi {izerine kent merkezindeki pek ¢ok ticaret aksi ,

yaya ticaret aks1 sekline dontistiiriildii .

Giinlimiizde yaya ticaret akslarinin kent merkezindeki basarist , hem arazi degerleri
hemde perakende ticaretin artmasi seklinde olmustur . Istiklal Caddesi ve Bakirkdy yaya

ticaret akslar1 6rnek verilebilir .

4.1.1.4. Bolgesel Aligveris Merkezleri :

Sanayi devrimi sonrasi artan niifus , teknolojinin sundugu yenilikler ve kentlesme
olgusunun beraberinde getirdigi problemler , aligveris endiistrisinin gelisimine bolgesel
merkezlerin kurulmast olarak yansidi . Kent merkezlerinin huzurlu ve rahat bir
aligverise imkan vermemesi, halki ve yatirimcilar banliyblere dogru yonlendirmistir .
Bolgesel aligveris merkezleri 1930°1u yillarda ilk olarak Amerika Birlesik Devletlerinde
uygulanmugtir . 1949 yilinda A.B.D.” de 49 kentdis1 aligveris merkezi bulunurken bu
say1 1965 yilinda 11.000 ve 1972 yilinda 15.000 rakamina ulagmusgtir .

Bolgesel merkezler miisterilerin belirli sikliklarla ugradiklar , haftalik ve ya toptan
aligverislerini yaparken diger bazi sosyal aktivitelere katilabildikleri merkezlerdir .
Genellikle yakin ¢evredeki birka¢ yerlesim birimine hizmet vermektedir . Ulasim ve

otopark ¢oziimleri , bu merkezler igin en can alici tasarim kriterleridir .

Bolgesel aligveris merkezlerinde bulunmasi gereken 6zellikler sunlardir ;
e Kurulacak aligveris merkezinin hizmet edecegi alanin biiyiikliigii , niifus , yogunlugu

, gelir dagilimi ve satin alma giicti .
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¢ Bolgeye toplu tagim araglar1 6zel araglarla ulasim kolayliklar1 ve genel ulagim agi
diizeni .

e Hizmet verilecek alanin gelisimi ve bu gelisimin aligveris merkezine olabilecek
etkileri .

e Aligveris merkezinin gelecekteki biiyliyebilme durumunu kargilayabilecek yeterli
alanin bulunmas .

e Yer secimi ile ilgili aragtirmalarin yanisira yatirimcilarin bélge iginde yer alacak
bityiik magaza , dikkan ve diger servislerle ilgili olarak arastirma ve analizler

yaptirmast .

4.1.2. Konum ve Isleyisine Gore :

4.1.2.1. Kentici Ahgveris Merkezleri :

Kenti¢i alisveris merkezleri genellikle kent merkezlerinde varlik gosteren , kentin ve
merkezin gelisimine , deZisimine bagli olarak dinamik bir gelisim gosteren aligveris
merkezleridir . Bu tip aligveris merkezleri kent merkezinin gelecekteki yapisiyla
dogrudan iligkilidir .Bu nedenle &zellikle kent merkezinin bugiinkii ve gelecekteki
muhtemel durumu , getirdigi olanaklar , kent merkezinde olusan degisikliklerin bugiin
ve gelecekteki doguracagi olumlu ve olumsuz etkiler incelenerek bu etkilerin 15181
altinda kenti¢i aligveris merkezlerinin tasarlanmasi gerekir . Kenti¢i merkezlere drnek

olarak New York Broadway’de 30-50 sokaklar arasindaki bélgeyi verebiliriz .

4.1.2.2. Kentdist Ahisveris Merkezleri :

Kentdis1 aligveris merkezleri 6nce A.B.D. ve Kanada’ da daha sonra Avrupa’da gelisim
gostermistir . A.B.D. ve Kanada’da birden fazla tiniteden olugan merkezler yayginken

Avrupa’da ise daha gok Hipermarket tiirtinde oldugu gibi tek bir iinite seklindedir.

Kentdis1 aligveris merkezlerinin kurulmasi araba sahipligi ile dogrudan iliskilidir . Bu
tilkelerde 10 Kisiye 1 otomobil diigmektedir . Bu seviyeye A.B.D. 1930 yilinda ,
Kanada 1952 yilinda , Avustralya ve yedi Avrupa Ulkesi 1962 yilinda ulagmustir .
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4.1.2.3. Ahsveristen Baska Fonksiyon I¢eren Merkezler :

“Gelistirilen bir aligveris merkezinin gevreye yaptigi ekonomik , sosyal ve fiziksel
etkiler sonucu gevrenin belli bir zaman sonra degistigi goriiliir . Ekonomik ve sosyal
degisiklikler 6zellikle kent disinda olusturulmus olan aligveris merkezlerinin
tasariminda gitgide etkili olmaya baglamistir .Kent dig1 veya kent i¢inde olsun bir
aligveris merkezi her zaman ticari bir canlilifa ve cazibeye sahiptir . Bu 6zelliklerinin
korunmasi igin ¢evrede aligveris eyleminden baska eylemlerinde bulunmasi da

gereklidir .” «

Bu etkenlerin sonucu olarak bu alanlarda sadece aligveris eyleminin degil , bunun
yanisira ticaret ,egitim , konut , eglence ve dinlenme yerlerinin gelistigi gériilmektedir .
Bunlar aligveris eyleminin ve aligveris merkezinin ticari gelisimine canlilik getiren

yardimer kullanimlardir .
4.1.3. Icinde Yer Alan Satis Mekanlarinmin Biiyiikliigiine Gore :
4.1.3.1. Diikkan ve Kiiciik Satis Birimleri ( Retail Shop ) :

Burada soziinii ettigimiz kiigiik diikkan kavrami , kapladigi alan veya hacim olarak
kiigiik olmaktan ¢ok , sattigr mal tiiri agisindan kiigiikk , ancak o mal tiirlinde
uzmanlagmis ve ¢esitli begenilere hizmet veren bir aligveris birimidir . Bu anlamda
zanaatkarlik geleneginin de yagamasma bagh olarak varlik gosteren bu satig birimleri

tarihte oldugu gibi bugiinde kentlerde varligi siirdiirmektedir .

Gelir diizeyi giinlimiizde olduk¢a gerilemigtir. 1940-80° li yillarda ekonomik diizeyleri
daha iist seviyelerdedir. Geligen teknoloji ve dénemin degisen ihtiyaglar1 karsisinda zor
durumda kalmiglardir. Yeni ekonomik kosullara uyum sagalmakta giiglitk ¢ekmislerdir.

Ekonomik altyapilari rekabete yeterli olamamaktadir.

* ) Louis RODSTONE, New Dimensions In Shopping Centers and Stores ,Mc Graw-Hill Book Comp.
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“ Planlama siirecinde giinliik gida ve temel ihtiyag maddeleri aligverigin daha az siklikta
olmasi1 ve giderek haftalik aligveris eylemine doniismesi kabuliine ragmen kiigiik
magaza ve diikkan gibi satis birimlerinin daha agirlikli olarak komgsuluk birimleri iginde
olusturulmas: ve alisveris merkezinde bu tip satig birimlerine daha az yer verilmesi

uygun goriiliir .” *

Komguluk birimleri niteligindeki yerlerde bulunan diikkan ve kiiciik magaza {initeleri
bolge halkinin giinliikk perakende ihtiyacint karsilamaktadir. Diger giinliik gida ve
temel ihtiya¢ maddeleri satan kiigiik satig birimleriyle rekabet etmek suretiyle ait oldugu
yerlesim birimine daha iyi hizmet gétiirmiis olmaktadir . Eger bu diikkan ve kiigiik
magaza Uniteleri bir aligveris merkezinin biinyesi i¢inde yer aliyorsa konumu , 6l¢iileri ,

kapasite ve niteligi o aligveris merkezinin biiyiikliigiine gore bir farklilasma gosterir .
4.1.3.2. Biiyiik Magazalar :

Endiistri Devriminin sonuglarindan biri olarak , daha ¢ok tiikketim yapilabilecek diizeye
gelen kitlelerin gerekéinime yamt vermesi gereken ve bu siire¢ i¢inde devlesen ticaret
sermayesi , ulagim ve mali koruma teknolojisindeki gelismelerinde yardimiyla biyiik
magazalar ( Department Store veya Bonmarche ) gelistirilmeye baglandt . Gida
maddelerinden paket tatillere varmcaya kadar satin alinabilecek her tiirlii mal ve hizmeti
catist altinda toplayan bilyiik magazalar , dogal olarak belirli bir mal tiiriinden kisith

sayida ¢esit bulundurabiliyordu .

“Devlesen ticaret sermayesinin daha sonralari ortaya ¢ikardigi bir bagka goriintii , bir
veya birkag mali tireten igletmenin kendine ait perakende satis merkezleri oldu . Son
yillarda yurdumuzda da gorillen bu olgunun devamunda , birinci magazanin
bllyiiyebilecegi maksimum boyutlara ulagsmasindan sonra kentin farkli bolgelerinde de
aym mali satan , aym adi ve imaj1 tasiyan yeni subeler agarak zincir magazalarin

olustugunu goriiyoruz .” **

* ) Prof. Dr. Zekiye ABALI , “KUQUK OLCEKLI PERAKENDE ALISVERISIN KENT MERKEZINE KATKISI” , Yap:
Dergisi , Sayt 109, Y.EM. Yaym, Istanbul , 1990,

**) Yard. Dog. Dr. Ayhan SENCER , Aligveris Merkezleri , Cok Amagh Ticaret , Carsi Yapilaninin Geligimi , D.E.U. Mith. Mim.
Fak. Yaymni, No :120, zmir, 1987 .
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Sekil 4.1. Paris’teki Bon Marche
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Biiyiik magazalar1 ; Biinyesinde degisik tiir ve kalitedeki mallar1 , degisik kesimlerdeki
begenilere sunan ve bu mallar arasinda mutlaka giyim esyalar1 bulunduran aligveris
birimleri olarak tanimlayabiliriz . Biiyiik magazalarin tasarim ve isleyisindeki basar1 ,
magazaya gelen her tiirlii malin degisik islemlerden gegerek miisteriye teslimine kadar

olan siirecin en iyi sekilde yerine getirilmesiyle dl¢iiliir .

Biiylik magazalarin mekan kurgulars ;
A. Mekan Gruplari
* Satis Mekant

* Servis ve Depo Alanlar:
* Yonetim ve Personel Mekanlar:

*  Miisteri Dolagim Alanlart

B. Mekanlar Arasi Ulasim ve Dolasim Sistemleri

* Misteri Dolagimi
* Personel Sirkiilasyonu
* Gelen Giden Mal ve Egya Trafigi

Simdi bu mekan kurgularini tek tek analiz edelim ;

4.1.3.2.1.Satis Mekan :

Algveris eyleminin yapildigi mekandir . Diger mekanlarla yatay ve diiseyde baglantilari
vardr . Magazanin buyiikligii ve tipine gore satis mekami degisik bigimlerde
tasarlanabilir . Tek katli , cok katli olabildigi gibi ortak bir i¢ avluya bakan farkli

seviyelerdeki katlardan da olusabilir .

Satis mekaninin dogru tasarlanmasini etkileyen ii¢ tane faktoér vardir ; Alici , Satici ,
Mal. Bu mekanda miigteriye her tiirlii konforun saglanmasi , satisa sunulan mal veya
esyanin miisteriye cazip gelecek sekilde sergilenmesi , mal-miigteri-personel trafiginin
mekan iginde birbirini kesmeyecek sekilde planlanmasi ve magaza i¢indeki diger bolim

ve reyonlarla dogru bir iligkinin kurulmasi , satis mekani igin ana tasarim ilkeleridir .

SEXOCRETIM KURULY
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Satis mekaminda miisteri satist yapilan mala iki yolla yaklasabilir ; Magazanin
diizenlenis bigimine gore mal, satig elemanlar tarafindan miisteriye sunulur ya da diger

bir igleyis bigimine gére kendisi mal segme sansina sahiptir .

Satis mekaninda yapilan satig , 6deme ve mal teslimi de iki yolla yapilir ;
1. Magaza igindeki farkli birim , bdliim veya reyonlarda satist yapilan malim bedeli o
birim , boliim veya reyondaki merkezi kasaya Odenir ve paketlenen mal aninda

miisteriye sunulur .

2. Satigt yapilan malin bedeli , malin bulundugu yerden farkl bir yerde 6denir ve malm
paketlenmesi igini de farkli personel yapar . Satis1 yapilan mal , fiyat: 6denmek {izere
odemenin yapilacaglr servise gonderilir .Yeni Karamiirsel ve Atalar biiyiik
magazalarinda oldugu gibi . Ancak bu sekilde yapilan satis sistemi zaman kaybina
neden olur . Bu nedenle bazi magazalarda malin servise gonderilmesi i¢in monsarj
asansorleri , Pnomatik bazi tiip sistemleri kullanilmaktadir . Bazi magazalarda da
bolimlerin ¢aligma diizenine gore her iki satig sisteminin uygulandigt bir karma sisteme

gecilmistir .

4.1.3.2.2.Servis ve Depo Alanlari Mekan Kurgulan :

Bir biiylik magazaya gelen mallarin teslim edildigi , bu mallarin magaza i¢indeki uygun
boliimlere dagitimmin yapildig: ve depolandigr alanlardir .S6zi edilen biiyilk magaza
eger bir aligveris merkezinin biinyesinde yer aliyorsa bilylik magazaya servis ulagimi ,
alisveris merkezinin diger yap iinitelerine de hizmet veren ana servis yolu ile yapilir .
Gelen mallar bogaltma platformunda bosaltildiktan sonra teslim ve kontrol daha sonra

tasnif ve fiyatlandirma iglemlerinde gegerek ilgili boliimlere dagitilir .
4.1.3.2.3.Yonetim ve Personel Alanlar1 Mekan Kurgulari :
Magazanin isletmesinde galigan personelin niteligi , magazayi isleten yonetici kadronun

magazay! yonetme anlayisi , o magazanm basarisina etki eden énemli faktorlerdir ve

satis grafiginin yiikselmesi veya diismesi bu faktorlere baglidir .



56

Genellikle biiylik magazalarin yonetimi dort ana bgliimden olusur ;
I.Mal alim satim boliimii

2.Magaza yonetim bolimii

3.Denetleme boliimii

4.Halkla iligkiler boliimii

“Her boliimiin basinda bir sorumlu miidiir bulunur ve her bolumiin personel kadrosu
birbirinden farklidir . Biiyiik magaza iginde bulunan bu dort boliime ait biirolar , ¢alisma
yerleri,kontrol odalari , personele ait yemek yeme yerleri , dinleneme yerleri , mutfak
ve servis boliimleri sadece magaza personelinin girebildigi mdiisteri trafigine kapatilmisg

alanlardir .” *

4.1.3.2.4.Miisteri Dolantm Alam1 Mekan Kurgularr :

Miisteri ve ziyaret¢iler magazaya ii¢ yolla gelirler ;
1. Yaya ulagimi
2. Kamu araglari

3. Kendi 6zel araglar

Magazanin bir aligveris merkezi iginde yer alma durumu veya tek basina bir aligveris
birimi olma durumuna gore , magazaya ulasunda farkliliklar goriiliir .Miigteriler satig
mekan1 boliimiindeki gibi degisik sekillerde aligveris yapmaktadirlar. Magaza iginde
bulunan ve miisteriler hizmet veren diger mekanlar sunlardir ; restoran ve kafeteryalar ,
dinlenme ve eglence yerleri , 6zel sergi alanlar1 , miigteri kredi ve hesap agma servisleri,
danigma ve emanet servisleri gibi béliimler aligveris yapmaya gelen miisterilere kolaylik

ve rahatlik saglayip , hizmet veren mekanlardir .

Buraya kadar inceledigimiz kiigiik satig birimleri , biiyilk magaza ve aligveris
merkezlerinden bagka giinliik yasamda varlik gosteren “Siipermarket” , “Hipermarket”

gibi aligverig birimlerini de incelemek gerekir . Degisen baz1 aligveris eylemlerine bagli

*) Yard. Dog¢ .Dr. Ayhan SENCER , Aligveris Merkezleri , Cok Amagh Ticaret Yapilarmin Gelisimi ,
D.E.U. Miih Mim. Fak. Yaym , No 120, Izmir , 1987 .
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olarak ortaya ¢ikan ve gergekte orijin bakimindan aligveris merkezlerinin i¢inde varlik
gostermis olan bu yapu tiplerini ele alalim ;

4.1.3.3.Siipermarketler :

Siipermarketler 1930’larda A.B.D.” deki ekonomik bunalim nedeniyle biiyiik ticari
kuruluglarin ortadan kalkmasiyla yasama sansi bulan tek birimlik ticari kuruluglarin
¢ogalarak tekrar biiyiik kuruluglar halini almasiyla olusmustur .Bu gelisim yalniz gida
maddeleri satan siipermarketlerde degil , ayn1 zamanda ticari esya satan diger diikkan ve
magazalarda da olmustur . Sonug olarak biiyiik magazalar diye tanimlanan department
store’la iki veya daha fazla biiylik magazanin birlesmesi ve ¢evrelerinde kiigiik diikkan

linitelerinin de birlesmesi ile gelisim gdstermistir .

Bu aligveris merkezlerinin hemen hepsinde en az bir stipermarket bulunmus olup , ya bu
kompleks iginde yada ayr1 bir yapi olarak ama yine ayni merkezle birlikte
¢oziimlenmislerdir .Isleyis yontemi agisindan bir siipermarket , ¢esitli mallar1 ucuz
fiyatla satip satig miktarindan kar etmeyi amaglayan , degisik mallarin serbest bir
sekilde sergilendigi , misteriler tarafindan kolaylikla incelenebildigi , sergilenen

mallarin kiigiik {initeler halinde ve diigiik fiyatla satildig1 yer olarak tanimlanmaktadir .

Stipermarketler bir aligveris merkezinin iginde olabilecedi gibi bir bilylik magazanin yan
binast ve ona bagl bir yapr veya tamamen ayri tek basmma calisan bir yapr da
olabilmektedir . Bir slipermarketin toplam maliyetinin yarist soguk hava depolarmna ,
buzdolaplarma , et-siit vb. mamullerin , dondurulmus yiyeceklerin saklandigi ve
sergilendigi soguk hava tesisli raf ve teshir vitrinlerinin kurulmasina harcanir . Toplam
maliyetin diger yaris1 ise bakkaliye maddeleri ve iiriinlerinin , dayamikli tiikketim

mallarinin satildigi alanin diizeni igin harcanmaktadir .

Algveris merkezlerinin gelisiminde inceledigimiz gibi A.B.D.” de baslangigta alisveris
merkezlerinin i¢inde daima biiylik oOlgeklerde yer alan ve gida maddeleri satan
slipermarketler giderek dnemini yitirmis ve aligveris merkezlerinin geligim siireci iginde

lictik 6lgeklerde yer almigtir .
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Kent diginda veya iginde tek iinite olarak ¢aligan bir siipermarketin isleyigi ve sundugu
hizmetler , bir aligveris merkezi i¢inde nispeten daha kiigiik bir alanda kurulu olan bir
siipermarketin  sundugu hizmetlere gore daha fazla ve etkilidir . Bu rekabete
dayanamayan aligveris merkezi siipermarketler giderek yerlerini dayanikli tiiketim

mallar1 satan aligveris birimlerine birakmiglardir .

4.1.3.4.Hipermarket’ler :

1960°l1  yillarin  basinda Kuzey Amerika’daki bolgesel aligverisler merkezleri
omeklerinden esinlenerek olusturulan kentdist aligveris merkezleri Avrupa kitasinda
hizla geliserek yeni bir yapi tiiriiniin ortaya ¢ikmasma neden olmustur . Sadece
dayanikl tiiketim mallarinm her gegidinin en uygun sekilde temin edilmesi amaciyla

tasarlanmus olan bu merkezler Hipermarket olarak isimlendirilmislerdir .

Bu tip aligveris merkezlerinin ana kriteri fiyat olup , servis ve gesitlilik gibi bolgesel
aligveris merkezlerinde goriilen kareteristikler ikinci planda kalir . Hipermarket adi
Fransizcidaki “Hypermarche” kelimesinden gelmekte olup ; ¢ikist , siipermarket
linitelerinin  biiyiimesinden , form ve diizenlerinin yine siipermarket ana isleyis
semasmin gelismesinden olugsmustur . Siipermarketlerin ana isleyis felsefesi olan
miisterinin satin alacag: mali kendisi segmesi ( Selfservice ), iireticiden tiiketiciye kadar
olan mal akigmn araya bagka aracilar girmeden olugturulmas: , Hipermarketlerin ana

ilkesini olugmugtur .

Bu ilke ilk kez Marsilya’da Carrefour Hypermarket’de uygulanmistir . Bu tip alisveris
sisteminde merkezi bir depo bulunmaktadir . Biitiin tiiketim maddeleri tireticiden direkt
olarak satigin yapilacag: alisveris merkezine teslim edilmekte ve bekletilmeden satisa
arz edilmektedir . Bu uygulama , depolama ve tagima masraflarm kisitlamaktadir .
Hipermarketlerin i¢indeki bityilk depo alanlart satisin yapildig: bilyiik diikkan iiniteleri
ile siki bir iligki i¢inde olup ilke olarak bu mekanlar , satig yapilan alanin yaninda
diizenlenmektedir . Bu diizen sonucu ; gelen mallarn teslimini hizlandirmak ve gerekli

satig Unitelerine ulastirmak igin mekanik araglarin kullanum , mal bosaltma |,
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mallarin tasnifi , etiketlenip satiga arz edilmesi vb. gibi eylemlerin kolay ve siiratli bir

bigimde yapilmas1 gerekliligini 6n plana gikarmaktadir .

Hipermarketlerin kuruluglarinda , siipermarketler ve bolgesel aligveris merkezlerinin
kuruluglarindaki ayni yontem uygulandid: igin ; yer se¢imi yapilirken gevredeki toplum
yapisi , ekonomik faktorler , kolay ulagim ve genis otopark alanlarinin temini kurulusu

etkileyen faktorlerdir .

“Briit toplam alani 10.000 m2 — 50.000 m2 olan bu hipermarketler , bolgesel aligveris
merkezlerine oranla daha az bir 6n yatirimla kurulan ve daha basit bir igletme sistemi ile
buyiik miktarlardaki malin tiiketiciye en ucuz sekilde arzim saglayan aligveris
birimleridir . Bu tip merkezlerde tiiketiciye sunulan mal ¢esidinin sayist 25.000 ile

35.000 arasinda degisir.”

Genellikle bir biiyiik magaza bu tip aligveris merkezlerinin ¢ekirdegini olusturur . Bu
magaza daha ¢ok dayanikli tiikketim malzemeleri satan bir magazadir . bu magaza daha
¢ok dayanikli tilketim malzemeleri satan bir magazadir . Bu magaza ile beraber birkag
servis binasi , 6rnegin bir banka , restoran ve benzin istasyonu tasarim ig¢inde yer
alabilmektedir .Olusturulan yapilar daha ¢ok endiistri yapilar tipinde ve formunda olup
ic mekan diizenlemelerinde depo alanlari ile satis mekanlar1 arasinda kesin bir ayrim
yoktur . Bu anlamda daha once inceledigimiz biiyiik magaza ve siipermarket mekan

kurgusu agisindan farklilik gosterir .
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4.2.Alisveris Merkezleri Mekanlariin Diizenleme Ilkeleri :

4.2.1. Ahlsveris merkezleri mekanlarindaki psikolojik kosullar — Kkullamci

etkilesimi :

“Yerkiire iizerinde toprak , tas , yesil doku gibi elemanlarmm bulundugu kara pargalan ,
bityiik su kiitleleri ve g¢evremizi saran atmosfer katmanlari bulunur . Bu olusumlar
genel olarak dogal cevreleri belirledigini soyleyebiliriz . Dogal c¢evre igindeki
elemanlarda ¢esitli bigimlerde biraraya gelerek dogal mekanlari olustururlar . Dogal
mekani , insan eli degmeden , kendiliginden olusmus bir dogal ¢evre pargasi kabul
edebiliriz . Bir gol ¢evresindeki bitkilerin olusturdugu goriiniim bize dogal mekan hissi

verir .

Yapilan aragtirmalar sonucu elde edilen ilk bulgular , ilk insan barmaklarmin magaralar
ve agac kavuklart oldugunu gosteriyor . Insanin korunma ve barinma iggiidiilerine
oncelikle doga cevap vermistir . Ilk insanlar toplu halde ama gogebe bir yasam
stirmiiglerdir . Ortaklaga avlanmuglar , varliklarini tehdit eden canlilarla savagmislardir .
Bu yardimlagma zorunlulugu , ilk sosyal ¢evrelerini olusturmustur . Ancak zamanla
degisen diinya kosullart karsisinda bu magaralar: terk etmislerdir . Once magaralar:
genisletmisler , hava kanallar1 agmiglar daha sonralari hafif barinaklar yapmiglardir . Bu
cabalarin ortak 6zelligi bu mekanlarin insan gereksinim ve eylemlerini karsilamaya
yonelik tasarlanmalaridir . Insan yasadif1 ve tirettigi siirece mekanlarim da yeni

gereksinim ve eylemlerine gore tasarlamistir.

Algveris mekanlarin1 genel anlamiyla kullanici eylem ve gereksinimlerine gore
simirlandirilmig hacimler olarak tanimlayabiliriz . Insan olmadan varolan dogal ¢evreye
kargmn mimari mekanmn 6ziinde insan yasantilarinin oldugu agiktir . Insanm en basit
eyleminde bile gereksindigi araglar ve bosluk s6z konusudur . Dogada bulunan
hayvanlar varolan korunma iggiidiileri sayesinde kendilerini belirli 6lgiilerde dig

¢evreden yahitirlar. Dogada bulduklan korunakli bogluklar1 kullanmalar: gibi kendi

*)  SENSOY Hamdi , Mimaride Mekan Biitiinliigti , M.S.U. Yayinlari , Istanbul , 1984 .
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¢abalartyla yaptiklar: yuvalarinda kullanirlar . Sinirlandirdigr bu 6zel bogluk , canliya

eylemleri i¢in uygun bir ortam sunar bdylece gereksindigi emniyet saglanmig olur .

Bosluklar1 gereksinimlerine gore simurlayan insan mimarlik eylemini baglatmig
olmaktadir . Mimarhigr diger yap: ile ilgili disiplinlerden ayiran da mekanin insan

yasantisina gore simirlandirilmig 6zel bosluklar olmasidir .

Algveris mekani bigimlenisi ile ilgili fiziksel sartlart oldugu kadar insan eylemlerine
iliskin gerekleri de yerine getirmelidir .Alisveris mekani sadece bosluk degerleri ve
sinirlayict 6gelerle tanimlanamaz . Kullanici canlidir hareket halindedir , dolayisiyla
hareket aligveris mekaninn 6nemli bir unsurudur . Hareketin varoldugu aligveris
mekani ii¢ boyutludur . Ortamdaki hareket , basit bir yer degistirme olabilecegi gibi

kullanicinin sonsuz sayidaki bakig agilarini da kapsar .

Bu bilgiler  dogrultusunda aligveris merkezi mekanlarint ; insanlarin alisveris
eylemlerini yerine getirdigi , dinlendigi , zaman boyutu olan , amaca gére diizenlenmis

hacimler olarak tamimlayabiliriz .

Aligveris eyleminin tanimi igerisinde mekansal yasantinin 6nemi tizerinde durulmalidir .
Aligveris merkezi mekanlar1 sadece matematiksel bogluk degildir . Uzunluk , alan ve
hacim &l¢iileriyle gergek degeri ortaya konamaz . Aligveris eyleminin araci olan mekan ,
insamn fiziksel ve duygusal yasantilarini gergeklestirildigi , matematiksel boyutlarin
asildigt bosluklardir . Mekan boyutlarinm ve dis kabugunun etkileyiciligi ile deger
kazanamaz . Mekana gergek degerini kazandiran , kullanicinin yagantilarinin en dogru

bigimde degerlendirilmesidir .

“Aligveris mekanlar1 sadece kapali duvarlar ve iizerini 6rten kabuktan ibaret degildir .
Optik yontemlerle smirlandirilmis boglukta eger insan gereksinimlerini karsiltyorsa
mimari mekan kavram iginde degerlendirilir . Merkezler hem iglevlerle deger

kazanirken , hem de cevresindeki diger diizenlemelerle bir anlam ifade eder .
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Goriiliiyor ki aligveris merkezi mekanlarmin olusumunu ve anlanun etkileyen birgok

faktor sz konusudur .7+

Aligveris merkezi mekanlarinin  birbirleri arasindaki uyumsuzlugun 6nemli
nedenlerinden  biri , tasarlama siirecinde insan faktdriiniin  yeterince
degerlendirilememesidir . Tasarimlar ve mekan diizenlemeleri gelisigiizel yapilamaz .
Tek ve dogru 6l¢ek insan ( kullanici ) tasarimin hareket noktasini olusturmalidir .
Tasarimer bir diizenlemede kullanicmin saglikli ve verimli olabilmesi igin uygun
fiziksel sartlar1 saglamalidir . Insan fiziksel bir varlik oldugu gibi psikolojik ihtiyaglar1
olan , duygusal yapist olan bir varliktir . Merkezin mekanlarini olugturan bilesenlerin

boyutlari, renkleri dokular1 , aydinlatmalar1 ,sicakliklar: vb. kullaniciy: etkiler .

“Mekansal diizenlemelerde , mekanlarin kendi aralarmdaki iligkilerin kurulmasinda esas
alimacak olan kullanici olmalidir . Bir mekandaki bilesenler ve donatilarin
¢ozlimlenmesi ancak kullanicilarin gereksinimlerinin dogru degerlendirilmesine baghdir
Aligveris merkezlerinin mekanlar1 insam zararlt dig etkenlerden korurken , uygun
fiziksel ve psikolojik sartlar: da biinyesinde bulundurmalidir . Mekanlar: i¢inde fiziksel
ve moral ortamlar kurulurken binanin yonlenimi , iklimsel bigimlenmeler vb. gibi temel

konular ¢ok iyi etiit edilmelidir .

Aligveris merkezlerinin mekanlar1 insani zararli dig etkenlerden korurken , uygun
fiziksel ve psikolojik sartlar1 da biinyesinde bulundurmalidir . Mekanlari i¢inde fiziksel
ve moral ortamlar kurulurken binanin y6nlenimi , iklimsel bigimlenmeler vb. gibi temel

konular ¢ok iyi etiit edilmelidir .

“Mekansal diizenlemelerde , mekanlarin kendi aralarindaki iliskilerin kurulmasinda esas
almacak olan kullanict olmalidir . Bir mekandaki bilesenler ve donatilarin
¢Oziimlenmesi ancak kullanicilarin gereksinimlerinin dogru degerlendirilmesine baglidir

3y sk

#) ALTAN [lhan , Mimarlikta Mekan Kavrami, Y.T.U. Mim, Fak. Yaymlari , Istanbul , 1992 .
*#* ) ZBISEL John , Inqurty By Design , Cev. Dog. Dr. Oya Pakdil , California , 1981 .
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Insanlar yasamsal islevlerinin bir kismum aligveris merkezi mekanlarmn iginde
gerceklestirirler. Diger canlilardan farkli olarak bu mekanlar bilingli olarak kurar .
Aligveris merkezlerinin mekanlar1 fiziksel ve teknik gergekliklerinin yaninda ,
kullanicilarin ruh saghg ile ilintili moral degerlerini de igermelidir . Insanin temel
beklentileri , kentsel bir diizenlemeden , kiigiik 6l¢ekteki mekan parcasina kadar genis
bir yelpazenin igindedir . Temel beklentiler , mekan kurgular icerisinde kendilerini
farkli agirlikta hissettirirler . Mekanlarin varolug amacina gore , biri , ikisi veya hepsi

One ¢ikabilir .

Insanin alisveris merkezleri mekanlarindan temel beklentileri 6zetle ;

1.Kendi kiitlesi , hacmi , eylemleri ve kullandig1 araglar i¢in alan gereksinimi,

2. Disaridaki kotii iklim kosullarindan korunmak giivenlik gereksinimi,

3. Aligveris ve sosyal islevlerini uygun kosullarda siirdiirebilmek igin konfor

gereksinimi .

Insan bir kiitleye ve agirliga sahiptir . dolayisiyla hareket edebilecegi onu tagtyabilen ,
barmdirabilen bir bogluga gereksinim duyar . Aligveris ve dinlenme iglevleri , eylemleri
icin 6zel araglara ve diizenlemelere ihtiyaci vardir . Gereksinimlerin , eylemlerin uygun

olarak karsilanmasi i¢in olusturulacak mekanlarin hacmi , yeterli biiyiikliikte olmalidir

“Insan tiirtine has ozellikler nedeniyle giivenlik gereksinimi ayr1 bir 6nem
kazanmaktadir . Aslinda bu Ozellikler hemen hemen tiim etobur canlilarin ortak
ozellikleridir. nsan uzun siirede yiirityebilen bilyliyebilen yavrusu i¢in gerekli giivenligi
saglamaya calismustir . Yavruyu tehdit eden doga giicleri ve diger canlilardir . Oyle ise

koruyucu , uygun bir kabuga , yani yuvaya gereksinim vardir .

Insan tiim gelismelerine ragmen korunma gereksinimini ortadan kaldiramamugtir .Birey
yasadif1 ¢evrede bulundugu mekanda , varligmi tehdit eden unsurlarin bulunmadigin
gormek ister . Evinden ayrilirken esyalarinin giivenliginden , oturdugu konutun depreme

dayanikliligina kadar genis bir yelpaze iginde giivenlik gereksinimlerine ¢oziimler arar.

*) Prof Ali DUZGUN, Mekan Analizi Yiiksek Lisans Ders Notlar1 , Y.T.U. Mim. Fak. , Istanbul ,
1997
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Yasam i¢in ¢evrede ve mekanda bulunmasi gerekli sartlar1 genel olarak konfor kavrami
icinde arastiriyoruz . Konfor sdzliik anlami olarak yagamu kolaylagtiran unsurlar biitiinii

olarak tanimlanabilir .

Oregin caligtigimiz masa , viicut 6lgiilerimize uygun olmali golgeler olusup masa
ylizeyini karartmamalidir . Banyolardaki lavabolar , uygun yiikseklikte olmal1 , sabun ,
havlu ve bakim malzemeleri elin erisebilecegi mesafede olmalidir . Mekanlardaki
fiziksel etkiler ( 1s1, nem , 151k vb. gibi ) zorlayacak diizeyde olmamalidir . Ornekleri

genisletmek miimkiindiir .

Ozetle gerekli kosullarin birbirleri ile olan etkilesimlerin degerlendirilmesi , ele alinan
mekani  konforlu duruma getirir . Kogullar , yapilan eylemin iglevsel olarak
gerceklesmesini saglamalidir . Kiiltiirler arasindaki yagsama bigimi farkliliklari , gerekli,
mekansal kosullar1 da farkli kilmaktadir . Dogu kiiltiirlerindeki zemine yakin bir
yiikseklikte diigtiniilen yatma elemani , batida daha yiiksekte uygun bulunmustur .
Bilimsel yontemlerle diistiniildligiinde ise kullanicinin anatomik yapisi géz Oniine

alinarak yapilan tasarimlarin en dogru sonucu verdigi goriiliir .

4.2.2, Ahsveris Merkezleri Mekanlarindaki Fiziksel Kosullar ve Kullanicilarin
Mekam Algilamas: :

Duygusal nitelikler bircok bilim adamina gore iki grupta ele alinmustir ; bunlar gerilim
ve gevsemedir . Mekanda gerilim yaratan unsurlar arasinda , dengesiz komposizyonlar ,
asirt biiylik 6lgek kullanilmasi , agir1 kontrast yaratmak , titresimli sesler , kesinligin ve
saglamligin hissedilememesi , olumsuz kokular , yiiksek nem ve hava basinci oranlar

vb. 6rnek olarak verilebilir .

Gevseme ve rahatlik saglayan unsurlar arasinda ise , insan 6lgiilerine uygun tasarimlar ,
estetik haz uyandiran hacimsel kompozisyonlar , ritmik — melodik sesler , hos kokular ,
gozlin yapisina ve yapilan ise uygun aydmnlatma , kabul edilebilir sicakilik , nem ve

hava basinc diizeyleri ile temiz hava 6rnek verilebilir .Psikoloji bilimi a¢isindan 6nemli



Sekil 4.2. Satilan tiriinleri 6n plana ¢ikaran mekan donanimlar:
( Tasarim s.64 )
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bir davranig modeli olan Uyaran — Tepki modeli , mekanin fiziksel sartlar: ile insanlarin
bunlara verdigi duygusal tepkileri aragtirmaktadir . Algilanabilen uyaranlarla kars1
kargiya kalan mekandaki insan bir dizi etkilenme yasar .Mekandaki birgok uyarict ,
insamin duyu organlarina iletilmektedir . Uyaranlarin siddetleri , sikliklar1 , hareket
durumlar , biiyiiklikleri ve renkleri vb. gibi 6zellikleri farkli algilamalara neden olur .
Algilamay: gergeklestiren organizma dort béliimden olusur . Bunlar ; ilk iglem | gegmis

yagantilardan getirilenler , son islem ve algisal iiriindiir .

Doga ve insan birbirlerini etkiledikleri bir sistem igerisindedirler . Dogada bulunan
fiziksel ve kimyasal kosullar , tiim canhlari oldugu gibi insani da etkilemektedir .
Insandaki etkilenme , hem fizyolojik hemde psikolojik yapilari ilgilendirmektedir . Dig
ortamdaki uyaricilarm , insanin bedensel ve ruhsal saglig iizerindeki etkisi son yillarda
biyiik gelismeler gdsteren bilim dallar1 tarafindan incelenmektedir . Bunlarin basinda

Ekoloji, Kronobiyoloji yer alir .

Cevre — Mekan — Insan davramislari aragtirmalar , insanin gereksinimlerinin psikolojik
tasanm  kavramlarina doniistiiriilmesinde  6nemli rol oynamustir . Ortaya konan
fizyolojik ve biyolojik gereksinimler , fiziksel konfor , barinma , giivenlik , gizlilik
saglama , egemenlik smurlarmn belirlenmesi ve yonlenme vb. gibi kavramlari

gelistirmigtir

$imdi bu kavramlari daha detayl bir sekilde inceleyelim ;

4.2.2.1. Giimisigx ve Ahgveris merkezi mekanlar Tligkisi:

Giin 151311n mekan diizenlemesindeki énemi ortadir . Giines 15181 yedi renkten olugmasi
nedeni ile renk ayirimi igin en uygun 11k 1gmnlaridir . Mekanlar 6zel durumlar haricinde,
glin 1g1gindan en fazla yararlanacak sekilde tasarlanmalidirlar . Uygun giin 15181 alan
ortamlarda yagayan insanlarin , bedensel ve ruhsal saghg: da siiphesiz olumlu olarak
etkilenecektir . Mekanlara giren giin 15151 bélgenin iklimsel kosullarina bagli olarak giin
ve yil iginde farkli degerlerdedir . Giines 1sinimlar1 insanlar tizerinde hem olumlu hemde

olumsuz etkilere sahiptir . Ornegin uygun siddette ve siirede alnan giines banyolar1 D
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vitamini olugumuna neden olur . Giines banyolarinin bilingsizce yapilmasi sonucu ise
insan cildi zarar gérmektedir . Giin 1518 yetersiz oldugu yer ve zamanlarda yapay
aydmlatma sistemleri zorunludur . Insan eylemleri ve yagamsal etkinlikleri igin
mekanda belli bir aydinlatma diizeyine ihtiyag vardir . Ortamdaki aydmlik diizeyinin
yetersizligi , segilen aydinlatma sisteminin yapilan etkinlik i¢in uygun olmayig1 vb.
nedenlerden dolay: gérme giigliigii yasanir . Gorme gligliigii 6nlenemezse , kullanicinin
bedensel ve ruhsal sagligi bozulabilir . Aydmlatma disiplini , éncelikle en uygun
gormeyi saglayacak diizenlemeleri ortaya koyar . Mekandaki aydinlatmanin kararlar:
verilirken kullanicilarin  etkinlikleri kisilik yapilari , yaglart saghk durumlan
degerlendirilmelidir . Mimarlar 1s131n , renklerin , dokularin , gdlgenin insan iizerindeki
etkilerini bilmeleri gerekmektedir . insanin gereksinimleri dogrultusunda diizenlenmis
uygun aydimnlatma sistemi , insanin o ortamdan hognut olmasina , yaptig: etkinlikten en

fazla verim ve haz almasina yardimer olacaktir .

“Pencereler arasindaki sagir yiizeyler biiyiidiikge , esit aydinlatma olumsuz etkilenir .
Pencerelerin yiiksekligi arttikca esit aydinlatmaya daha yaklagilmig olur . Calisma
mekanlarinda giin 1918110 6nemi daha da artmaktadir . Olumsuz giin 15181 yorgunluga
neden olur . Kullanicinin verimi diiger . Caligilan yiizeye diisen giin 1s18in1n ortalama 20
derecelik bir agiyla gelmesi uygundur . Daha yatay gelen igmlar , uzun golgeler
yapmaktadir ve calisani olumsuz yénde etkiler . Isigin soldan gelmesi uygun

goriilmektedir .”*

Giinesin parlaklig1 , giinesin hareketleri ve hava kosullar1 nedeniyle siirekli degisiklik
gosterir . Giinesin bir binaya gelis ag1s1 yilin her giinii degisiklik gosterir . Ormnegin kig
mevsiminde giines 1gmnlari daha yatik gelmektedir , yaz mevsiminde ise daha dik
gelmektedir . Bunun sonucu olarak binanin i mekanlarina gelen giines 1ginlart degisim

gostermektedir . Bu hesaplamalarin dikkatli bir bigimde yapilmas: gerekmektedir .

*) B. SATICI , Giinegin Dogal Cevre Ve Kabuk Uzerindeki Etkileri , YT.U. FBE. Y. Lisans Tezi
Jstanbul 1992 .
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Bazi kosullarda 6zellikle ¢aliyma mekanlarinda yapay aydinlatma gerekli olur . Mekana
giren giin 15131 etkileyen énemli bir faktérde gevredeki yapilardir . Bu yapilarin
yiikseklikleri ve hacimleri mekanlara giren giin 1g13ma etkili olur . Kullanilan camimn
rengi ve kalinlig: , iizerinde siirekli artan toz tabakasi ve dogramanin sistemi dogal

aydinlatma miktarin etkiler .

Yapmun ve pencerelerin giinese olan konumlari |, i¢ mekan diizenlemelerinde
degerlendirilmesi zorunlu bir etkendir . Ozellikle kig aylarinda sabah kullanilan
mekanlara giines 1g1gmin girmesi istenir . Yaz aylarinda ise glinesin en etkili oldugu
saatler olan gle saatlerinde mekanlara giren giines 15131 kontrol edilebilmelidir . Dogu
ve bati yonlerine bakan pencereler yatay ismnlar alir . Giiney pencereleri kisin yatay
yazimn dikey giines 1sinlarina maruz kalmaktadir .Bati yoniinden gelen giines 1gmnimlar
ozellikle yaz mevsiminde gok rahatsiz edici olmaktadir . Son derece egik bir agiyla
gediginden binanin i¢ mekanlarma rahatga girebilmektedir . Igeriye gelen giines
1simimlarr gorsel konfor agisindan rahatsiz edici oldugu gibi , mekanlarda agir1 1sinmaya

neden olur .

Iklimsel kogullar ve giines 1gmmlar1 , mekan bigimlenmesini etkileyen &nemli
etkenlerdendir . Diinyanin degisik bolgelerinde , degisik mimari bigimlenmelere
rastlanmasimin bir nedeni de budur . Mekan icindeki iklimsel ve gorsel konforun

saglanmasi i¢in giines 151imlar1 Snemle degerlendirilmelidir .

4.2.2.2.Giines igmimlarinin insamn fiziksel ve ruhsal saghg iizerindeki etkileri:

Giines 1gmimina uzun siire maruz kalan insanlar olumsuz etkilenebilirler . Insan cildi
belli bir sinirdan sonra zarar gérmeye baglar . Esmer renkli tenler , glines 1s1nimlarina
beyaz tenlere gore daha dayaniklidirlar .Beyaz tenlerde gbriilen cilt kizarmas: aslinda bu
etkiyi azaltmak igin viicudumuz tarafindan gelistirilmigtir . Morbtesi 1gmlarin biyolojik
yararlari arasinda D vitamini olusumuna neden olmasi 6nemlidir .Kemik gelisimi i¢in D

vitamini 6zellikle gereklidir .
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Giines 1sinlar1 hastaliliklara neden olan mikroplar iizerinde Sldiiriicii etkilere sahiptir .
Agik havalarda yapilan bilingli giines banyolar , kapali mekanlara giren 1gmlara gore
¢ok daha etkilidirler . Ozellikle hasta yatak odalari giines 15181 almalidir . Bu imkan

saglanirsa hasta kisiler iizerinde olumlu ruhsal etkiler elde edilir .

Giines 1gmnimlarinin insan psikolojisine olan etkilerini inceleyelim;

Uzun siireli psikolojik sikayetler , giines igmimlarinin daha dik ve siddetli geldigi yaz
aylarinda artig gostermektedir . Sikayetler arasinda halsizlik , siirekli yorgunluk durumu,
gerginlik , sikint1, kaygi ve tedirginlik sayilabilir . Sicak ve nemli bir iklime sahip olan

Orta Afrika’da O bolgeye ait bir takim psikolojik rahatsizliklar tespit edilmistir .

Giines 118 az hissedildigi ki aylarinda insanin ruh saghig da olumsuz etkilenir .
Yagamdan alman zevk azalir , isteksizlik , dikkati toplamada giigliik vb. sikayetler
olusmaktadir . Giin 15181 yetersizligi D vitamini eksikligine yol agan “metalonin” adli
yasam canlilig1 saglayan bir hormonun iiretilmesini yavaglatmaktadir . Tip gevrelerinde

buna kis depresyonu denilmektedir .

Kis aylarinda mekanlara uygun giin 1131 girmesinin saglanmas , iklimsel ve gevresel
verilerin dogru big¢imde degerlendirilmesi ve mekanda uygun iklimsel konfor elde
edilmesi gerekmektedir . Aligveris merkezleri tasarlanirken de glinesin psikolojik ve
fiziksel etkileri dikkate alinmalidir . Ornegin yap1 igine kontrollii bir bigimde giin 15181

girmesi saglanarak kullanicilarin moral ortamlarina katkida bulunabilir .

Giin 1g18min yararlarina ragmen yeterli olmadigi durumlarda s6z konusudur . O zaman

ortaya yapay aydinlatma ihtiyaci gikar .
4.2.2.3. Alisveris merkezi mekanlarinda yapay aydinlatma ihtiyaci :

Gorme olaymin gergeklesebilmesi igin bakilan cisim veya ylizeyden goziimiize 151k
isinlarinin yansimasi gereklidir . Goziin hassas yapisi , yanstyan 1ginlar1 degerlendirerek
beyne gonderir ve bakilan nesne algilamir . Bulundugumuz mekan ve i¢indekileri

algilayabilmemiz igin ortamda yeterli aydinlik diizeyi olmalidir . Gerek duyulan
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aydmlik diizeyi , dogal ve yapay aydinlatmalar ile saglanir . En uygun 15151 gilines 15131
oldugu kabul edilir . Giines igmmlarmin yetersiz oldugu zaman ve konumlarda |,
mekanlar yapay yontemlerle aydmnlatilir . Isik giddetinin yetersiz ve amaca uygun
olmayis1 gérme  giigliigiine neden olur . Gérme giigliigii zamanla bedensel ve ruhsal

saglhigr olumsuz olarak etkiler .

Yapay aydinlatilma yapilirken dikkat edilmesi gereken énemli noktalar sunlardir ;
. Uygun aydinlatma diizeyinin segilmesi ,

. Yapilan isin ,eylemin amacina uygun aydinlatma tiiriiniin bulunmast ,
. Isik kaynaklarinin mekanin amacina uygun olarak segilmesi ,
. Is1gin gelis agisinin iyi etiit edilmesi ,

Abgveris  merkezleri  aydinlatlirken  asagidaki  temel  ilkeler g0z  dniinde
bulundurulmalidir .
. Magaza vitrinleri aydinlatilirken 6zellikle cam yiizeyinde olusacak yansima ve

golgelere dikkat edilmeli ,bunlarin olugmasina imkan verilmemelidir 5

. Aydinlatmada kullanilan 151k kaynaklar vitrindeki nesnelerin gergek renklerini
etkilememelidir .
. Merkezin dolagim ve servis alanlarindaki aydinhk diizeyi homojen olarak

dagitilmalidir , Gélgeli veya yari gélgeli alanlar olusturulmamalidir ,

. Giin 15181 merkezin igine kontrollii bir sekilde alinmalidir , ne ¢ok fazla ne de
yetersiz olmamalidir ,

. Kullanilan 11k kaynaklar1 ¢ok fazla 1sinan tiirden secilmemelidir aksi durumda
bu kaynaklarin altindan gegen insanlari rahatsiz edecektir(Ozellikle nokta 151k
kaynaklarr),

Aligveris merkezlerinde yapilan bu aydinlatma ¢aligmalarmin bir de insanin psikolojik

ve bedensel sagligi yoniinden ele alalim ;
4.2.2.4. Yapay aydinlatmanin insanin bedensel ve ruhsal saghg iizerine etkileri :

Isik siddetinin belli bir diizeyin iizerine gikmas: ile gozbebegi daralir ve retina iizerine

fazla 151k gelmesi engellenir . Gozbebegi belli 151k degerinden sonra uyumu saglayamaz,



Sekil 4.3 Dogru yapay aydinlatilma yapilmis magazalarda tiriinlerin 6n plana g¢ikmasi
( Tasarim s.64 )
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retina tabakas1 agin 151k alir ve bunun sonucu géz kamagmasi olur . Kamagma siireklilik
gsterirse bir takim zorlanmalar yaganir , g6z yorgunlugu , bas agrilart griilebilir .
[lerleyen agamalarda migren ve epilepsi nébetleri olusur .Isik siddetinin agirihig yaninda
istenen diizeyin altinda olmasi da zorlama nedenidir . Aydmnlik diizeyinin yetersiz
oldugu ortamlarda , gbziin uyumu bir siire sonra bozulur . Uzun siireli uyumsuzluklar
sonucu g6z sinirleri yipranir ve hipermetrop, miyop gibi g6ziin uzakliklara yeterli

uyumu gésteremedigi rahatsizliklar olugur .

Goz sinirlerinin yorulmamasi ve zarar gérmemesi igin 151k homojen olarak dagilmals ,
uygun yonlendirilmeli , sert golgeler yapmamali titresim yapmamalidir . Calisma
amagl aydinlatmada , algilanacak cismin veya bilyiikliigii , ¢evresinin renklendirilmesi,
dikkatin odaklandig1 ayrintinin niteligi , gerekli goriis keskinligi ve kullanicinin gérme

yetenegi degerlendirilmelidir .

Aydinlatmanin uygun olmamasi ig verimini diigliriir , dikkati yapilan is iizerinde
toplamak giiclesir , gerginlik ve kayg diizeyi artar . Kullanici nitelikleri dikkate alinarak

yapilmig aydinlatmalar sorunlar en aza indirir .

Aligveris merkezleri aydinlatilirken bu g¢alismanin insanin psikolojisine olan etkisi
dikkate alinmalidir . Vitrinlerde teshir edilen iiriinler en iyi sekilde algilatilmali , dikkat
¢ekici olmalidir . Aligveris merkezinin belli béliimlerinde giin 11§indan yararlanilarak
dinlendirici mekanlar olusturulmalidir . Boylece merkeze gelen insanlarin aradiklar
moral mekanin olugmasma yardimc1 olunur . Insanlarin merkeze sadece ahgveris

yapmak i¢in gelmedigi unutulmamalidir .
4.2.2.5. Ahsveris merkezi mekanlari 1sis1 ve insan etkilegimi :

“Yap1 kabugu iginde yasayanlar1 dig ortamin olumsuz kogullarindan korur . béylece
gerekli konfor diizeyinin saglanmas: da etkili olur . Isisal &zelliklerden kaynaklanan
olumsuzluklar mekanda yagayan insanin konforunu etkilemektedir . Isisal
deformasyonlar , yap: biinyesini yipratmakta , kullanicilar bir siire sonra sagliksiz
yapilarda yasamak zorunda kalmaktadirlar .Yap: i¢inde yasayan insanin konforu ve
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saghig , fizyolojik ve psikolojik mekanizmalariyla ilgili oldugu gibi yap1 malzemesi
segimi ile de yakindan ilgilidir . I¢ ortamdaki hava sicaklig: ile mekam sinirlayan
ylizeylerin sicakliklar1 kabul edilebilir diizeylerde tutulmalidir . Yapilan aragtirmalar , i¢
ortam 1sismnin 18-29 ‘C yap1 elemaninin isistnn ise 16-18 ‘C civarinda olmas:
gerektigini ortaya koymugstur ( Sicaklik degerleri kullanicinin ozelliklerine ve yaptigi
etkinliklerine gore farklilik gsterir ) .Yaz ve kig mevsimleri arasinda ortalama sicaklik
farkinin 4°C civarinda olmas: uygundur . Ortamdaki nem oram artisida , sicaklifi
artirmaktadir . Isinin bu degerler diginda olmasida insanda tiglime veya terlemeye neden

olur bunun sonucunda dikkati toplayamama gibi sikayetler ortaya gikar.

Is1 fakt6riintin mekan kullanicisinin psikolojisine etkileri ;

Sicak ve sogugu Oncelikle algilayan deri altinda bulunan sinir uglaridir . Sinir uglar
ortamdaki 1s1 durumunu hizla beyne iletirler . Beyinde gerekli uyurnun saglanmasi igin
uyum mekanizmalarmi harekete gegirir . Ortamda bulunan 1s1 miktar1 bedenin kabul
ettigi degerlerin lizerine gikarsa kilcal damarlar genisler , 1s1 kayb1 baglar , solunum ve
terleme yolu ile buharlagma artar . Kalp atiglar1 nabiz , solunum periyodu hizlanir .
Bedensel yap:1 zorlanmalarla baga ¢ikamazsa bag agrisi , halsizlik , istahsizlik , uyuma
glicliigii gibi olumsuz durumlar yasanir . Bedensel bu gikayetler beraberinde bir takim
ruhsal sikayetleri de beraberinde getirir . Bunlar arasinda hemen ortaya ¢ikanlar , sikinti
, tedirginlik , endise, durgunluk ve isteksizlik sayilabilir

Genel olarak tiim insanlarin yagayabilecekleri en uygun ortam Kuru- sicak havadir .
Kuru —sicak hava iginde %30-40 arasinda rélatif nem miktar1 vardir . Kuru — sicak
iklimlerde yagayan insanlarmn bedensel ve ruhsal yakinmalarmin azlig1 dikkat ¢ekicidir .

Aligveris merkezleri tasarlanirken ;

o Ortam 15151 18-22°C arasinda olacak gekilde diizenlemeler yapimalidyr , 1sumada
kullanilan cihazlar buna gore ayarlanmalidir ,

o Isi kayiplar: en aza indirilmelidir.

o Isi merkezin biitiin mekanlarinda homojen olarak yayimalidir

* ) Demir ATAMAN , Giines Isimmlarindan Yararlanmak ve Korunmak Amaciyla Mimaride Alinan
Tedbirler , M.S.U. Yaym: No : 12, Istanbul 1986 .
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4.2.2.6. Abisveris merkezleri mekanlarinda temiz hava ihtiyaci :

“Kapali ortamlarda insanlar tarafindan kullamlan hava uygun yontemlerle
tazelenmelidir . Viicudun terlemesi sonucu havaya karigan maddeler , solunumla atilan
bazi mikroorganizmalar , kullanilan 1sitma sisteminin tipi , yakitin cinsi , bacanmn
uygunlugu , gevredeki: endiistriyel tesisler ve hava kirliligide ortamdaki temiz hava
gereksinimini etkiler . Biiyiik hacimli mekanlarda siirekli yanan ampullerle ortamdaki
oksijen miktarini 6nemli miktarda azaltmaktadir .”

Kullanicinin etkinliklerine uygun sicakliktaki havanin temiz ve kokusuz olusu istenir .
Ortamdaki hava kolayca hareket edebilmeli , bol oksijen igermelidir . Ozellikle kig
aylarinda kapali ortamlarda gesitli nedenlerle olugan kokular , kullanicilan fiziksel ve
psikolojik y6nden etkilemektedir .

Boyle durumlarda ortamda dogal ve yapay yolla hava degisimi saglanmalidir .
Yaganilan kapal: ortamlara olumsuz kokularin girmesi 6nlenmelidir . Cevreye zararh
gazlar ve kotli kokular yayan endiistriyel tesislerin yakinlarinda bulunan konutlar , is
yerleri , vb. gibi yapay sistemler kullamlarak havalandiriimalidir . Mekanlarda
yetistirilen bitkiler , ¢igekler efer uygun segilirlerse hem hos bir goriiniim sunar hemde
ortama giizel kokular yayarlar . Yapilan aragtirmalar kig bahgelerinde gegcirilen zamanin
insana mutluluk verdigini gostermektedir . Mekandaki havanin kirliligi her zaman
dlgiilmemektedir . Olgiim yapilamayan yerlerde , viicut kokusunun rahatsiz edici

algilama degeri , havanin kirlenmesinin ilk 6l¢iitii olarak kabul edilir .

Gorsel algilamanin  diger algilamalara olan iistiinliigii agiktir . Mekan analizinde
algilarimuza etki eden dort duyu arasinda gérmenin %70 iistiinliigii vardir . Omegin bir
¢icegi koklarken gozlerimizi kapali tutma istedi , algimizi bu yonde yogunlastirmanin
sonucudur . Avludaki gigeklerin kokusu , kitap¢idaki kagit kokusu ve bodrumun rutubet
kokusu gibi sayisiz 6rnek mekan algilamamizdaki kokuya ait farkliliklardir .

*) Giiler CAGATAY , KONUT SAGLIGI ve YAPAY CEVRE , Mesa Yayinlart , Ankara 1994 .
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Aligverig merkezleri insanlarm kalabalik olarak bulundugu mekanlardandir , ortamin
havas1 ¢ok ¢abuk kirlenmektedir . Iyi bir havalandirma tesisat: olugturulmamigsa kisa
siirede rahatsiz edici kokular olugmaktadir . Havadaki oksijen orami hizla diiser ve
kullanicilarda birtakim fiziksel ve ruhsal sikayetler ortaya ¢ikar . Insanlar biiyiik
kentlerdeki hava kirliliginden yeterince rahatsiz olmaktadirlar . Bir de gezmek ,
rahatlamak igin geldikleri aligveris merkezlerinde de ayn1 atmosferle kargilamalar1 hig
istenmeyen bir durumdur . Bu tip merkezlerde giizel kokular veren bitkiler kullanilarak
kig bahgesi tiiriinden mekanlar olugturmak insanlarin psikolojik durumu agisindan gok

yararli olacaktir.

Insan iireten bir varliktir ve bu liretme sonucunda siirekli olarak ¢evresini degigtirir.
Insan duygu diinyas: olan bir canlidir . Psikolojik ihtiyaglart dogrultusunda yasadig
mekan ona en yiiksek moral ortami saglamalidir . Giiniimiizdeki aligveris merkezleri
artik sadece aligveris asal iglevine degil bunun yanisira insanin duygu diinyasina hitap
etmek zorundadir . Bu merkeze gelen insanlara bu moral ortami saglamak zorundadir .
Insan artik biiyiik kentlerin giiriiltiisiinden , kalabaligindan ,hava kirliliginden kagacak
moral mekanlar aramaktadir . Kendini rahatlaticagina inandifi bu mekanlara kagar

olmustur . Iyi bir aligveris merkezi insanin bu beklentilerine cevap vermelidir .
4.3 Tasarimcinin I¢inde Bulundugu Ortam :

Tasarimc1 mimarin iginde bulundugu fiziksel ve psikolojik ortam aligveris merkezi
tasarmum direkt etkiler .Bu ortamin belirleyicileri mal sahipleri , mimarin iginde
bulundugu ekonomik durum , moral motivasyonu, galisma kosullar1, bilgi ve becerisi,
egitim durumu , konuya hakimiyeti , tecriibeleri ,meslege olan sevgisi , mimarm

tasarimlarini kisitlayan yerel yonetim kurallar1 vb. 6rnekleri ¢ogaltabiliriz .
Mimarlarin tasarimlarina etkileyen dis etkenler :

Algveris merkezlerin de mal sahipleri genelde biiyiik ticari kuruluglardir . Tasarimlan

kendi sirketlerindeki mimarlara veya disaridaki mimarlara yaptirmaktadirlar . Bu tip

B0 ISHET T KURDLY
S e SV ON MEM
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mal sahiplerinin beklentilerinden birisi ekonomik giiglerinin aligveris merkezine

yansitilmasidir .

Mal sahipleri veya igverenler diye adlandirdifimiz grup Tiirkiye sartlarinda mimarin
isine sik¢a karigirlar . Mal sahiplerinin uzmanlik alanlari olmamasina ragmen mimara
para verdikleri gerekgesiyle mimarm igine karngmay: kendilerine hak olarak
gormektedirler . Mal sahiplerinin beklentilerinin kiiltiir birikimleriyle dogru orantilt
oldugunu gérmekteyiz .

Mimarlarin ¢aligma kogullar tasarimlan iizerinde direkt etkilidir . Mimarlar iilkemizde
baz: kuruluglarda 2000°li yillara girdigimiz su giinlerde bile higbir sosyal sigortalari
olmadan , giinde 12-14 saat g¢aligtiriimaktadirlar . Bati’l1 iilkelerin yillar 6nce mimarlara
sagladig1 sosyal giivenceler bugiin iilkemizde yoktur . Iyi bir yerde galismak veya
mimari biiro sahibi olmakta tiim sorunlarin sonu olmamaktadir .

Mimarlarin sosyal giivencelerinin olmamasina bir de fiyat agisinda rekabet ortami
eklenince ortaya bir mimari projeyi almanin mimariik diginda binbir tiirlii yolu
¢ikmistir. Ortaya yakalanmig bir takim standartlar yerine fiyata gore projeler ¢ikmugtir .
Iyi niyetle kaliteli tasarimlar yapabilen bir mimar projesine dogal olarak bir bedel
koymugtur diger taraftan sadece giinii kurtarip mimarlik ve kamu yararma higbir
endigesi olmayan mimarlarin proje bedelleri daha ucuzdur . Mal sahibinin ucuz projeyi

tercih etmesi kaliteli mimarlarin moral motivasyonunu olumsuz yénde etkilemektedir .

Diger olumsuz faktorlerden biriside belediye imar kararlaridir . Bu kararlar kamu yaran
ve mimarlik bilimi adina oldugu zaman problem olmamaktadir . Ulkemizde kamu yarar
yerine bagka yararlar gozetilerek ¢ikarilan imar kararlar1 oldugu igin mimarlik adina bir
problem olmaktadir . Verilmemesi gereken projelere ruhsat verilirken kaliteli projelerin

belediye biirokrasisine takilmalar1 tartigma konusudur .

Mimarlar sanat ve bilim adami olmalarmna ragmen iilkemizde ekonomik agidan
yeterince tatmin olamamaktadirlar . Mimara verilen ekonomik deger futbolcu , popgu
gibi egitim diizeyi daha diisiik meslek gruplarmndan geri kalmigtir . Ekonomik durum
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boyle olunca mimarlarin meslek sevgisi ve idealleri ile motive olmalar1 daha 6n plana

¢ikmigtir . Olayin maddi boyutu ikinci planda kalmugtir .

Tasarimcinin iyi tasarimlar ortaya gikarabilmesi psikolojisinin rahat olmasimna baglidir .
Yukarida saydigimiz olumsuz etkenlerin en aza indirgedigi toplumlarda tasarimlar daha
basariya ulagabilmigtir . Tasarimcinin emegine saygi duyulan , ekonomik agidan rahat ,
sosyal giivenceleri olan bir sistemde ortaya ¢ikan aligveris merkezlerinin daha bagarili

olmasi ¢ok dogaldir .

Tasarimcinin sahip oldugu bireysel nitelikler ve tasarimlarinin etkilegimi :

Tasarimcinn egitim durumu ve aligveris merkezleri hakkindaki bilgi birikiminin diizeyi
tasarimlart direkt etkiler . Mimarlik egitimi bagli bagna bir tez konusu olmugtur .

Burada kisaca tizerinde duracak olursak ;

Mimarin egitiminin amaglar1 , Mimarin tasarim yeteneginin geligtirmesi , Tasarladig1
yap1 gevre iligkilerini kurabilmeyi , Mekan diizenlemelerini yapabilmeyi , Insanin
fiziksel ve psikolojik beklentilerini ¢dziimleyebilmeyi , Sanat1 tamitmayr , Mimarmn
bilim ve sanat adami oldugunu , Meslek yasammin her doéneminde aragtirma
yapilmasinin gerekliligini, akademi yillarinda &grenciyi aragtirma yapmaya itmeyi

amagclamalidir .

Akademi egitiminde sonra uzun siireli pratik egitimlerde s6z konusu olmalidir .
Ulkemizde mimarlik egitiminin siiresi ¢ok kisadir . Avrupa’nin bir gok iilkesinde bu
siire 5-6 yil arasinda degismektedir . Ogrenci bagina diisen egitimci sayis1 bizdekinden
daha fazladir . Bu gibi etkenler iiniversitelerdeki egitimci kadrosunun iglerini daha da

zorlagtirmaktadirlar .

Yeterli egitimi alamayan mimarlar tasarimlar karsisinda zorlanmaktadirlar . Aldig
egitim gibi mimarin sahip oldugu niteliklerde tasarimlarimi etkilemektedir . Mimarda
bulunmasi temel gereken nitelikler ;

o Islevsel ve estetik agilardan insanlarin ihtiyaglarmi karsilayabilecek tasarimlar
yapabilmek ,
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e Kentsel tasarim ve siiregleri konusunda yeterli bilgiye sahip olmak ,

e Dogal ¢evre ve yapay cevre verileri ile tasarimlar1 arasindaki iligkileri kurabilecek
diizeyde olabilmek ,

e Tasarim konular kargisinda bilimsel aragtirmalan sistematik bir gsekilde yapabilmeli
ve sonug:laﬁduabilmelidir ,

e Mekan diizenlemeleri hakkinda kullanicilarin beklentilerini kargilayabilecek bilgi
donanimina sahip olmalidir ,

e Tasarimlarim giiglendirebilecek giizel sanatlar bilgisi olmalidir ,

e Ortaya ¢ikardid tiriinlerin kamu yararina kullanilabilmesidir

4.4.Giiniimiiz Alisveris Merkezlerinin incelenmesi

4.4.1. Giiniimiiz Avrupa’si alisveris merkezleri genel durumu :

Almanya; *

Almanya’da !990 sonrasinda agilan merkezlerin onemlileri , Wilhelmshaven’deki
Nordseepassage , Berlin’deki Forum Kopenick , Magdeburg’daki Magdeburg City
Carré’dir . Magdeburg City Carré 135.000 m2 kapali alana sahiptir ve son dénemde
Almanya’da yapilan merkezlerin en biiyiigiidiir . Bu alanin sadece 39.000 m2’si
parekende satiglara ayrilmigtir .

Geri kalan boliimlerde Sinema salonlar1 , Kafetaryalar , Dinlenme alanlar1 , 1.700
araglik ¢ok biiyiik bir otopark: , diger sosyal birimler bulunmaktadir . Merkezde zincir
magazacilanin 21 magazas1 bulunmaktadir . Bina biiyiikliigiine ragmen son derece
kaliteli bir havalandirma mekanigi bulunmaktadir . K6tii koku , 1sisal rahatsizlik gibi
istenmeyen durumlar yoktur . Ayrica mekanlar aras1 iligkiler son derece 1iyi
¢oziimlenmis ve fonksiyoneldir .

Italya ;
1997 yilinda Milano’da Carosello aligveris merkezi genisletilmis haliyle yeniden agildi .
42.000 m2 kapali alana sahiptir . $Sehrin kolay ulagilabilecek bir noktasinda

*) Arasta, A.M.D. Yaynlar1 , Istanbul.
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bulunmaktadir . 2600 araghk otoparka sahiptir , gevresinde trafik problemi
bulunmamaktadir . Merkezde sinema salonlar1 , kafeteryalar , dinlenme alanlar1 , oyun
salonlar1,1.000 m2’den biiyiik ti¢ adet magaza bulunmaktadir .

Ingiltere ;

Ingiltere’de 1997 yilinda tamamlanan merkezler genelde iilkenin durgunluk iginde
bulundugu 1994 veya yakin yillarda projelendirilmigtir. Bu yiizden agilan biiyiik

merkezlerin sayis1 azdir .

The Grange aligveris merkezinin yenilenmesi , 43.000 m2 kapali alana sahiptir . 120
magaza ve yalmzca 500 araglhik bir otoparki bulunmaktadir . Cevresindeki trafik sorunu

cok rahatsiz edicidir .

Tiim bu olumsuzluklarma ragmen ekonomik getirileri ve ziyaret¢i sayis1 agisindan
Avrupa nin 6nde gelen merkezlerindendir . Bunun iki énemli sebebi vardir , birincisi
i¢ginde bulunan magazalarin (mimari mekan agisindan) son derece iyi donatilmis
olmas:1 ve kaliteleri , ikincisi merkezin yapildign yillarda icindeki magazalarin
gelecekteki gereksinimleri diigtiniilerek tasarlanmasidir ( Ufak eklemelerle giiniimiize
rahatga adapte edilebilmektedir ).

Grange Hall Ahgveris Merkezi Mekan Diizenlemelerinin incelenmesi :

1. Baglanti mekanlari ;

A.  Mekan boyutlary ;

1. Mekan geometrisi insana dolagim alanlarinda yiiriirken sikinti  hissi
vermemektedir . Oranlar dogru olusturulmugtur .

B. Mekan zenginligi arayiglart ;

1. Yer yer di§ gevre ile baglantilar ve gorsel algilamalar saglanarak yap1 yakin gevresi

ile iligkilendirilirken i¢ mekanlarda rahatlamalar saglanmstir .
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2.  Dolasim alanlar1 siirpriz mekanlara agilarak kullanicilara degisiklik hissi
saglanmugtir.

3.  Diisey baglant1 elemanlar1 olan yiiriiyen merdivenler canli ve gérsel zenginligi en
iist diizeyde olan yerlere konularak bir seyir merdiveni haline gelmiglerdir .

4.  Dolagim alanlarinda tekrarlardan miimkiin oldugu kadar kagmilmigtir .

5. Galeri bosluklan ile diigey algilamalar saglanmgtir .

C. Mekan fonksiyonlar: ;

1.Ulagilmas: gereken yere en kisa zamanda ulagtirabilen basit ve net mekanlardir .
2.Magaza giris ve ¢ikislar: yeterli biiyiikliikte tutulmas: nedeniyle birikim olamamaktir .

2.Satis Mekanlan ;
A. Mekan Boyutlar: ;

1. Mekan geometrileri oranlart gok kiigiik veya ¢ok biiyiik degildir , Insanlan
ezmeyecek veya onlar1 mekan igerisinde kiigiikliik hissine kaptirmayacak oranlar tercih
edilmigtir .

B. Mekan Fonksiyonlar: ;

1.Mekan donamimlarinda kullamilan elemanlar magazanin kimligine uygun olarak
se¢ilmigtir .

Omnegin ; Klasik saatler satan satig birimi Barok iislupta tasarlanirken , Elektronik
esyalar satan bir birimi modern tarzda donatilmigtir .

2.Mekanlar fiziksel konfor agisindan son derece iyi tasarlanmugtir .

Aydinlatma elemanlar: satilan iiriinii 6n plana gikartacak bi¢imde konumlandirilmigtir .
Isisal konfor yoniinden ideal olan sicakliklar saglanmigtir . Agir1 1sinmaya neden olan
aydmnlatma elemanlar1 yerine daha az 1sinan 1§51k kaynaklar: kullanilmisgtir .
3.Magazalarn iglerine yeterli oturma gruplan konulmugtur .

Ozellikle bayan miisterilerin yanlarnda gelen erkekler diisiiniilerek bu oturma
gruplarina giinliik gazeteler ve dergiler konulmugstur . Boylece magazaya gelenlerin
daha uzun siire igeride kalmalar1 saglanmigtir .

4. Magaza raflart alicilarin iiriinleri rahatga goriip eline alabilecegi sekilde
diizenlenmigtir .

Insanlarin satin almayir planladiklar: iiriinleri rahatga inceleyebilme olanagini

saglamigtir.
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3. Dinlenme Mekanlan ;

A. Mekan Boyutlar: ;

1. Kafeteryalarn g¢ogunlugu geleneksel Ingiliz tarzinda ve kiigiik birimlerden
olusmaktadir .

2. Tercih edilen kiigiik boyutlar insana evindeki gibi rahat bir duygu yasatmaktadir .
B. Mekan fonksiyonlar: ;

1. Insanlarin kahvaltilarm yapip gazetelerini okurken rahat¢a miizik dinledikleri
mekanlar .

2.  Mekandan dig ortam algilatilarak insanlara ¢evreyi izleme olanag: saglanmagtir.
C.Mekan zenginligi arayislar: ;

1. Merkezin ortasindaki meydanda bir an fi-tiyatro var . Bu meydanda miizik dinletileri,
teatral gosteriler yapilarak canl tutulmaktadir .

Bu mekan kurgular: sayesinde trafik ve otopark sorunlarinin olmasina karsin

Avrupa’nin en ¢ok gelir getiren merkezlerinden birisi olmugtur .
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4.4.2.Giiniimiiz Tiirkiye’si aligveris merkezleri genel durumu:

Ulkemizde ise aligveris merkezlerinin gelisimi Cumhuriyet sonrasina rastlar .
Cumbhuriyetin ilk yillarinda hiikiimetler esnaf ve zanaatkar: koruma yolunda ¢aligmalar
yapmuglardir . Bu anlamda ilk olarak 1949 yilinda Esnaf ve Kiiglik Sanatkarlar yasasi
¢ikartilmgtir .

Cumburiyetin ilk yillarinda mevcut ticaret bélgeleri ve mekanlarinin kullanildigs goze
carpmaktadir . 1950’lerden sonra aligveris iinitelerinin tasarlandigini goriiyoruz . Bunlar
tek bagina aligveris iglevini degil , ayn1 zamanda ig ve ticaret merkezi olma islevini de
iistlenmiglerdir . Bunlar1 6rneklersek ;

e 1955 Ulus Isham ve Carsis1,, Ankara

e 1959 Kizilay Isham ve Carsis1 , Ankara

e 1966 Istanbul Manifaturacilar Carsis1 , Istanbul

1980°1i yillardan itibarende iilkemizde aligveris endiistrisi olusmaya baglaymnca , bu
anlayiga gore tasarlanmug aligveris merkezleri belirmeye baglamigtir . En Onemli

Ornekleri sunlardir ;

o 1988 Atakdy Galleria , Istanbul

e 1990 Carrefoursa , Istanbul

o 1991 Kavaklidere Aligveris Merkezi , Ankara
e 1993 Caprtol , Istanbul

e 1994 Akmerkez , Istanbul

e 1995 Carusel , Istanbul

e 1996 Kipa , Izmir

e 1998 EGS Park , Izmir

e 1998 Maxi Center , Istanbul
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1990 yillarla birlikte bu aligveriy merkezlerinin sayis1 6zellikle biiyiik sehirlerimizde
artmugtir . Bu merkezlerin sahip oldugu yiiksek rant yatirimcilarin ilgisini gekmigtir .
Simdi yukarida ismini saydigimiz aligveris merkezlerinden bazilarm inceleyelim ;

Etiler Akmerkez Alisveris Merkezi Boliimii Mekan Diizenlemelerinin Incelenmesi:

1.Baglantt Mekanlan ;

A. Mekan Boyutlar: ;

1. Cok dar ve algak olarak tasarlanmig bu mekanlar insana kisa bir siire sonra sikint1
hissi vermeye bagliyor .

2.Bu mekanlar bilyiikliik olarakta yogun kalabalifi kaldiramamaktadir . Bunun
sonucunda insanlar birbirlerine garparak yiiriimek zorunda kalmiglardir .

B. Mekan zenginligi arayislar: ;

1.Dolagim alanlarimn dig mekanlarla iligkilendirilmeleri gok yetersizdir .

2.Diisey baglant1 elemanlari olan yiiriiyen merdivenlerde higbir gorsel zenginlik
bulunmamaktadir .

C. Mekan Fonksiyonlar: ;

1.Bu mekanlarin karmagiklifi nedeniyle aranan bir magazay1 bulmak
olanaksizlagmaktadir .

2.Yapmin tiim dolagun alanlari birbirinin tekrar1 bi¢iminde tasarlandif: igin insana
siirekli aym yerde dolagiyormus hissi vermektedir .

3.Mekan donanimlarinda dogal olamayan yapay elemanlar kullanilmgtir .

2.Satis birimleri ve Magaza Mekanlan ;

A. Mekan boyutlar: ;

1.Magazalarin bir cogunda mekan geometrileri olarak ya gok biiyiik ya da gok kiigiik
mekanlarin tercih edildigini gérmekteyiz . Diisey yiikseklik tiimiinde algak kalmistir ve
kiiciik magazalarda kendini net bigimde hissettirmektedir .

B. Mekan fonksiyonlar: ;

1.Dolagim alanlartyla baglant1 elemanlarinin ve igeriye davet edici 6zellikleri zayiftir .
2.Iklimlendirmeler iyi analiz edilemediginden g¢ok sicak ve havasiz mekanlar
olugmugtur .

3.Alic1 — mal iligkileri ¢ogu magazada birebir degildir .
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3.Dinlenme Mekanlari;

A. Mekan boyutlar: ;

1. Mekanlar son derece biiyiik Glgekte tasarlanmigtir . Dolasim mekanlarinin igine
girmistir. Mekanlarda bir sinirsizlik goriilmektedir .

2. Tavan yiikseklikleri bu tip mekanlar igin algaktir.

B. Mekan zenginligi arayislari ;

1igindeki meydancik silindirik ve gok yiiksek bir mekandir , Insanlara bir bacanin
i¢inde ezilme hissi vermektedir .

2.Meydanciktaki sosyal etkinlik alani meydan kavram igin yetersizdir .

C. Mekan fonksiyonlar: ;

1.Kafeteryalarin bina igindeki konumlanislar ve havalandirmanin yetersizligi nedeniyle
kotii kokulara neden olmaktadirlar .

2. Kafeteryalar rahatlama mekanlari olmalari gerekirken uygun olmayan aydinlik diizeyi

, dis mekanlarla iligkisiz olmalar1 nedeniyle bu ézellige sahip degildirler .
Capitol Ahgveris Merkezi Mekanlarimmn incelenmesi :

1. Baglanti mekanlar :

A. Mekan Boyutlar ;

1. Mekanlarin 6lgiileri yeterli biiyiikliikte olup insanlar {izerinde olumsuz psikolojik
etkiler yapmamaktadir.

2. Yeterli genislikte tasarlanmugtir, insan birikimine rastlanmamaktadir.

B. Mekan fonksiyonlar: ;

1. Herhangi bir sikigikliga olanak vermeden sirkiilasyon saglanmaktadir.

2. Basit ve kangikliktan uzak mekanlardir ve aranilan bir nokta rahatga
bulunabilmektedir.

C.Mekan zenginligi arayislar;

1. Baglanti mekanlari galeri bosluklar: seklinde tasarlanarak genis bir gorsel algilama
saglanmigtir.

2. Dig gevre agilimlar ile yap: yakin gevre iligkilendirilmeye galigtimugtir.

3.Baz1 bolimlerde daralmalar veya genislemeler yapilarak insanlara degisiklik hissi

verilmeye galigilmugtir.
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2. Satis Mekanlari;

A. Mekan Boyutlari;

|.Mekanlarin oranlar: insanlari rahatsiz etmeyecek sinirlar igerisindedir.

B. Mekan zenginligi arayislary;

1. Satig mekanlarinda mekan zenginligi arayiglari yetersizdir.

C. Mekan Fonksiyonlari;

1. Insanlar satis mekanlarinda kisa bir siire sonra fiziksel ve psikolojik olumsuzluklar

nedeniyle disar gikmak istemektedirler.

3. Dinlenme Mekanlari;

A. Mekan boyutlary;

1. Boyutlarda bir smusizhk goriilmektedir. Diger mekanlarin igine tagmistir. Bu
dlgtistizliik karigikliga neden olmustur.

2. Diigey yiikseklik kafeterya béliimlerinde gok algaktir.

B. Mekan zenginligi arayislary;

1. Orta boliimde merkezin her yerinden algilanabilen gok amagli meydan
diistiniilmiistiir.

2. Ustten dogal 151k igeriye alinmistir,

3. En tist kattaki kafeteryalarla dig gevre iligkisi kurulmaya galigilmistir.

C. Mekan Fonksiyonlary;

1. Boyutlardaki &lgiisiizliik ve diger mekanlarla kanigikhk insanlart  huzursuz

etmektedir. ( Kafeteryalar )
Bakirkdy Carusel Alisveris Merkezi Mekan Diizenlemelerinin incelenmesi;

1. Baglanti Mekanlar;

A. Mekan Boyutlary;

1. Olgiiler yeterli biiyiikliikte olup insanlari rahatsiz etmemektedir.

B. Mekan zenginligi arayislari;

1. Baglanti mekanlar: ortadaki meydanla iligkilendirilmigtir

2.Meydanda yiiriiyen merdivenler konumlandirilarak merkez tiimiiyle algilatiimaya

caligilmigtir
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C. Mekan Fonksiyonlari;

1. Yeterli biiyiikliikte tasarlandig igin sirkiilasyon rahatga saglanmaktadir yalmizca
girigin dar olmasi nedeniyle giris béliimiinde sikisiklik yaganmaktadir.

2. Basit ve geometrik formlardan olustugu igin aramilan bir birim rahatca

bulunabilmektedir.

2. Satis Mekanlar;

A. Mekan Boyutlari;

1. Kullanicilarin rahatga hareket edebilecekleri , ¢ok sayida iiriiniin ayni anda ortada
olabilecegi 6lgiilerde tasarlanmugtir.

B. Mekan zenginligi arayislari;

Mekan zenginligi arayiglari bulunmamaktadir.

C. Mekan Fonksiyonlary;

1. Satiy mekanlarinda insanlar fiziksel kosullarin olumsuz etkilerinden rahatsiz
olmaktadirlar.

2. Baglanti mekanlariyla iliskilendirilmesi zayif oldugu igin yeterince insan igeriye

girmemektedir.

3. Dinlenme Mekanlar;

A. Mekan Boyutlary;

1.Dinlenme mekanlarinda genel olarak dar ve kiigiik 6lgiiler kullamlmigtir . insanlarm

uzun siire bu mekanlarda bulunmalar: giiglesmektedir.

B. Mekan Zenginligi Arayislary;

1. Aligveris Merkezinin orta boliimiinde bir meydan olusturulmustur.

2. Olusturulan meydanla kafeterya béliimlerinin iligkileri tam olarak kurulamamustir.

3. Ustten giin 15131 alinmasina karsin meydandaki elemanlarin yanls konumlanmasi
yiiziinden alt katlar karanlik kalmgtir.

C. Mekan Fonksiyonlari;

Mekan boyutlart ve zenginlik arayislarinin yetersiz olmasi nedeniyle dinlenme asal

islevlerini yerine getirememektedir.



Sekil 4.8. Galeri boslugu, yiiriiyen merdivenlerle algilatilmaya galisiimistir .

( Carusel )
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5. SONUCLAR ve ONERILER :

Sonuglar ;

Tarihi siiregte belki alinip satilan mallar degigmistir ama degismeyen iki 6nemli temel
kavram bulunmaktadir . Birincisi bu eylemde el degistiren esyalar veya paradir. Ikincisi
bu eylem igin gerekli olan mekan veya yer ihtiyacldlr . Insan yerlesmelerinin evrimi
siirecinde aligverig yerleri bir senyoriin malikanesi , kapaligars: , salipazan , agora ,
kervansaray vb. olarak karsimmuiza ¢ikmigtir . Baglangigta toplanma yeri (Agora) olarak
basit bir kavramla baglayan aligveris yerleri bugiin igerisinde aligveristen bagka birgok
fonksiyonu da igeren karmagik yapilar halini almistir .

Insanoglu siirekli olarak iireten ve tiiketen bir canli olarak gevresini degistirmistir .
Algveris yerleri ve mekanlari da bu degisimden payin1 almigtir . Bugiin biiyiik aligveris
merkezleri dedifimiz binalar modern kentin vazgegilmez birer pargasi olmuglardir .
Bundan yiizyil dnce bir cadde veya bir sokakta kiimelenen kiigiik diikkanlar , artik bir
binanin iginde kiimelenmigler ve yanlarina birtakim sosyal fonksiyonlar1 da

almiglardir .

O yillarda insanlar cadde veya sokakta aligveris eylemlerini ger¢eklestirmektedirler.
Giinlimiizde ise gelisen teknolojinin getirileri kullanilarak yapilmig, dig etkenlerden
uzak, kendi iginde iklimlenmis , iginde aligveris eyleminden bagka eylemleri de
bulunduran aligveris merkezlerinde aligveris eylemlerini gergeklestirmektedirler.
Kentlerde yiiksek arsa ranti ve arsanin en iyi kullanim zorunluluu tasarimcilar

kompleks merkezlere itmigtir .

Insanlar kent yagaminin stresinden bir par¢a uzaklagmak igin bir takim kagis noktalari
aramaya baglamiglardir .Aligveris merkezleri de bu kagig noktalarinda ilk tercih edilen
yapilar olmusturlar . Iginde sinemalar , tiyatrolar , kafeteryalar ve meydanciklar1 olan
sosyal aktivite mekanlaridirlar .

L2 YTRSEKOCRETIM KURULY
DGKUMANTASYON MERKEZS
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20. yiizyildan itibaren kent dig1 aligveris merkezleri olusturulmaya baglanmigtir . Bu
merkezler alt yapis1 iyi olan gelismis birkag¢ iilke diginda basarisiz olmugtur . Bu
iilkelerin diginda kalan iilkelerde kigi bagina diigen otomobil sayist oldukga diigiiktiir .
Bu iilkelerde halk yine daha rahat ulagabilecegi kent i¢i merkezleri tercih etmisgtir .

Kent merkezlerindeki yogunlugu azaltmak ve 6zellikle kent dis1 yerlesmelerin aligveris
gereksinmelerini kargilayabilmek amaciyla , bazi kentlerin diginda biiyiik Aligveris
Merkezleri kurulmugtur . Genis otopark alanlart bulunan bu merkezlerde , taninmg
aligveris kuruluglar , bankalar , eglence merkezleri ve diger hizmet kuruluglar1 subeler

agmuslardir .

Tim bu olusumlar sanayi devriminin sonuglart olup bununla birlikte teknolojik
yeniliklerde aligverig kavramimi ve alanlarint etkilemiglerdir . Sanayi devrimi , bati
tilkelerinde Oziimsenerek yasandig igin aligveris merkezleri de bu dogrultuda gelisim
gOstermigtir . Sanayi devriminin yaganmadig: iilkelerde yapilan aligveris merkezlerinin
¢ogu basarisiz olmugtur . Uygun alt yap: olmadif: i¢in batili olmaya galigan ama bir
tiirlti olamayan binalar ortaya ¢ikmustir .

Aligveris merkezleri insam aligverige iterken diger yandan da ona aradigi huzur verici
ortamu saglamalidir . Mekanlari ¢ok iyi ¢6ziimlenmis aligverig merkezlerinin hem gegici
kullanicilar hem de igletmeciler agisindan bagariya ulagtifa bir gergektir . Bunun 6rneg;i;
bsliim dortte gevresel bazi problemleri olmasma ragmen Ingiltere’deki Grange Hall
magazasinda incelenmigtir . lyi ¢6ziimlenmis mekanlar1 sayesinde gevresinde otopark
ve trafik problemi olmasina ragmen Avrupa’nin en ¢ok kazanan ve ziyaret edilen

merkezi olarak bilinmektedir.

Insanlar aligveris merkezlerinde bulunmalart agisindan iki grupturlar ; magaza
sahipleri ve gegici kullanicilar . Magaza sahipleri ve ¢aliganlar siirekli olarak bu
merkezdedirler ve amaglar1 iirlinlerini en iyi sekilde miigterilere begendirip satmaktr.
Gegici kullanicilar ise magazaya ziyaret , aligveris , gezmek vb. amaglarla gelmis
insanlardir . Ahgveris merkezinin ve merkezin igindeki satig birimlerinin amaci bu

insanlari etkileyip aligveris yapmalarini saglamaktir .
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Insanlar giindelik yasantilarinda genel olarak kendilerini huzursuz etmekte olan
mekanlarda bulunmaktadirlar . Insanlarin bir gogu i¢inde bulunduklari mekanin
kendileri lizerindeki etkilerin farkinda bile degildirler . Bu mekanlarin &zellikleri |,
kiigiik, algak , yiizeyler soguk renklerle boyanmis veya bembeyaz , mekan donanimimnda
kullanilan donatilarin boyutlar1 ergonomik normlarin diginda , giiriiltiilii , aydinlatma
donanimi hataly, 1s1sal konforun diginda, mekanlarin konumlanig1 birbiriyle ilgisiz , o
mekanin iglevine uygun olmayan elemanlarin o mekan iginde gereksiz yere bulunmasi
veya gerekli olan elemanlarin bulunmamasi, mekan bilegenlerinin tamamen dogalliktan
uzak olusu gibi bu olumsuz drnekleri gogaltabiliriz . Bu &geler bsliim dortte iizerinde

ayrmtili olarak incelenmistir .

Birbirinin benzeri olan ve tekrarlayan mekanlardan kagimilmali, mekan zenginlikleri
aranmalidir . Dolagim alanlarinda  karmagikliktan kaginilmahdir . insan aradigi bir
mekani rahatga bulabilmelidir . Tekrarlanan ve karmagik mekanlar insana sikinti hissi
vermektedir. Bu tip mekanlara sahip aligveris merkezleri bagarisiz olmaktadir .

Bununla birlikte yapmin havalandirmas: ,isisal konforu ,aydinlatilmasi, giiriiltii
denetimi gibi temel fiziksel noktalarda analiz edilmelidir. Aligveris merkezinin fiziksel

ozellikleri iyi analiz edilmemis ise aligveris bir iskence halini almgtir .

Aligveris merkezi tiiriinden yapilar islevleri geregi ice déniik yapilardir . Ozellikle kotii
yonde gelisim gosteren sehirlerden bir kagis noktasi haline gelen aligveris merkezleri
tamamen ige doniik binalardir. Aligveris merkezleri dis diinyadan uzaklagip kendi

diinyalarmi olugturmuglardir .

Aligveris merkezlerinin tasarimina ; en kiigiik biriminden ama temel birim olan
mekanlardan baglanmalidir . Ciinkii insanlar o aligveris merkezinin mekanlarinda
yasamaktadirlar. Aligveris islevine en uygun mekanlar oldugu gibi tiim kullanicilara
moral] ortami saglayan mekanlarda olmahidirlar .
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Bat: {ilkelerinde kentler tasarim agamasinda iken bu yapilarin yerlesimleri
belirlenmigtir. Bizde her konuda oldufu gibi 6nce yerlesilip sonra planlamalara

gidilmistir . Daha sonrada yapilan bu yanliglar planlanmaya galigilmaktadir .

Oneriler :

Kent dlcegindeki konumlamglar: ve korumacilik agisindan oneriler ;

o Kentlerdeki eski ¢arsi dokulari korunarak , ¢cagdas fonksiyonlar kazandwilmahidr .

Yurdumuzdaki eski kent gars1 dokularmin bu denli i¢ ige , birbirinde ayrilmaz bir biitiin
olan Ogelerinin ve fiziksel sistemin , gerek ekonomik , gerekse toplumsal ve kiiltiirel
acidan , bir varlik degerleri birikimi oldugu agiktir . Bu nedenle , giiniimiize degin

ulagabilmis 6rneklerin oldugu gibi korunmasi i¢in 6zen gosterilmelidir .

Algveris islevinin 6n kosulu olan , giiniin toplum gereksinmelerine geregince yamt
verebilme zorunlulugu , gézden uzak tutulmamalidir . Uygulamalarda , eski kent ¢argt
dokusunu geleneksel nitelikleriyle koruyabilme amacimn yamsira , dokuya ¢agdas bir
igerik ve iglevsel bir verimlilik kazandirilmasi da diigiiniilmelidir .

o Kentler planlama agmasinda iken bu yapilarin yerlesimleri belirlenmelidir ve kent

merkezlerinde bulunmalidiriar .

Kent dis1 ¢arsi kuruluglarinin , kent gargilarinin yiikiinii azaltacagi da bir gergektir.
Fiyatlar uygun oldugu ve aranilan her iiriin bir seferde bulundugu igin 6nceleri
benimsenmistir . Giderek ulagimda zaman kayb: , aligilagelmis aligveris anlayigindan
uzak olusu gibi nedenlerden bu merkezlere duyulan ilgi azalmigtir. Kent i¢i ¢ars:
kuruluglar1 yeniden 6nem kazanmugtir . Kent dis1 aligveris merkezlerinin bu olumsuz

ozelliklerinden dolay kent i¢i merkezler 6nerilmektedir.
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Kent i¢i merkezler ise trafik problemini olumsuz etkiler . Zaten yiiklii olan kentigi
trafiine bir de boyle dev bir kompleksin yiikiinii eklemek mimarlik ve kent planlamasi
adina ¢ok biiyilk bir yanls olur. Bunun &rneklerine Istanbul’da rastlamaktayiz . Trafik
sorunu ise kentin baglangigta iyi tasarlanmamasindan kaynaklanmaktadir . Bu
sebeplerden kent planlama agamasinda iken aligveris merkezleri kentin kolay ulagilabilir

, merkezi bolgelerinde ve yeterli baglant1 yollariyla birlikte konumlandiriimahidir .

o Aligveris merkezlerinin turizm alanlar1 , spor alanlar: , kiiltiir merkezleri gibi kentin

dinlenme ve sosyal aktivite alanlari ile iligkisinin kurulmas: gerekmektedir .

Merkezin igine bu aktivitelerin kiigiik olgekli olarak girmesi kullanicilar agisindan
yararh olacaktir . Boylece insanlar birden fazla fonksiyona sahip olan bu merkezlerde

tilm gereksinimlerini ayn1 anda rahatga kargilayabileceklerdir .
Mekansal ve islevsel agidan oneriler ;

e Bir aligveris merkezi tasarimlanmirken ilk once ¢ok iyi bir analiz ¢alismasi

yapimalidir .

Bu analiz agamasinda tasarimci aligveriy merkezi kavramimi ¢ok iyi tanimlamalidir.
Aragtinlmas1 gereken konulan belirleyip bu arastirmalardan sonra yapinin bir
programimi ¢ikartmalidir . Daha sonra modern tasarim anlayiginin agamalariyla proje
ilerletilmelidir. Tasarimci projeye baslamadan &nce gerekli bilgi donanimina sahip
olmalidir .

o Algveris merkezlerinin kiigik bir kent gibi insanlarin birgok sosyal ihtiyaglarim

yapisinda bulundurmasi gerekliligi tasarim sirecinde diigiiniilmelidir .

Temel hareket noktas: insan ve onun aligveris eylemini gergeklestirirken rahatlamasini
saglayabilmektir. Bununla birlikte aligveriy merkezleri insanlarin birtakim sosyal

ihtiyaglarin1 da kargilamalarina olanak saglamalidir.



Sekil 5.1 .Kentler tasarlanirken konumlar diisiiniilmeyen aligveris merkezlerinin

cevreye getirdigi trafik yiikii bugiin iginden ¢ikilmaz bir haldedir .
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Alisveris merkezleri, iginde sosyal mekanlari ve aligveris birimleri bulunan bir bina
olarak diigiiniilmelidir. Sosyal aktivite mekanlarina 6rnek olarak ¢ocuklar i¢in oyun
alanlar1 , sinemalar1 , tiyatrolar1 , meydanciklar1 , gosteri alanlar1 vb. verilebilir.
Aligveris merkezleri bir binadan ¢ok kiigiik bir kent olarak tanimlanmalidir . Bu kent

bilyiik 6lgekteki kentin olumsuzluklarini iginde bulundurmayan kiigiik bir merkezdir .

o deal bir magaza tasariminda satilacak mallarla insan iliskisinin birebir olacag

mekanlar diistintilmelidir .

Insan satilan iirtinii rahatca algilayabilmeli ve gerektiginde ona dokunabilmelidir .
Hemen yan tarafinda alternatiflerini gérebilmelidir . Bu kural magazanin genel tasarim
icin de gegerlidir . Insanlar aligveris merkezinin igerisinde dolagirken alacag iiriintin
alternatiflerini tiim 6zellikleriyle rahat¢a algilayabilmeli satict ile direkt iligki
kurabilmelidir . Yiizyillardan beri Sal1 pazar: tiirii aligveris alanlarinin bagarilt olmasinin
tek nedeni bu 6zellikleridir . Alicilar bir iiriine rahatga dokunabilme , satictyla diyalog
kurma , pazarlik yapma sanslarina sahiptirler . Bu tip pazarlarda iirlin yelpazesi ¢ok
genistir. Insanlar ayni {iriinii birden fazla yerde bulabilmekte ve alternatiflerine en kisa

siirede ulagabilmektedirler .

e Magaza vitrinleri insanlart bir an dnce i¢ mekana yoneltici ozgiin niteliklere sahip

olmalidir

Giiniimiizde ise birka¢ magaza diginda sirkiilasyon alanlari ile magazalar vitrin denilen
elemanlarla boliinmiistiirler . Bu cam yiizey alici ile saticiyr uzaklagtirmistir . Vitrinli
magazalara giren insan sayisi, direkt sirkiilasyon alanlariyla iligkili magazalara giren

insan sayisindan ¢ok daha azdir .

Magaza mekanlar1 gevredeki insanlari igeriye aligveris islevine uygun olarak davet
etmelidir . Bu davette; mekan i¢ ¢ekiciliginin yanisira, gevreyle (sirkiildsyon alanlar1 )
baglantisim saglayan kabugunun 6nemi bilyiiktiir . Omegin bu eleman cam yiizey
olmak zorunda degildir . Ciinkii cam bdliicli yiizey ¢ok katidir . Bu eleman béliicii

olamamal1 bir biitiinleyici olmalidir .
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o Aligveris merkezleri kent insanvun oOzlemini duydugu ancak yakin gevresinde

bulamadigr rahatlatict ve konfor arttirict diizenlemeleri yapisinda bulundurmalidir

Aligveris merkezleri ayr1 bir diinya olmalidir . Bu durumda kent insanimi rahatlatan
etkenler nelerdir bunlarin iyi analiz edilmesi gerekmektedir .Kent insaninin psikolojisini
iyi bilinmelidir . Insanlar artan makinelesme ve sanayilesme sonucu dogal
yasantilarindan uzaklagmigtirlar . Insan bir makine degildir ve makine gibi hareket
etmesi beklenilemez . Duygulari, istekleri ve heyecanlari olan bir varliktir . Bu istekleri
yerine getirilmez - ise, psikolojik yapist olumsuz yonde etkilenmektedir. Kent yagami
insan1 makine gibi géren sabah isine yollayan aksam isinden donen bir kitle yaratmustir .
Oysa insan, yapisi geregi dogayla bir biitiindiir . Insan giin boyunca makinelerle
birliktedir . Isten arta kalan zamanlarinda mekanik mekanlarin igerisinde yagamlarini

siirdiirmek  insanlari rahatlamamaktadir.

o Tasarumlarda dogal ¢evre verilerinin yogun bir sekilde kullamlabilmesine olanak

saglanmalidir .

Insanlarin en temel beklentilerinden birisi dogalliktir . Ciinkii kent yasami geregi
insanoglu dogasindan ¢ok uzak kalmigtir . Giin boyunca ufak tefek , basik, karanhk
veya ¢ok aydmlik , bol giiriiltiilii , makinelerle , elektronik araglarla dolu mekanlarda
yasamini siirdiirmektedir . Giinlilk yasaminda dogal nesneleri ihtiya¢ duydugunda ¢ok

daha az gorebilmektedir.

Insan yasaminda olmayanlardan birinin doga oldugu yukarida vurguladik . Bir alisveris
merkezinde doga ile ilgili neler yapilabilir? Belirli yerlerine bitkiler konulmalidir .
Daha da ileri giderek yesil odalar , kis bahgeleri olusturulmalidir . Bina gevresinde yesil
bantlar ve 6zgiin bir peyzaj ¢aligmas: yapilmalidir . Bu yesil alan ¢aligmalari yapi
icerisinde kendisini hissettirmelidir . Ayrica su gibi dogal 6geler yap1 islevine engel

olmayacak sekilde kullaniimalidir .
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Burada dikkat edilecek nokta son doénemlerde bazi yerlerde ( Tatil Koyleri vb. )
yapildigi gibi dogallik adma yiizlerce agacin kesilip binanin cephelerine
yapistirtlmamasidir . S6ziinii ettigimiz dogallik islevsel olmalidir . Bir aligveris
merkezinde amagclardan biriside insana bir parca Ozlemini duydugu dogayi , dogal

verileri yagatmaktir .

o Insammn fiziksel ve psikolojik beklentilerine cevap verebilen mekanlar olmalidir .

Insanlarin  giin boyunca bulunduklari mekan o&lgiilerinin  kiigiik , kapali , al¢ak
mekanlar oldugu diisiiniilerek daha biiyiik 6lgekli mekanlar olmalidir . Burada dikkat
edilmesi gereken onemli nokta mekan 6l¢iileri biiyiiltiiliirken biiylik 6l¢ekli mekanlarin
insanlara ululuk hissi verdigi diisiiniilerek mekanlar agir1 biiyiiltiiliip dini bir yap1 hissi

verilmemelidir .

Ayrica olgeginden agirt biyiiltiilmiis mekanlarda insanlarin dikkatlerinin daha kolay
dagilacagr unutulmamalidir . Bu &lgli ¢ok iyi yakalanmalidir. Bunun yerine gegisler
biiyiik o6lgekli iken magazalar daha kiigiik olgekli tutulmalidir. Boylece degisik

Olgekteki mekanlarla bir mekan zenginligi saglanmalidir .

o  Mekan —yap: kabugu — ¢evre iligkileri magazay sekillendirir .

Aligveris merkezi mekanlarini saran kabugun yakin g¢evre mimari olusumlar ile
bigimsel iliskileri dogru kurulmalidir . Farkli mekanlarda dolagan insanlara duygu

degisimleri yasatacak mekanlar yaratilmalidir .

Magaza mekanlar1 ile sirkiilasyon alanlari baglantilart  bu biitinliik iginde
olusturulmalidir. Aym sekilde aligveris merkezinin hangi mekanlarinin disa doniik
hangi mekanlarimn i¢e doniik olacagr iyi analiz edilmelidir . Yap: kabugunun

sekillenmesi mekan gevre iligkisi baglaminda gelistirilmedir .
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Aligveris merkezleri tamamen dis diinyaya kapatilmamalidir , yap1 kabugu aracilifiyla
yer yer dis gevre ile binamin bazi i¢ mekanlarmin iliski kurmasi saglanmalidir .
Tasarimcinin  bu noktadaki amact i¢ mekanlarda rahatlama , nefes alma alanlartyla

birlikte mekan zenginligi olugturmaktir .

e Dinlenme mekanlarinda insant rahatlatan sakin renkler kullanlirken , buna karsin
satig birimlerinde satilan nesneleri 6n plana ¢ikaracak kendisi sadece hafif bir fon

olusturacak renkler kullaniimalidir .

Mekani olusturan bilesenlerden birisi de renktir . Insanlar buraya aligveris yapmak ve

dinlenmek i¢in geldigine gore renk se¢imleri bu verilere gore yapilmalidir .

e Yapi ilerleyen yillarla birlikte gerektiginde biiyiiyerek , giiniin getirdigi teknik ve

islevsel yeniliklerin eklenmesine olanak verebilmelidir .

Bu yapilar ¢ok biiyiik yatirimlarla yapilmaktadir . Bunun dogal bir sonucu olarakta uzun
stire islevlerini yerine getirmelidir . Uzun siire yasayabilecek ve giincelligini
kaybetmeyecek binalar olmalidirlar . Gelecekteki gelismelere adaptasyonunu

saglayabilecek yeterli alanlara ve mekan geometrilerine sahip olmalidirlar .
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Ek 10 Atakoy Galleria 2. Kat Plam
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Yilbasi alisverisi 7 trilyor

ONCEKi hafta Ramazan'in
baslamasiyla hareketlenen
alisveris merkezlerinde simdi de
yitbasi caniihg yasaniyor. Yilbasi
icin Jstanbul'daki alisveris
merkezlerine ugrayacak 2 milyon
kisinin 7 trilyon firalik alisveris
yapmas! bekleniyor.

IYASALARDA yasanan
durguniuga Ramazan
ay1 ile birlesen yilbast

doping etkisi yaph. Kisa bir siire
oncesine kadar ekonomik kriz
nedeniyle satiglan bigak gibi kesilen
alisveris merkezierinde Ramazan ay1

L
A

" ve yilbasi canhligr yagsaniyor. Capitol,

Akmerkez, Carousel, Galleria, Carre-
four gibi aligveris merkezleri, y2lbagt
haftasinda 2 mityon kisiyi agirlamaya
hazirlanirken, aligveris cirosunun 7
trilyona ulagacag: tahmin ediliyor.

CAPITOL'DE CEKILIS
Yilbast ile birlikte Capitol
Alisveris ve Eglence Merkezi'nde
hafta i¢i ziyaretgi sayis 40 bine giktn
Hafta sonu bu say1 70 bini asiyor.
Haftada ortalama 350 bin ziyaretgiye
aligveris, eglence ve kitltiirel etkinlik
imkani sunan Capitol, yeni yil icin
dizenledigi cekisle 118 Kisiye 8diil
dagitacak. Capitol gekilisle 19 kisiye
200%r, 99 kisiye de 100'er milyon
liralik hediye ¢eki verecek. Capitol'de
herhangi bir magazadan bir defada 10
milyon liralik aligveris yapan herkes,
alacaklarn ¢ekilis kuponlariyla kam-
panyaya Katilabilecek. Capitol'iin 2
bin kisi kapasiteli olan 8 sinemasi
bulunuyor. Film izlemek i¢in 10
milyon lira verenler de ¢ekilis icin
kupon alabiliyor. Giinde iki bin kisiye
kupon dagitan
Capitol'de su ana
kadar dagitilan kupon gR el
say1s1 40 bin adeti
buldu. 31 Ocak'a

merkezinden yapilan aciklamada, 3
bin 500 kapasiteli otoparkan giiniin
her saati dolu oldugu belirtiliyor.
Satislarda gegen yilla kiyaslandiginda
ufak bir dustis oldugunu belirten
yetkililer, ancak piyasaya gére
oldukea iyi durumda olduklarim
s@yliyorlar. Tiirkiye genelinde en gok
satis yapan magazalar Carrefour-
Sa'dan ¢iktl. En ¢ok satis yapan ma-
gazalar srralamasinda; Tirkiye
birincisi, ikincisi ve tiglincisti
CarrefourSa'da yer aliyor. Ramazan
ve y1lbasi nedeniyle bu ay 2 milyon
kisinin CarrefourSa'yi ziyaret etmesi
bekleniyor. Yibas) haftas) dolayisiyla
ile CarrefourSa toplam 700 bin
kisiyi agiriayacak.
AKMERKEZ'DEN BILET
Akmerkez yilbas: haftasinda
yaklasik 575 bin ziyaretci bekliyor.
Alamerkez, 7 Aralik 1998-7 Subat 1999
tarihleri arasinda si-

kadar bu sayirun 120
bini bulmasi
bekleniyor. 40 bin kigi
su ana kadar
Capitol'den 400 milyar
liralik aligveris
yaparken, bu rakam
31 Ocak'a kadar 1.2 trilyon

liraya ulasacak.

CAROQUSEL DE HAREKETL
Carousel Ahgveris ve Yasam
Merkezi'nde kasum ayinda devreye
giren Carousel Kredi Kart: ile
alisveris edenler merkez i¢inde
kurulacak 6zel standlardan yilbast
armaganlan kazanacak. Carousel'de
yaklasan yilbasi nedeniyle ziyaretci
sayist hafta igi 40-45 binken hafta
sonu bu sayt 70 bine ulastyor.
Carousel'de ziyaret¢i say1siun yilbasi
haftasi toplam 250 bin kisiye
ulasmas) bekleniyor.

CARREFOURSA HEP DOLU
CarrefourSA aligveris merkezine
gelen ziyaretci sayist Ramazan'in

baslamasi ve yaklasan yilbasi
nedeniyle ¢zellikle hafta sonlart
bilyiik artss gosteriyor. Ziyaretci
sayisintn 100 bini buldugu
CarrefourSa‘da, dzellikle hipermaket
bolimiinde gorilmemis bir yoguniuk
yaganmvor, CarrefourSa aligveris

Copliot:
Carrefour;

| BN

recek olan kampanya-
AERK da, Akmerkez
\ial biinyesinde yer alan
#d  magazalardan toplam
350 bin 10 milvon lira
TTTI0 bin degerinde aligveris

yapan tim
misterilere sans
bileti verilecek.
Kampanya bitiminde
bir talihli 5 kapth
1999 model Toyota Land Curieser 100
VX ayrica 40 talihli de Akmerkez
bitnyesinde yer alan magazalarda
gecerli olacak 120 milyon lira
degerinde hediye ¢eki kazanacak.

GALLERIA'DAN OTOMOBIL
Galleria‘da ise yilbasi nedeniyle
ziyaret¢i sayst 6zellikle hafta sonlan

50 bine ulasiyor. Galeria'da her 10
milyon liralik aligveris yapanlara
hediye kampanyasi i¢in bir ¢ekilis
kuponu veriliyor. 22 Subat’a kadar
devam edecek kampanyaya yaklasik
200 bin kisinin kahlmasi bekleniyor.
Yilbast haltasinda ise Galleria
yaklasik 225 bin ziyaret¢i bekliyor.
Kampanyaya katilanlar arasinda
yapilacak ¢ekilisle bir kisi Landrover
Jeep, bir kisi 1999 model BMW 3.16 1A
Compact otomobil

kazanirken bir kisi de

1998 model BMW F6350 ST
motosikletin sahibi

olacak.

TR IIRTYY

Aligverig Merkezleri Kullanict Potansiyeli
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Side, plan of anditorizan and agora

Ek 12 Side Agora ve Yakin Cevresi Plam




128

e .
RN
N \\\\\\\“\\\\\ -
; \‘!A)[‘/ 7 ) \ EAANRAN
/e RN

e

/,

DRI
TN WY VN

)
/ s

Dergatnon, site plan

Ek 13 Pergamon Agorast ve Kent Plani
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Ek 14 Aspendos Kent Plani
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Fk 15 Side Kent Plans
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Priene, site plan

Ek 16 Piren Kent Plani
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Aspendos Agorast Kesiti

Ek 17
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Assos, site plan

Ek 18 Assos Kent Plani ve Agorast
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Ek 19 Bursa Kapaligarsist
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Ek 20 Erzurum Ristem Pasa Bedesteni
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ITINCAD DYUOS SiwHYL
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Ek 21 Istanbul Misir Cargist
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Edirne Ali Pasa Carsis1 Vaziyet Plani
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OZGECMIS
Dogum tarihi
Dogum yeri
Lise

Lisans

Yiiksek Lisans

Calistifn Kurumlar

12.09.1973
Isparta
1987-1990

1990-1996

1996-1999

1994-1999
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