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ONSOzZ

Tirkiye’de reklam spotlan ve video kliplerinin sayisal artigina ragmen, gorsel
yaptlanmalariyla ilgili ¢ahgmalar yok denecek kadar azdir. Yapilan galigmalann g¢ogunda
reklamlarin ve kliplerin insanlar iizerindeki etkileri aragtinlimg, gorsel yapilanmaya
deginilmemigtir. Segil Bilkker ve Ayse (Eziler) Kiran’m ortak cahigmasi olan Reklamlarda
Kadma Yonelik Siddet ve Peyami Celikcan’in kliplerle ilgili kapsamh galigmasi Miizigi
Seyretmek, kendi alanlarinda gergeklestirilen az sayidaki degerli alismalara 6rnektir.

Reklam spotlarimin ve video kliplerinin goérsel yapilanmasiyla ilgili bu g¢aligmada, son
donemde Tiirkiye’de tretilen reklamlar ve klipler incelenmig ve gorsel yapilanmalarina gore
simflandinimustir.  Inceleme sirasinda  degisik yaklagimlarla ilgili omekler sunulmus ve
sunulan 6rnekler goziimlenmeye ¢aligilmigtir. Ayrica, yapilan incelemeler sonucunda ortaya
¢ikan eksiklikler tespit edilmis ve 6neriler getirilmigtir.

Bu konuda c¢alisma isteimi destekleyen ve degerli bilgileriyle ¢ahgmam: yonlendiren sayin
Dr. Muammer Bozkurt’a tesekkiirim sonsuzdur. Aynica yardmmlarndan dolayr Jilide
Giirbiiz’e ve Esra Giirbiiz’e tegekkiirii borg bilirim. Calismalanim sirasinda bana destek olan
Yildiz Teknik Universitesi Sanat ve Tasarim Fakiiltesi’nin degerli hocalarna, calisma
arkadaslarima ve aileme tesekkiir ederim.

Haziran 2003 Metin Cavusg



OZET

TURKIYE’DE URETILEN REKLAM SPOTLARI ve VIDEO KLIPLERININ
GORSEL YAPILANMASI

Bu tezde, Tirkiye’de uretilen reklam spotlann ve video Kkliplerinin 6zellikleri belirlenmeye
cahsilmig ve olusan eksiklikler saptanmustir. Tirkiye’de iiretilen reklam spotlart ve video
kliplerinin 6zelliklerini belirlerken degisik yaklagimlar geligtirilmis ve bu yaklagimlar
simflandinimaya ¢ahigilmgtir.

Turkiye’de tretilen reklam spotlan ve video kliplerinin en ¢ok kullamldigi ortam
televizyondur. Reklamlar, bir reklam kusag: icerisinde, degigik programlarm arasinda ya da
sirasinda yaymlanrlar ve ozellikle o6zel televizyon yaymciligmin en O6nemli gelir
kaynaklandirlar. Video klipler ise, 24 saat kesintisiz yaymcilik yapan miizik televizyonlarinda
pespese yaymnlaniriar.

Bu gahgmada, yalnizca televizyonda yayinlanan reklam spotlan ve video klipler incelenmigtir.
Bundan dolayi, ilk 6énce diinyada ve Tiirkiye’de televizyon yaymncihiginda yaganan gelismeler
irdelenmis, aym zamanda miizik televizyonunun diinyada ve Tiirkiye’de gelisimi ortaya
konulmustur. Daha sonra, bir kitle iletisim araci olan televizyonun popiiler kiiltiirle iligkisi
tizerinde durulmugtur. Gorsel yapilanma ve anlatilanin yapisal 6zelliklerine kuramsal bir
giris yapilmug ve reklam spotlan ve video kliplerinin iiretim baglamm tespit edilmistir. Son
olarak, Turkiye’de iretilen reklam spotlant ve video Kkliplerinin gorsel yapilanmas: ve
sorunlan belirlenmigtir.

Turkiye’de uretilen reklam spotlant ve video kliplerinin gorsel yapilanmasi olugturulurken,
videonun olanaklann yeterli diizeyde kullamlmamis ve gorsel dilin ozellikleri yeterince
yansitilamamigtir. Yapilan irdelemenin sonucunda, gorsel yapilanma olusturulurken reklam
spotlann ve video kliplerinin iginde bulunduklan tretim baglamumn iyi incelenmedigi ve bu
alanlarda yasanan yeni gelismelerin iyi degerlendirilmedigi anlagtlougtir.

Anahtar Kelimeler: Reklam spotlari, video klipler, gorsel yapilanma, televizyon, anlatt.



ABSTRACT

THE VISUAL STRUCTURE OF TELEVISION COMMERCIALS and MUSIC
VIDEOS PRODUCED IN TURKEY

In this theses, the features of television commercials and music videos, which are produced in
Turkey, are researched and their deficiencies are tried to be understood. During the researchs
about the production of television commercials and music videos in Turkey different methods
are improved and classified.

The media, that commercials and music videos are commonly used, is television. Television
commercials are broadcast between different programs or during these programs. They are the
main financial income of commercial television channels. But the music videos are usually
broadcast one after another in music televisions, which have 24 hours non-stop broadcast.

In this article, commercials and music videos, which are broadcast only on television have
been studied. For this reason, firstly the developments in television broadcasting and music
television in the world and Turkey have been brought up. Then, the relationship between
popular culture and television as a mass communication media, has been considered. A
theoritical aproach about the visual structure and narration has been developed and the
production context of television commercials and music videos has been verified. Finally, the
visual structure and the problems in television commercials and music videos produced in
Turkey have been laid out.

During the development of the visual structures of television commercials and music videos
produced in Turkey, the possibilities of video and the features of visual language have not
been used succesfully enough. At the end of the analyses it is understood that the production
context has not been understood properly and the new developments have not been evaluated
enough.

Keywords: television commercials, music videos, visual structure, television, narration.



1. GIRIS

Tirkiye’de iiretilen reklam spotlan ve video kliplerle ilgili bu ¢aligmada, yalmzca
televizyonda yaymlanan reklam spotlart ve video kfipler incelenmigtir. ilk 6nce, Diinya’da ve
Turkiye’de televizyon yaymciliginda yasanan gelismeler irdelenmis, daha sonra, bir kitle
iletisim araci olarak televizyonun popiiler kiiltiirle iligkisi ilizerine durulmustur. Gorsel
yapillanma ve anlatilanin yapisal ozelliklerine kuramsal bir girig yapilmg ve reklam spotlart
ve video kliplerinin tGretim baglami incelenmigtir. Son olarak, Tiirkiye’de iiretilen reklam

spotlant ve video kliplerinin gérsel yapilanmasi ve sorunlarn belirlenmigtir. *

Reklam spotlar degisik reklam ortamlaninda gosterilebilir. Reklam spotlan televizyon disinda
ozellikle sinemada ve bilgisayar ortaminda yaymlanabilirler. Aym sekilde video klipler de
televizyon diginda konserlerde, agikhava partilerinde vb. ortamlarda yayinlanabilirler. Fakat,
hem reklam spotlannin, hem de video Kkliplerinin en yogun olarak kullamldigi ortam
televizyondur.

Diinya’da televizyon yaymciliginda gerceklesen koklin degisiklikler kisa bir siire igerisinde
Turkiye’'ye de yansimgtir. 1990 sonrasi, reklam gelirlerine dayali 6zel televizyon
yaymciigmn yaygmlagmasiyla birlikte reklam spotlanmin dretiminde biyitk artis olmugtur.
Aymt donemde, farkli bir yayin anlayigi benimseyen Ozel televizyonlar ortaya cikmugtir.
Miizik televizyonu, 24 saat kesintisiz miizik videolan** yaymlayarak daha 6nce goriilmemis
bir yaymcilik anlayist benimsemigtir.

Reklamlar, kitlesel yaymecihin en 6nemli ortamn olan televizyonu kullanarak bir triin ya da
hizmetin tamtumm gergeklestirirler. Ayni zamanda, miimkiin oldugu kadar genig  bir
kitleye ulagabilmek amaciyla popiler kiltiriin olanaklanindan yararlanmaya cahgirlar:
Reklamlarda sik sik popiiler konular iglenir, popiiler yildizlar kullanilir ya da popiiler olmus

*Tiirkiye’de diretilen reklam spotlan igin Nar Ajanst’min 1999-2002 yillan arasindaki reklam filmleri arsivi
taranmagtir. Tiirkiye’de tretilen video klipler igin ise ANS ve VSG Prodiiksiyon sirketlerinin argivlerinden
yararlanitrmgtir. Ayrica 2002 yilinda degisik televizyon kanallarinda yayinlanan reklam spotlan ve video klipler
kasetlere kaydedilip degerlendirilmigtir.

**Tiirkiye’de video klip olarak bilinen gorsel form akademik galigmalarda daba ¢ok “miizik videosu™ olarak
adlandinlir. Celikcan (1996), miizik videolan ile ilgili kapsamh calismasinda “video klip” terimine karsi ¢ikar ve
yalnizca miizige 6zgii bir form olarak gordiigi “miizik videosu™ terimini dnerir. Video klibin miizige 6zgi bir
form olmadigin, hergeyin video klibi yapilabilecegini belirten Celikcan, tezini Tiirkiye’den ve Diinya’dan
verdigi orneklerle destekler. Fakat bu caligmada, Tiirkiye’de yaygin olarak kullamlan ve miizik videosu anlamina
gelen “video klip” terimi, “miizik video™ terimiyle birlikte kullamilacaktir. Aym sekilde “reklam spotu” terimi
icin zaman zaman “reklam filmi” ya da yalnizca “reklam” terimi kullamlnmgtir.



bir metne gondermede bulunulur. Mizik videolan ise, popiiler miizik sarkilarimn gorsel
sunumu olmalarindan dolayr popiiler kiiltiir endiistrisinin™* (culture industry) bir parcasidiriar.
Reklam spotlan televizyonda yaymnlanan programlar olarak kabul edilmezler ve izleyiciler
televizyon ekraminin kargisina reklam spotu izlemek icin gegmezler. Reklam spotlari, tamtim
amaciyla aralara yerlestirilmis kisa filmlerdir.

Reklam spotlan ve video kliplerinin gorsel yapilanmasim inceleyebilmek igin gorsel
yapilanmanin ne oldugunu bilmek ve anlatinin yapisal 6zelliklerini belirlemek gerekmektedir.
Gorsel yapillanmada driniin kendi yapisit oldugu kadar, i¢inde bulundugu baglamda diger
Ogelerle kiultiirel ahgverisi de Onemlidir. YOnetmen iretimini gergeklestirirken iginde
bulundugu toplumun sosyal, politik ve kiiltiirel ortamindan etkilenir. Olugturdugu anlatida, bu
ortamin izleri uygun bir form icerisinde kodlanmustir. Izleyiciler, goriintiide kodlanmis olan
anlatiy1 agtmlarken, aym kiltiirel ortamda elde ettikleri birikimlerini kullamrlar.

Reklam spotlarn 6zel televizyon yaymciligmin en 6nemli gelir kaynaklandir. Reklamlar,
degisik formattaki programlarin arasinda ya da sirasinda yaymnlaniriar. Her programin hedef
kitlesi reklamlarin hedef kitlesini de belirler. Reklamlar, izleyenleri etkileyebilmek amaciyla
kisa bir zaman aralifinda kolay anlagilir anlatimlar olugturmak zorundadirlar. Miizik videolan
ise, daha Once uretilmig olan ses izine uygun bir gorsel yapillanmaya sahiptirler. Popiiler
miizik sarkilann gorsellegtirilirken, izleyicilere kolay anlagilmayacak bir anlatim sunulur.
Video klipler, genellikle popiiler miizik garkilarin tamtilmasi amaciyla, miizik endiistrisi
tarafindan tiretilirler ve sarkidaki miizikal unsurlann gorsellestirilmesidirler. Birer tamtim
araci olmalarma ragmen mizik videolar: birer program olarak algilamrlar ve izleyiciler miizik
videolarim izlemek igin ekran bagina gegerler. Tirkiye’de video klipler, hem her tiirli
program yaymlayan televizyonlarda, hem de vyalmzca klip yaymlayan miizik
televiziyonlaninda izleyiciyle bulugurlar.

Bu tezdeki amacimz, Tirkiye’de iretilen reklam spotlann ve video kliplerinin 6zelliklerini
belirlemek ve olusan eksiklikleri saptamak olarak agiklayabiliriz. Ozellikleri belirlerken
Tirkiye’ye 6zgi kosullar dikkate alinmugtir.

*Horkheimer ve Adorno’nun (1996) vurguladigs gibi, kiiltiir endiistrisinde her seyi (sinema, radyo, dergiler)
birbirine benzeterek bir standartlagsmamn saglandifim, egemen giiglerin istekleri dogrultusundaki bir kiiltiirel

iiretimin gergeklestirildigini, eglencenin kiiltiiriin en 6nemli Ggesi haline geldigini belirten bir durum sdz
konusudur.



2. DUNYADA ve TURKIYE’DE TELEVIZYON YAYINCILIGI

Bu bolimde, dinyada televizyon yaymcihginm tarihgesi ve 1980°lerde yaganan doniigiim
irdelenmeye calighrken, Tiirkiye’deki gelismelere de deginilmigtir. Aynica konumuz olan
miizik videolarinin daha iyi anlagilabilmesi acisindan, diinyada ve Tirkiye’de miizik
televizyonu ile ilgili gelismeler incelenmigtir.

Son yillarda, Tirkiye’de tretilen reklam spotlann ve video kliplerinin televizyon yaymcihigt
alamnda daha da onemli hale geldigini gorebiliriz. Giiniimiizde, Diinya televizyon yaymcihig
alaninda yaganan geligmelere paralel olarak, Tiirkiye’de de bu alanda kokla degisikliklerin
yaganmasi bu 6nemi daha da arttumugtir. 1990°larla birlikte, TRT nin yayincihik tekeli sona
ermig ve Tiirkiye 6zel televiziyon yaymcilif ile tamgmgtir. Temel ilkeleri “kar etmek” olarak
aciklayabilecegimiz Ozel televizyon kuruluglarmin sayisal artigi, televizyonda yaymlanan
reklam spotlarinn 6nemini de arttuwnugtir. Buna paralel olarak, Tirkiye’de reklamcilik
sektoriiniin  hizla geligtigi ve iretilen reklamlarn gorsel kalite ve nitelik bakimndan
Avrupa’da uretilen reklamlarla rekabet edebilecek duruma geldigi s6ylenebilir.

Ozel televizyon kuruluglarmmn Tiirkiye’de yaym hayatma baslamastyla birlikte, 1990’1
yillarda, 24 saat kesintisiz yayin yapan miizik kanallann da kurulmustur. Miizik kanallan igin
tretilen “miizik videolar””mn sadece televizyon yaymcilifi alanina yenilik getirmedigini, aym
zamanda miizik endiistrisini de canlandirdigim sdyleyebiliriz.

Tirkiye’deki biitin bu gelismeler, Avrupa’daki yaymcilik anlayigindaki gelismeler ile
paralellik gostermistir. Avrupa’da televizyon yaymciifinin onciisii olan geligmis iilkeler, ilk
yillarda kamu hizmeti yaymncihifini benimsemigler, 1980 sonrast neo-liberal politikalarin
etkisiyle, karma bir yaymcibik anlayigina yonelmiglerdir. Aym donemlerde, uzmanlagmig
yaymeciligin bir tlirii olan “miizik televizyonu” da yayginhk kazanmgtir.

Ozel televizyonlarin ozellikle gelismis tilkelerde yaygnhk kazanmasiyla birlikte, izleyici
kitlesinin yagam tarzinda da deZigiklikler gorilmigtir. Bundan boyle, televizyon
programlarimn ilk goérevi kitleleri eglendirmek olmug ve genig kitleleri ekran bagina
cekebilecek yeni program arayiglanna girilmigtir. Sik sik reklam kusaklariyla kesilen
programlan izleyen kitleler, bilingli bir izleyiciden birer “tikketiciye” doniigtiiriilmiigtiir.



2.1 Diinyada Televizyon Yaymcihgmm Tarihcesi ve Degisik Yaklagumlar

Ilk televizyon yaymmmn gergeklestirilebilmesi igin 20. yiizyihn baglannda yogun bilimsel
arayiglar yiritiilmiig, fotograf, sinema ve radyonun biiyiik ilgi gormeleri bu ¢ahgmalara hiz
kazandirmmgtir. 1k goriinti yayim Amerika Birlesik Devletleri’'nde galigmalarim yiiriiten Rus
bilimadamu Zworykin tarafindan, 1923’te elektronik tarama yontemiyle gerceklegtirmigtir.
(Pekman, 1997) Televizyonun baglangici olarak kabul edilen ilk gosteri 26 Ocak 1926’da
Londra’da diizenlenmigtir.*

Televizyonun da radyoya benzer bir kitle iletisim araci oldugu ilk donemlerden itibaren
anlagilmistir. 2 Kasim 1936°da Ingiltere’de, Genel Yonetmenlidini John Reith’in (sonradan
Lord Reith) yiiriittiigii BBC (British Broadcasting Corporation)’de diinyamn ilk diizenli ve net
gorintiilii televizyon yaymlarma baglanmstir.(Gorgiin, 1995) Televizyon yaymcilifi, hem
g6ze hem de kulag: hitap etmesinden dolayt ¢cok kisa bir siire icerisinde radyo yaymcihifim
golgede birakmugtir.

Kitleleri etkileyebilme giicii yiiksek olan televizyon yaymcihig, girisimcileri farkh arayislara
itmigtir. Bir tarafia televizyon cihazlan teknolojinin geligimine paralel olarak gelistirilmig ve
evlerde kullamimaya uygun hale getirilmeye calisilmug, diger tarafta ise televizyon yaymm
seyirciye ulagtirmada yeni yontemler denenmigtir. **

Televizyon, 20.ylizyil teknolojisinin hizhi gelisimi sonucunda icat edilmis ve teknolojik
gelismelerin yeni olanaklara imkan vermesiyle sosyal boyutu daha iyi anlagilmgtir.
Televizyon, ilk baglarda toplu bir gekilde izlenmesine karsiik, daha ziyade ev igi kullamima
yonelik bir medya araci olarak yaygmlik kazanmugtir. Canhi yaymn miimkiin olabilmesiyle
birlikte, izleyicilere yagatabildigi “gOrintiisit ve sesiyle aym anda ve orada olabilme”
duygusuyla radyoyu golgede birakmustir. Televizyon yaymcilifi, yaygnlagmaya
bagladigi 1960’lardan itibaren sinemayr da olumsuz etkilemigtir. Insanlar artik sinemaya
gitmek yerine evde kalip televizyon izlemeyi tercih etmiglerdir.

*Cofn bilimadami 40 konugun onilinde bu gosteriyi gergeklestiren John Logic Bird, 8 cm. eninde ve 5 cm.
yiiksekliginde bir televizyon ekram kullanmgtir. (Sener, 1984)

*¥lk kablolu televizyon yaymcihigs ABD’nin Pennsylvania cyaletinde Mahanoy kasabasinda 1948°de
gergeklestirilmistir. (Nizam, 1995)



Televizyon yaymcihiginda iki Onemli yaklagim daha ilk yillardan itibaren kendini
sekillendirmigtir; Bati Avrupa kokenli kamu hizmeti yaymcihg ve ABD kokenli ozel
yaymcilik.* Avrupa iilkelerinde televizyon yaymciiginin doénum noktas: sayilan 1980’1
yillara kadar kamu hizmeti agulikh, aym zamanda 6zel yaymciigim da yer aldigi karma bir
yaymcilik modeli mevcuttur. Bati Avrupa’da devletin tekelinde olan yaymcilik, bir kamu
kuruluguna, yart kamu kuruluguna ya da kamu yararnmna gahigan 6zel bir kuruluga devredilir.
1980°li yillardan itibaren, uydu yaymnlarmin ve kablolu televizyon servislerinin artig ile
birlikte Ozel yaymciifa ve onun getirdigi yaklagima belirgin bir kaymamn yagandigt
gozlenmektedir. |

2.1.1 1980°1i Yillara Kadar Diinya Televizyon Yaymcihginda Yasanan Gelismeler

Ingiltere’de dogmus olan televizyon yaymciligi, asil geligimini Amerika’da gerceklestirmistir.
Guniimiizde neredeyse her iilkede genig yaymn alam elde eden 6zel televiziyon yaymciifimn
ve kablolu televiziyon yaymcthgimm ilk érnekleri bu iilkede yasanmstir. Tkinci Diinya Savagt
nedeniyle Avrupa’da yasanan ¢okiintiiden televizyon yaymciigi olumsuz etkilenirken,
savagtan en az diizeyde etkilenen ABD’de ozellikle 6zel televizyon yaymnciligt alaninda biyiik
agamalar kaydedilmistir.

ABD’deki yaymcilik anlayigt bagindan itibaren ozel televizyonlarn agirh@inda gelismigtir.**
Ozel televizyon yaymnciiginda finansman yalmzca reklamdan saglanmaktadir. Sebekeler ve
bagimsiz televizyonlar radyolardaki yapiyt televizyona uygulayarak, reklam verenlere
ayirdiklant belirli bir yayin stresi kargiiginda maddi gelir elde etmektedirler. Amerikan
modeli olarak adlandirilan bu yap: tam anlamiyla 1955 yilinda yerlegtirilmis ve Bat1 Avrupa
televizyonlan ile farkhliklar belirginlegmigtir. (Jeanneney, 1998)

Amerikan ticari televizyonculugunda yaymcihgin temel amaci kamu hizmeti saglamak,

*Televizyon yayincihifinda digiincii bir model olarak Sovyetler Birligi ve Dogu Bloku iilkelerinde devletin
mutlak hakimiyeti altinda yapilanmms olan vaymcibk anlayis1 gosterilebilir. Fakat bu iilkelerdeki rejim
degisikliginden dolay1, devlet tekeline bagh yayincilik anlayis: terkedilmis ve daha ilimh bir model se¢ilmigtir.
Ayrica Pekman (1997), kamu hizmeti yaymncihfim, devletin bu yaymncihiga miidahale etme oranmna gére ikiye
ayirmustir. Bu ¢alismada, devletteki siyasi giiglerin kamn hizmeti yayincihf tizerindeki degisik oranlardaki
miidahatelerini dikkate alarak, tek bir kamu hizmeti yayincihigim benimsemekteyiz.

*¥UJlusal capta ii¢ biyilk sebeke olan ABC (American Broadcasting Company), CBS (Columbia Broadcasting
Company) ve NBC (National Broadcasting Company) ve bunlara ilave edebilecegimiz dordiincii bityitkk sebeke
FOX Broadcasting, iiye istasyonlar sayesinde yayin alammin hemen hemen tiimiine sahiptir.(Nizam, 1995)



seyircileri eglendirmek ya da onlarin bilinglenmesini saglamak degildir; asil amacin kar elde
etmek oldugu soylenebilir. Televizyon kanalIannm, kar amactyla kurulan diger endiistri
alanlarindaki sirketlerden higbir farki yoktur. ABD’de yaygm olan 6zel yaymcilikta izleyiciler
“tiikketici” olarak goriilmektedir. Yaymcilikta temel ama¢ miimkin oldugu kadar genis
kitlelere ulagabilecek programlar hazirlamak ve bdylece bu kitlelere programlann arasinda ve
sirasinda yayinlanacak reklamlan izlettirmektir.

Sayilann 1100’e yaklagan televizyon istasyonlariyla ABD’deki yayin endiistrisi, izleyicilere sik
sik reklamlarla kesilen “bedava” bir eglence onerir. Bir Hollywood stiidyosundan bir
yetkilinin belirttigi gibi, Amerikan televizyonunun ilk amaci reklamcitya miimkiin oldugu
kadar ucuza bir izleyici kitlesi sunmaktir. Televizyon izleyicileri binerli miktarlarda satilan
metalar olarak gorilmektedir ve yiikksek bir izleyici orammna sahip yaymn sireleri reklam
verenlere pazarlanmaktadir. Televizyon kanallannmn reklam tarifeleri, popiiler televizyon
dergilerinde yaymlanan ve bu kanallann izleme oranlarimi yansttan rakamlara gore
belirlenmektedir. Boylece izleyiciler degisim degerine sahip bir objeye doniigmektedirler ve
binerli rakamlarda reklam verenlere satilmaktadirlar. (Allen, 1992)

ABD’deki yaymcihk anlayigindan farkli olarak, Avrupa’daki televizyon yaynciliga bagindan
itibaren bir kamu hizmeti yaymcih@ olarak geligmistir. Ozellikle Ingiltere’de, BBC ile
olusturulan gelenek diger tilkelere de ornek teskil etmektedir. ABD’de hizla artan televizyon
kanallarmin aksine Ingiltere’de kontrollii bir politika uygulanmgtir. *

Ik genel yonetmeni John Reith’in belirtigi gibi BBC’nin yaymn politikast i¢ ana kavram
cercevesinde olusturulmustu: bilgilendirmek, egitmek ve eglendirmek. BBC’nin yonetim
yapisi, kurumun “giivenilirlik” imajmi sirdiirmesinde en onemli etkenlerden biri olmugtur.
Iskogya, Galler ve Kuzey Irlanda’mn birer iiye ile temsil edildigi 12 tyeli bir “Yonetim
Kurulu”, parlamentodaki muhalefetin de gorigleri ahmarak hiikiimet tarafindan beg yillik siire
icin atanmaktadir ve bu kurul BBC’nin genel miidiriinii ve yonetim kurulundaki diger
yoneticileri atamaktadir. Kurum bu gekilde siyasi iktidar kargisinda bagimsizhigim
korumaktadir.(Caph, 2001)

*BBC’den sonra kurulan ikinci televizyon kanalh ve aym zamanda ilk 6zel kanal olma dzeligine de sahip olan
ITV, 22 Eyhil 1955’te yaymn hayatina baslanus ve BBC tekel olma durumunu yitirmigtir. 1964°te kurulan ve

BBC’den daha segkin bir yayincilik politikasi ile yola ¢tkan BBC 2’den sonra, 1982°de kurulan Channel Four ile
birlikte kanal sayis1 dorde ulasmugtir. (Nizam, 1995)



BBC’nin yonetim yapisi ve yaym politikasi ABD’de geligen ticari televizyonculuk sektoriine
alternatif olugturarak, ozellikle Avrupa’da Ikinci Diinya Savagt sonrasinda geligen kamu
hizmeti yaymcihifma énciililk etmistir. Amerika’daki, reklam verenlerden elde edilen gelire
dayalh ticari yaymciigin aksine, BBC gelirderini TV ruhsatlarindan saglamaktadir. TV
vergisinden elde edilen gelir, BBC’nin ticari reklamlara yer vermemesini ve bu gekilde yayin
akigim izleme oranlarna bagml bir yapida olmama serbestligini getirmigtir. ITV nin reklam
gelirlerine dayah ticari bir yapida olmasi, Ingiliz televizyon diinyasma bir duopol
(ikikutupluluk) yaratoms; bir tarafta kamu hizmeti yayincilig diger tarafta ise ticari yaymcihig

banndiran karma bir sistem olusturmusgtur.

Avrupa’da kamu hizmeti yaymciifinm benimsenmesi bir tek ekonomik sebeplerden
kaynaklanmamaktadir. Ozellikle ulus-devletlerin giiglendigi doénemlerde baslatilan televizyon
yaymcihigi, o donem etkili olan politik tercihlere gore belirlenmigtir. Ilk denemelerin hemen
ardindan kitlelerin tizerindeki etkileyici giicii farkedilen elektronik medya araci, devletin
denetimi altinda tutulmaya caligitmigtir. Bu giiciin diizene karst amaglarla kullamlabilecegi
gerekgesiyle, devletin kontroliinde gergeklestirilen bir kamu yaymciigimn tercih edildigi
goriilmektedir.

Kamu yaymcihginda kamu hizmeti, yaymmin kamuya ulastiriimasiyla tamamlanmamaktadir.
Kamu yaymnciiginda verilen hizmet geregince televizyon yaymlanimn kolay erisilebilir olmasi
saglamr ve tlkenin her tarafina yaym aglan yoluyla ulagthr. Fakat kamu hizmeti, yaymlan
iilkenin en iicra kogesine ulagtirmakla gorevini tamamlamms olmaz. Kamu hizmet yayincihf
aym zamanda, her kesimin beklentisine ve yararma uygun ve “dengeli” bir program yayim
yapmak zorundadir. (Pekman, 1997)

Yaymciligi bir kamu hizmeti olarak benimseyen bir diger ilke de Federal Almanya
olmustur.* Ik kurumsal yap:, savag sonrast federal yapiya sahip iilkede, eyaletlerde kurulan
yayin kuruluglanindan olugturulmugtur. 1950°de, 16 eyaletin kamu hizmeti veren yayin
kuruluglan birleserek Alman Kamu Yaymncilikk Istasyonlan Birligi (ARD) kurulmugtur.
Olusturulan yaptya gore, her yil eyaletlerden birinin yaym kurulusu genel yonetim iglerini
iistlenmektedir ve bu yaym kurulugun genel miidiirii ARD’nin bagkanhk gorevini yerine
getirmektedir. Ikinci istasyon olan ZDF ise eyaletler arast bir anlagma ile 1961 yilinda

*Almanya’da ilk televizyonculuk denemesi, 1928’de Posta Ofisi’nin baslattifi 30 satirhik yayindir. (Jeanneney,
1998)



kurulmugtur.(Caph, 2001)

Federal Almanya’da, agagidan yukanya dogru bir yapilanma igerisinde, birbirine benzer
ozellikte iki ayn kurulusun olugturdugu bir devlet tekeli s6z konusuydu. Her iki kanalin da
egitim gorevi bulunmaktaydi ve her ikisi de dengeli bir reklam politikasina sahipti. Reklamlar
belirli bir ozgiirlagii gozeterek, hem siire hem de miktar bakimindan smirlandinimuigtt.
(Jeanneney, 1998)

Kamu hizmeti yaymciigmin etkinligi kisa siire icerisinde fark edilerek ozellikle Avrupa’mn
gelismig ilkelerinde siyasetgilerin de dikkatini gekmigtir. Televizyonun ulusal diizeyde bir
propaganda aracma doniigebilecegini diigiinenler, iktidarlann boyunca kendilerine uygun
olanaklar saglayabilecek yaymn anlayiglanii desteklemiglerdir.

Italya’da, Ingiltere’den ve Almanya’dan farkli olarak, televizyonun ve siyasetin ¢ok yakin
iligkiler icerisinde oldugu bir model sekillenmigti. Kamu hizmeti yaymcihifi yaparak,
70’lerin bagmna kadar tekel olugturan RAI, 1944’te kurulmus ve 1954’te bugiinki adint
almigtir. RADI'nin bugiin ii¢ televizyon kanah ulusal yaymn yapmaktadir. Italya’da,
parlamentoda gogunlugu saglayan parti devlet kanalinda siyasi giiciinii hissettirmekteydi.
Nitekim 1948-1963 yillann arasinda iktidarda bulunan Hristiyan Demokrat Parti’nin kurum
tzerinde mutlak hakimiyeti mevcuttu. Parlamentoda bulunan partilerin RAT iizerindeki
hakimiyet yangmm bir nebze yatigtirmak amaciyla 1975’te yiiriirliige giren yasa, kurumu iki
farkhi televizyon kanalna boldii. Boylece, 1976°da yapilan genel se¢imlerden sonra yetki
paylagim tizerinde tartigmalar yaganmig, 1979°da kurulan igiincii televizyon kanaliyla, RAI
kanallarinin y6netilmesi parlamentodaki partiler arasinda paylagtinlmigtir. (Caph, 2001)

Televizyon yaymciigmin 6nciilerinden olan Fransa’da, cumhuriyetin yapisina uygun olarak
daha merkeziyetgi bir yapida yonetilen ve siyasilerin yakindan ilgilendikleri bir yayincihk
anlayist benimsenmigtir. Italya’da oldugu gibi Fransa’da da her yeni segimle birlikte
televizyon yaymcihfinda yenmi diizenlemeler yasanmug ve iktidara gelenlerin etkileri hemen
hissedilmigtir.

Fransa’da ilk denemeyi gergeklestiren Rene Barthelemy, Aralik 1932°de, Paris’ten haftada bir
saatlik deneme yaymm baglatmugtir.(Jeanneney, 1998) Savag sonrasi, sektérde merkeziyetci
devlet tekeline dayali bir yapilanma mevcuttu. iktidardaki partilerin yogun kadrolagmaya
gittikleri ve giindemin hiikiimetler tarafindan belirlendigi bir yapi s6z konusudur. Iletigim



konusunda yapilan yasal diizenlemelerin tarihleri se¢im tarihlerine denk gelmesi, siyasetin
televizyon yaymcilifa olan ilgisinin agik gostergesidir. 1974’te alinan kararla Fransiz yaym
kurumu ORTF, li¢ tane bagimstz televizyon kanalina bolinmugtir: TF 1, Antenne 2 ve FR 3.
Merkeziyetci yapiyr ortadan kaldirarak politizasyonu 6nleme amacindaki bu girigim dahi
miidahalelere ¢oziim getirmemistir.(Capl, 2001)

Dogu Bloku iilkelerine 6rek tegkil edecek nitelikte olan Sovyetler Birligi’ndeki modelde
devletin mutlak hakimiyeti s6z konusuydu. Yaymnlarda reklamlara yer verilmiyordu ancak
bazi tiriinler tamtiiyordu. Komiinist Parti’'nin ilkeleri dogrultusunda gergeklestirilen
yaymcilik gok siki bir gekilde denetleniyordu. Sovyetler Birligi'nde sadece kamu hizmeti
yaymcih@ tercih edilerek, daha sonra Cin dahil biitiin sosyalist tilkelere 6rnek teskil etmigtir.
Televizyon yaymcilift konusunda kisa siirede biiyiik mesafeler kateden Japonya’da ise karma
bir sistem bulunmaktadir.(Nizam, 1995)

2.1.2 1980 Sonrasi Diinya Televizyon Yaymcihginda Yasanan Gelismeler

Ikinci Diinya Savagp’ndan itibaren ozellikle Bati Avrupa’da en parlak yillanm yasayan
kamusal yaymcihk, 1980°li yillarda bir kriz ortamina girer. Amerika Birlegik Devletleri’nde
yasanan gelismeler ister istemez Avrupa’daki tekelleri zorlamug ve oOzel televizyon
yayincihgimin gerekliligi konusundaki goriigler giderek cogalmgtir. Kamu yaymciiginn
durumu konusunda yapilan tartigmalar1 Biilent Capht (2001) dort ana baglikta toplamugtir:

a) Kamu yaymcihigmn giciinii kaybetmesinin ilk nedeni olarak yagadigi ekonomik
zorluklar gosterilmektedir. Finansal giicii ruhsat gelirlerine dayali olan kamu yaymnciifinm
giciinii, hiikkiimetlerin ruhsat ticretlerinde artiy yapmadaki isteksizliZi ve giderek azalan
izleyici sayisi sarsmugtir. Bu soruna ¢dziim olarak 1957°de Italya’da ve 1968’de Fransa’da
kamu kurumlarinin mali destek amaciyla reklam almalarma izin verilmigtir. Sonraki yillarda,
kanal sayisinin artmas ile birlikte finansal yiikii daha da artan kamu kuruluslan, kaybettikleri
izleyici kitlesini tekrar yakalayabilmek igin popiiler eglence programlanna yonelerek yaym
ilkelerinden 6diin vermiglerdir.

b) Kamu yaymcihgimn karsilagtigt ikinci onemli elegtiri, iktidardaki siyasi yapinin
kamusal kanallan kendi g¢ikarlan ugruna kullanmasidir. Ozellikle Italya ve Fransa’da,
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iktidardaki partiler kamusal televizyonlan uzun sire kendi g¢ikarlan igin kullanmmglardir.
Diger iilkelerde de ¢ok az olmakla birlikte bu etkiler gorilmekteydi.

¢) Tekelin kalkmast geregini savunanlarin gosterdikleri Gglincii neden, yaganan
teknolojik gelismelerin sonucunda kurulacak yeni televizyon kanallan igin frekans sorununun
olmadigdur.

d) Ozel televizyon yaymciigindan yana olanlar son olarak, teknolojik gelismelerin
sonucunda seyirci profilinde degigiklikler meydana geldigini ve bu kesimlere hitap edebilecek
yeni kanallarin agilmasi geregini savunmuglardir.(Caplt, 2001)

1980’lerin baginda Avrupa’min Onemli ilkelerinde, devletin kiigiilmesini ve afirhfm o6zel
sektore verilmesini savunan neo-liberal goriigli partilerin iktidara gelmesi ile birlikte,
televizyon yaymcihfinda kamu tekelinin kaldinlmasi konusundaki tartigmalar daha da
alevlendi. Bunun sonucu olarak, kamu tekelinin kaldinlmasim ve daha rekabetgi, yarigmaci ve
yerinden yonetime dayah bir modelin hayata gegirilmesini savunanlar ile kamu yaymcihigim
savunanlar arasinda tartigmalar bagladi.

Kamu tekelinin kaldirlmasim savunanlanin basinda reklamcilar gelmekteydi. Kamu yaym
yapan televizyonlanin c¢ogu ruhsat gelirlerine dayali bir finansal yapiya sahipti ve bu
televizyonlarda reklam yaymlanmiyordu. Reklam gelirlerine dayali ozel televizyonlarin
agtimasi reklamcilara yeni olanaklar saglayacakti.

Kamu tekelinin kaldirilmasim savunanlar ii¢ ana gerekge One siirmekteydiler: Birincisi, 6zel
televizyonlarda teknoloji ve insan potansiyelinin daha iyi degerlendirilecegini
savunmaktaydilar; ikincisi, 6zel kanallanin izleyicilerin isteklerini dikkate alarak yaymcihk
yapacaklarrm One siirmekteydiler; son olarak da, kamu yaymcihf: ile ozel yaymcihgm
rekabetinden daha kaliteli bir yaymcihgin ortaya ¢ikacagim belirtmekteydiler.

Ozellestirmeye karst ¢ikanlar ve kamu tekelinin siirmesinden yana olanlar argiimanlarim dort
temel noktaya dayandirmaktaydilar: Birincisi, 6zel girisimcilerin hizla artmasiyla basinda
yagsanan tekellesmenin televizyonda da yasanabilecegi diigiincesidir. ABD’de yaganan ve Ozel
televizyonculugun ¢ok giichi oldugu, kamu yaymncihfimn ise etkisiz kaldig bir durumdan
korkulmaktayd:. Ikinci endige verici nokta, ozel televizyon yaymncihifim finanse edenlerin
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kendi ¢ikarlanm izleyicilerin ¢ikarlarmdan daha oncelikli tutacagi dustincesiydi. Ugiincii
nokta, kar amach bir kurulusun, kendine en genis kitleyi hedef alacagi ve aznlikta kalan
toplumsal kesimleri goz ardi edebilecegi endisesiydi. Dordinci olarak toplumsal
yaymcthgimn, televizyon yaymciligt icin gok 6nemli bir husus oldugunu ve toplumun biitiin
goriislerinin beyaz ekrana yansimasi gereginin savunulmasiydi. (Capl, 2001)

1990°’lardan itibaren, ABD’nin onderliginde, serbest piyasa anlayigma sahip kiiresellesme
dalgasimn kendini hissetirmesiyle birlikte, karma yaymcilik anlayit Avrupa ilkelerinde,
dagilan Dogu Bloku sonrasi olugan iilkelerde ve kimi Asya ve Afrika ilkelerinde yaygmhk
kazanmustir. Amerika’mn karma yayinciiginda, kamu hizmeti yayincihimn izlenme paylar
higbir zaman %5’ini gegmemistir. Avrupa’da, yasanan koklii degisikliklere ragmen daba
dengeli bir tablo ortaya gtkmaktadir: hala giiglii konuma sahip bir kamu yayinciligi ve reklam
gelirlerine dayali 6zel televizyon yaymciligt.

Ozel televizyon yaymciign degigen piyasa kosullanna daha kolay bir sekilde uyum
saglayabilmekte ve yeni teknolojiyi daha hizh bir gekilde uygulayabilmektedir. Ulus-devlet
anlayismn  yaygin  oldugu donemde yapilandimlan kamu yaymncihifi ise, kiiresellegme
dinamiklerine uyum saglayamamaktadir. Kamu yaymcihfimn gerilemesinin bir diger nedeni
de, kablolu ve uydu yaymlan sayesinde ¢ogalan kanal sayisi ile birlikte, kamu yaymciligimin
dar kapsamh yaymciifa (narrowcasting) ve degisik alanlarda wuzmanlasmis yaymciliga
(thematic broadcasting) zor uyum saglamasidir.

Ingiltere’de muhafazakar Thatcher hikiimetinin iktidara gelmesiyle, kamu hizmeti veren
BBC’nin finansal gelirleri sorgulanmaya baglanmustir. Vergilerin azaltilmasi, devletin
kiigiiltiilmesi ve 6zel girigimcilere genis olanaklar tamnmasi taraftart olan Thatcher hiikiimeti,
yaymcilik politikast konusunda da radikal admmlar atmay: planlamaktaydi. Daha dnce uzun
vadeli incelemeler sonunda hazirlanan raporlar dogrultusunda belirlenen yaymcilik politikas,
bu dénemde aceleyle hazirlanan raporiar dogrultusunda degistirilmeye baglanmgti. 1984°te,
kisa bir siire icerisinde Kablo ve Yaymcilik Yasas: kabul edildi. Bu yasaya gore, kurulacak
yeni kablolu televizyonlarin kamu yaymcihigi ilkelerine uyma zorunlulugu yoktu. Aym
donemde, TV vergisinde %10°’luk bir artiy yapmay: reddeten Thatcher hitkiimeti, BBC’nin
finansmammn bir kismum reklam gelirleriyle kargilamasi gerektigi yoniinde goriig bildirdi. Bu
amacla kurulan Peacock Komitesi’nin hazirladigi rapor, BBC’nin finansman gelirlerinin

rubsatlardan elde etmesine devam etmesine, fakat ticari yaymciligy engelleyici yondeki
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yasalarm yavag yavag kaldmlmasi gerektifini belirtmekteydi. Kamu yaymcihg: aleyhinde
yaganan biitiin bu gelismelere ragmen Ingiliz hitkiimeti, 1 Mayis 1996’da, BBC’nin mevcut
yapistn on yil daha devam etmesi yoniinde karar aldi. (Capli, 2001)

Kokl bir yaymncihk anlayigma sahip Ingiltere’de bu tiir gelismeler yasanirken, Avrupa’mn
diger geligmig tilkelerinde daha lmzh degisimler yaganms ve 6zel televizyon yaymciigh kisa
sirede benimsenmigtir. Kimi ilkelerde degigim yasalar gergevesinde gerceklestirilmig,
kimilerinde ise yasal olmayan yollarla 6zel televizyon kanallan agtimmgtir.

Federal Almanya’da, 1983 yilinda gergeklestirilen genel se¢imlerde Helmut Kohl'un
onderliginde Hristiyan Demokrat Parti’nin iktidara gelmesiyle iletigim politikalarinda bir dizi
degisiklik yasandi. Aym yil, tiim iilkeyi kapsayan bir kablolu televizyon plam yiiriirlige girdi
ve ertesi yil da Ludwigshafen kablolu televizyon sebekesinin agihgi yapildi. Bu arada
Anayasa Mahkemesi’nin aldigi kararla 6zel yaymcihgmn, kamu hizmeti yaymcihigimn
ilkeleri dogrultusunda yapilmasina karar verildi. 1988’de kullanma frekans: elde eden iki
biyik 6zel televizyon kanali (RTL ve SAT-1), biyikk yaymevlerinin ortakliginda kuruldu.
2000 yilinda, televizyon yaymcihig: diinyasinda iki biiyilk yazili basin ve yaymevi grubunun
gok biiyiik bir paya sahip olduklan gézlemlenmektedir. (Capli, 2001)

Fransa’da merkeziyetgi yaptya uygun olarak degigim, c¢ikartilan yasalar cergevesinde
gergeklestirilmigtir. Fransa’da, karma bir televizyon yaymcihgina kontrollii olarak gecilmistir
denilebilir.

Fransa’da sosyalist Mitterand hiikiimeti, 1982 yihinda yiiriirlige giren reform niteligindeki
yasa ile, televizyon yaymmcihfinda devlet tekelinin kaldinlmas: yoniinde ilk adim atti. Bir yil
sonra, ii¢ tane kamu kanalma ilave olarak parali bir televizyon kanalinin kurulmasmna karar
verildi. Kasim 1984°te, Canal Plus adiyla yayin hayatina baglayan bu kanal, sosyalist iktidar
doneminde ilk parah kanal* olma ozelligini tastyordu. Iki yil sonra, ulusal yayin yapan iki
ozel televizyon kanah daha kuruldu. Aym yil yapilan secimlerde Jacques Chirac’m iktidara
gelmesi ile daha once higbir Bat1 Avrupa televizyonculuk sektdriinde gériilmemis bir gelisme
yagandi. Fransa’nin en biiyiikk ve en eski kamu hizmeti yaymncilifi yapan televizyon kanal

*Canal Plus, belirli bir abonelik iicreti kargthfinda ve gifre ¢éziicii (decoder) aracihifiyla izlenebilen parah
televizyon kanallanina drnektir.
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Ozellestirildi. En sonunda, Fransa’da dordii kamu ve (igii 6zel olmak iizere yedi ulusal kanalli
bir sektor olusturuldu. (Capli, 2001)

Italya’da karma bir televizyon yaymcihifma gegis kontrollsiiz bir gekilde gergeklegmistir.
Medya sektorii ile iktidardaki siyasiler arasinda gatismalar yasanmig, sonunda bir uzlagmaya
vardmigtir. Bu iilkede, 6zel televizyonculugun ilk adumlan biraz sanciiydi. Kamusal tekelin
kinlmas: ve karma yaymciliga gegis, iki asamah bir siire¢ olarak gelisti: Ik Asamada, yerel
Olgekli ozel televizyonlarda patlamamn yagandifi ve yasal diizenlemelerin izin vermemesine
ragmen yiizlerce kanahn kuruldugu bir anarsi ortamn (1976-1979); ikinci agamada (1980-
1984), ozel televizyon sektoriinde hakimiyet kurmaya cahigan iki taraf arasinda yaganan
rekabet. Bir tarafta biyiik yaymevleri, diger tarafta ise giiclii siyasal destege sahip Berlusconi.
1984’te donemin Sosyalist Bagbakan Bettino Craxi’yi arkasina alan Berlusconi, yaymcilik
alamindaki girisimlerini yasallagtirmay1 bagardi. Sonraki yillarda kamusal yaymcihk yapan
RAL, attig1 basarih adimlarla Avrupa’da saygm bir yer edindi. (Jeanneney, 1998)

Sonug olarak, kamu hizmeti yaymcihgmin yaygin oldugu Avrupa’da, 1980°lerde ve
1990’larda karma yaymnciliga bir gegisin yagandigim sodyleyebiliriz. Son yillarda teknoloji
alaninda yasanan geligmeler, televizyon yaymnciig: alamnda kiiltiirel ve ekonomik agidan yeni
yapilanmalan beraberinde getirmistir. Bu durum, daha 6nce belirlenmig olan amaglarda koklii
degisikliklere yol agmigtir. Televizyonun, reklam sektoriiniin hedef kitleye ulagmasinda en
onemli araci haline gelmesiyle birlikte, biitin diinyada 6zel televizyon yaymcihi: siirekli
gelismektedir.

Son yillarda televizyon yaymciifinda yasanan hizhi degisim, toplumsal agidan son derece
onemli gelismeleri beraberinde getirmigtir. Ozellikle, koklii bir gegmige ve kiiltiire sahip
Avrupa’da (basta Ozel televizyonlarin etkisiyle) yagamin her alaninda tiiketime yonelik,
poptiler kiiltiirii yiiceltici bir “Amerikan yasam tarzma” kayig gozle goriliir bir gekilde
hissedilmektedir. Ik amaci kar etmek olan 6zel televizyon kanallanmn, kamu yaymeihg
yapan televizyon kanallaninin aksine zamanlarimn biiyiik bir gogunlugunu yiiksek kiiltiir ya da
Gist kiiltir tiriinleriyle degil de popiiler kiiltiir iiriinleriyle doldurmaktadir.”

*Bu konu ile ilgili ayrintih bir incelemeye 3. boliimde yer verilecektir
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2.2 Tiirkiye’de Televizyon Yaymciliimin Tarihcesi

Tiirkiye’de televizyonun en o¢nemli kitle iletigim araci oldugunu ve bu Onemini o6zel
televizyon kanallanmin devreye girmesiyle daha da arttirdifim soyleyebiliriz. Ozerk yapiya
sahip bir kamu kurulugu olarak yaym hayatina baglayan Tﬁrkiye Radyo Televizyon Kurumu
(TRT), zaman zaman iktidann istekleri dogrultusunda da yayin yapmustir. Avrupa iilkelerine
gore okuma-yazma orant diigiik olan Tirk toplumunda, kisa siirede en iicra koseye ulagan
televizyon yaymcilifn sinemayr golgede birakarak en Oonemli kitle iletigim araci haline

dontgmiigtir.

Tiirkiye’de televizyon yaymcihk tarihi batih ilkelere kiyasla oldukga geg baglar. ik
denemeler, 1952-1953 akademik egitim doneminde Istanbul Teknik Universitesi
Televizyonu’nda gergeklestirilmistir. Ik televizyon yaymlani Cuma ginleri 17.00-18.00
saatleri arasinda dizenli olarak yapilmigtir. TRT ilk deneme yaymm 31 Ocak 1968°de
y6netim kurulu kararniyla Ankara Televizyonu araciliiyla gergeklestirmistir.

Tiirkiye’de televizyon yaymcilign Bati Avrupa iilkelerine benzer bir sekilde kamu hizmeti
yaymcilifi ilkesiyle baglamigtir. 1961 anayasasina dayamlarak 1964’te gikartilan TRT yasasy,
kurumun ¢6zerk ve tarafsiz bir kamu kurumu olarak oOrgiitlenmesine olanak saglamigtir.
1972’de g¢ikartilan yasa ile TRT 6zerkligini kaybederek, sadece tarafsiz bir kurum olarak
yaymlarim sirdirmiigtir. 1983 yilinda, 1982 anayasasina dayamlarak g¢ikartilan yasa,
TRT’nin tarafsizlifim yitirmesine ve hilkiimetin resmi yaymn orgamymis gibi tarafh bir
yaymncilik yiiriitmesine sebep olmugtur. (Cankaya, 1993)

Tirkiye’de, 1980’lerden itibaren uygulanmaya baglanan neo-liberal politikalar medya
sektoriinde kokhi degigikliklerin yaganmasma sebep olmustur. Yasanan ekonomik gelismeler
reklam sektoriiniin giiclenmesine ve biiyiik sermaye gruplarmn reklam harcamas: yapmak
yerine televizyon kurma girigsimlerine yoneltmigtir. Anayasayr ihlal ederek baglayan fiili
yaymcilik siireci ile birlikte, 13 Nisan 1994’te kabul edilen Radyo ve Televizyon Kurulug ve
Yaymlani Hakkinda Kanun’la, ferkans tahsisi ve yaymn durdurma gibi yetkilerle donatilmig
Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) kurulmustur.
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Tiirkiye’de, 1990’larin baginda medya scktoriindeki ¢ok hizh gelismeler devam etmigtir.
TRT’nin televizyon yaymcihgindaki tekeli artik sona ermis ve pek ¢ok 6zel televizyon kanah
kurulmugtur.* Bu kanallar, kisa bir siire icerisinde TRT’nin en ¢ok izlenen yapimlarm
transfer etmigler ve en ¢ok izlenen kanallar haline gelmiglerdir. Aym1 zamanda, 6zel kanallar
kadrolarimn biiyiik bir ¢ogunlugunu yine TRT’nin nitelikli elemanlannt cazip tekliflerle
transfer ederek olugturmuglardir. Kisa bir siire igerisinde gelisen arz-talep iligkisi sonucunda
kalifiye eleman ihtiyact mevcut kadrolarla kargilanamaz hale gelmigtir ve bu durum
televizyon yaymciliginda kalitenin diigmesinin nedenlerinden biri olmustur.

Medya sektoriinde hizh gelisme, Tiirkiye’deki biiyiik holdinglerin hemen dikkatini ¢ekmis ve
bunlann bazilan sektére giris yapmugtir. Diger endiistri alanlarinda da faaliyet gosteren biiyiik
holdingler, satin aldiklan1 televizyon kanallari sayesinde bir tek iirettikleri diriinlerin tanttimim
yapmamiglar, aym zamanda etkili bir propaganda aracinin da sahibi olmuslardir. Buyik
holding sahipleri, iilkedeki dengeleri degigtirebilecek diizeyde bir giice sahip televizyon
kanallarimi, ekonomik agidan karh birer yatinm araci olmamalarina ragmen ellerinde
bulundurmay: sirdiirmiiglerdir. Boylece kisa bir siire igerisinde, izlenme oranlan en yiksek
olan Ozel televizyon kanallani, ekonomik olarak giiclii olan holdinglerde toplanmg ve
tekellesme baglamugtir. Cizelge 2.1°de medya sektériinde en biiyiik gruplann sahibi olduklan
televizyon kanallani gosterilmektedir.

Tekellesme konusunda son gelisme, dort televizyon kanalmn (Kanal D, Star TV, ATV ve
Show TV) reklam havuzlarim birlegtirme karan almalanyla yaganmugtir. Boylece reklam

pastasinm biiyiilk bir kismm tek bir havuzda toplanmug ve bu televizyon kanallant arasinda
dagitilmgtir.(Adakh, 2001)

*Tiirkiye’de ilk 6zel televizyonu Star 1, 1989 yilinda donemin Cumhurbaskam Turgut Ozal’m oglu Ahmet Ozal
ile Rumeli Holding’in sahibi Cem Uzan ortakliginda kurulmugtur. 1990°da PTT den kiraladi@hr vericiler
aracihifryla Star 1 televizyonun Federal Almanya’dan Tiirkiye’ye yayma baslamistir. Bir yil sonra iktisat
Bankasi’min sahibi Erol Aksoy kurdugu Show TV ile sekt6re adimim atmugtir. Aym yil HBB, Kanal 6, 1993°te
ise ilk sifreli kanal Cine 5, TGRT, Kanal D, ATV ve Samanyolu TV kurulmuglardr.
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Cizelge 2.1 Tirkiye’de En Biiyiik Alt1 Media Grubu ve Televizyon Kanallan

MEDIA GRUBU Dogan Cukurova Medi Uzan Dogus ihlas
Grubu Grubu Group Grubu Grubu Holding
SAHIBI Aydm Mehmet E. Ding Cem Uzan Ferit Enver
Dogan | Karamehmet | Bilgin Sahenk Oren
ULUSAL Kanal D Show TV ATV Star NTV TGRT
TELEVIZYON CNN KissTV | KralTV | CNBC-E
KANALLARI Tirk Star Max
Kanal 6
KABLOLUTV Bravo!
Galaxy
TV Ultra
Cable TV
DIGITAL TV Digiturk

2.3 Diinyada ve Tiirkiye’de Miizik Televizyonu

24 saat kesintisiz mizik videosu yaymlayan miizik televizyonu tematik (thematic)
televizyonunun bir tirii olarak adlandinbr. Art arda miizik videolan yaymlayan mizik
televizyonu, bir televizyon olmamn yamnda mizik endistrisiyle de ¢ok Onemli iligkiler
icerisindedir. Miizik televizyonunun tarihsel geligimi incelendiginde, bu televizyonun temel
yayin OZesi olan mijzik videosunun, miizik endiistrisindeki geligmelerin bir sonucu olarak

ortaya ciktig goriilecektir.

Televizyon gibi miizik televizyonu da, ABD ve Ingiltere’de yaganan gelismeler sonucu yayin
hayatina baglammgtir. Miizik televizyonunun Tiirkiye’de yayin hayatina baglamasi da ABD’de
ve Avrupa’da mizik televizyon yaymcibiginin iyice yayginhk kazanmasindan sonra
gergeklegir. Fakat, Tiirkiye’deki miizik endistrisinin kendine 6zgii durumundan dolayl, miizik
televizyonu konusunda yasanan geligmeler batidakilerden farkhihik gosterir.

Mizik televizyonunun geligimi miizik videosunun geligimine baghdir. Miizik videosu, miizik
endiistrisindeki ekonomik wve teknolojik gelismelerin sonucunda ortaya ¢ikar. Miizik,

devingen gorintiiniin bulundugu ilk yillardan itibaren  gorsellestiriimeye g¢aligilmmgtir.
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Televizyon kanallarindaki miizik programlart 1950 ve 60’ yillardan itibaren iz kazanmgtir.
1970’lerin sonlanna dogru eglence aligkanliklarin defismesi ve eglence anlayiginin agik
alanlardan kapah alanlara kaymasi, televizyona olan ilgiyi arttiromstir. Agik hava konsetleri
sarkicilar ve miizik topluluklan igin yorucu hale gelmis, ekonomik zorluklar ¢eken miizik
endiistrisini yeni arayiglara itmigtir. Televizyonun popiilaritesinden faydalanmak isteyen
miizik endiistrisi bu yillarda ilk miizik video denemelerine baglammgtir. *

Miizik videosu agismndan bir diger onemli gelisme, Ingiltere’de 1980’lerin baginda ortaya
¢ikan “New Pop” miizik akmmdir. Kisa bir siire igerisinde genig bir dinleyici kitlesi yakalayan
“New Pop” hareketi, canli goésteriden ¢ok kaydedilmig performans: tercih eden, gergekei
yaklagimdan uzak ve anlatiya yer vermeyen bir gorsellik anlayigina sahipti. (Goodwin, 1998)
Genis katihmh, otantik agik hava konserlerini tercih eden 70’lerin rock gruplanmn aksine,
“New Pop” gruplan farkli mecralar araciliiyla hayranlarina ulasma arzusundaydilar.

Bir tikanklik yagayan mizik endistrisi farkh arayiglara girmigti. Nitekim 1981 yilinda
ABD’de rock miizik agulikli yaymciik yapan ilk mizik televizyonu olan MTV yaym
hayatmna bagladi. Kisa bir siire igerisinde degigik miizik tiirlerine agirlik veren bir ¢ok miizik
kanali kuruldu. 1987’de kurulan MTV-Europe kanal ilk smir-6tesi yayincilifi yapan miizik
televizyonu oldu. (Celikcan, 1996)

Turkiye’de muzik televizyonu, gerek mizik endistrisindeki gerekse televizyon
endistrisindeki gelismeler sonucunda kurulmustur. 1990’lara kadar yaymciik tekelini elinde
bulunduran TRT, miizik yaymm konusunda baz kisitlamalar getirmigti. Ornegin, arabesk gibi
bazi miizik tirlerinin TRT de yayinlanmasi yasaklanmigti. 1980°li yillardan itibaren, degigik
miizik programlarinda yabanci miizik videolarina yer verilmeye baglandi.

1990’larin bagindan itibaren, 6zel televizyonlarin yaymn hayatina baglamastyla birlikte her
tiirlh muizik televizyonda yaymnlanmaya baglandi. O ana kadar yasaklanmig olan arabesk
mizigin yaymn olanagi bulmasi biiyiik ilgiyle kargilandi. Mizik videolan, miizik endiistrisinin
ve televizyonlanmn ortak gikarlann dogrultusunda ancak 1994 yiinda lretilmeye baglandi.
Miizik videolann biitgeleri miizik endiistrisi tarafindan kargilamyordu ve televizyonlara

*Tarihteki ilk miizik videosu, 1975 yilinda Jon Roseman ve Bruce Gowers tarafinda yapilan Queen’in
“Bohcmian Rapsody”si olarak kabul edilir. (Celikcan, 1996)
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herhangi bir dicret talep edilmeden veriliyordu. Boylece miizik endiistrisi bir tamtim alam elde
etmigti. Televizyonlar ise artan yaym saatlerini herhangi bir masrafta bulunmadan kolayca
dolduruyorlard.

1994 yilmin Agustos aymnda, Tiirkiye’nin ilk miizik televizyonu Kral TV yaym hayatina
bagladi. Kral TV herhangi bir tiir aynmu yapmadan her tirli miizigin miizik videosunu
yaymlamaktadir. Miizik televizyonunun devreye girmesiyle miizik tirleri arasindaki sinirlar
erimeye bagladi ve tiirler arasida yakinlagma yagandi: Omegin, arabesk poplasiken, pop
arabesklesti.

Tirkiye’'ye oOzgii onemli bir geligme miizik videosunun miizik televizyonu digmdaki
kullamminda gergeklesti. Tirkiye’de miizik videosu asil etkisini mizik televizyonu
aracthftyla degil, mizik televizyonu digindaki televizyonlar aracihftyla gosterdi. Mizik
videosu her formattaki programin igerisinde kullamldi. Bu gekilde de daha genis kitlelere
ulagma imkamm elde ederek herkesin dikkatini ¢ekti. (Celikcan, 1996)
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3. KIiTLE ILETISIM ARACI OLARAK TELEVIZYONUN POPULER KULTURLE
ILISKiSi

Giiniimiizde televizyon ekram kitlelerin en sik bagvurdugu iletigim ve eglence araci konumundadir.
Kentlesmenin izl artig, kiltorel ortamda da hizh bir endistrilesme donemini baglatmigtir,
Herhangi bir kiiltirel driiniiniin, estetik boyutunun énemi kadar ekonomik ve ideolojik boyutu da
Onem kazanmigtr, Bu baglamda diginilecek olursa, televizyonun, iginde bulundugu medya
alanindaki endustrilesmig “popiler kiltiir”le iligkisi irdelenmeden, kendi yapisim ¢dziimlemenin zor
oldugunu soyleyebiliriz.

3.1 Bir Kitle iletisim Araci Olarak Televizyon

En etkili iletisim kanallarindan biri olan televizyon, son derece heterojen bir insan topluluguna
hitap etmektedir. “Kitle” olarak tammlanan bu toplulugun ozelliklerini swralamak son derece
gigtiir. McQuail’in (1994) vurguladigi gibi, kitlenin en énemli 6zelligi geligkili olmasidir. Kitleyi
olugturan bireyler, aralarmdaki etkilesim derecesi diigiik, genellikle disaridan kolayca idare
edilebilir ve digiik biling diizeyine sahip insanlar olarak tanmmlanslar. Baudrillard (1991, s.9) ise
kitleyi, yabancilagmasi olanaksiz, tammsiz, giiclinii tepkisizlifinden alan ve “toplumsalm iginde
kayboldugu karanlk bir delik” olarak goriir. Toplumsal olanin ortadan kayboldugunu, simiflarn,
politik ideolojilerin ve kiltiirel bigimlerin yok oldugunu belirtir. Ayrica, kitlenin “higbir gergek
nufus kesimiyle ya da bir meslek kurumuyla bir iliskisi olmadig: gibi toplumun biitiniyle de bir
iligkisi olmayan”, disaridan kendine yonelik gelebilecek herhangi bir baskiyt emebilecek ve
nétralize edebilecek giice sahip oldugunu belirtir. (Baudrillard, 1991, 5.10)

Eco’nun (1991) kitle iletigim araglan igin belirledigi iki énemli 6zellik, televizyonun dogasmni
tammlayic1 diizeydedir: Ilki, kitle iletisim araglarmn birbirinin devamm olmalart ve bunun
sonucunda olugturulan halkaya eklemlenen her yeni bulug, ortak dil iiretimini de barmdirmms
olmass; ikincisi de, kitle iletigim araglarmin hafizadan yoksun olmalart. Bu da siirekli kendini
tekrarlayan ve sonunda bir tiir “tarihsizlegtirmeye” doniigen bir dongiiyii beraberinde getirir.
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Kitle iletisim araglarma getirilen en biyik elestiri, ilettikleri kitle koltiiriinin insanlar tizerindeki
yabancilagtinic1 etkisidir. Serbest zamanlarmda televizyonun bagma gegen insanlar, gerceklifini
kaybetmis, eglence merkezli tikketime yonelik programlarla karsilagirlar. Imge bombardimam
igerisinde yanly 6zdeglesmelere sebep olan "fantazyalar" sunan kitle iletigim araglar, Millis’in
belirttigi gibi bir tir bilgisizlife yol agan, kaliplasmug davranig sekillerine iten bilgi ve digiinceden
yoksun kitleler olugtururlar (aktaran Kalay, 1995).

Kendisini yonlendiren iktidarin amaglan dogrultusunda, ertesi giine hazirlanma mekanizmalarinin
en etkili arac1 haline gelen televizyon, kitleyi olusturan degigik maddi, smifsal ve kiltiirel diizeydeki
msanlar tarafindan degigik oranlarda algilanir. Ne var ki, kitle kiiltiriniin tiketicisi durumuna
dogtldugi anlar, kitle kiltirinin hergiin, bikmaksizm yeniden iirettigi toplumsal adaletsizligin
onaylandif: anlara donigir. Ayrica televizyonun, Bourdieu’nun (2000, s.22) vurguladifi gibi
kitlenin biayik bir gofunlugunun “beyinlerin olusturulmasinda fiili bir tekele sahip” oldugu
diigtnilirse, kitle kiiltiiriiniin rolii daha 6nemli hale gelmektedir.

Kitle kiiltiirinin en etkili mecrasi olarak televizyon, belli bir yaymn akigmm takip ederek, zaman
smirlamasina uyma zorunluluguna sahip ve reklamlarla sik sik kesilen degigsik formattaki
programlari pes pese yaywlar. Bu yaym aksgt icerisinde genel geger, derinlikten yosun ve izl bir
sekilde sunulmak zorunlulufuna sahip yorumlara bagvurulmak zorunda kalmir ve tartigmalar en
genis kitlenin hedeflenmesi digiiniilerek en diigiik entelektiiel diizeyde tutulur. Béyle bir ortamda,
televizyonlarin en sik bagvurduklan hilelerden biri yapay giindem yaratmaktir. Nitekim, bu amagla
Bourdieu’'nun (2000, s.22) isaret ettigi gibi gelgeg olaylar kullamlarak sansasyonel haberler
yaratithr. Bunlar herkesin ilgisini ¢gekecek, oyalayici nitelikte ve “higbir tercih icermeyen, bélmeyen,
uzlagim saglayan, herkesi ilgilendiren ama hi¢ 6nemli bir seye dokunmayan bir kipte ilgilendiren
olaylardir.” Boylece, son derece degerli durumda bulunan zamam, bu tir gelgeg olaylanyla
doldurularak, "bunca 6nemsiz geyler séylemek igin kullamliyorsa, bunun nedeni, bunca 6nemsiz bu
seylerin, degerli seyleri gizledikleri olgiide, ashnda ¢ok 6nemli olmalaridir." (Bourdieu, 2000, s.22)

Televizyonlar (6zellikle en yiiksek sayida seyirci topluluguna ulagmayir amaglayan 6zel
televizyonlar) birbirinden farkli 6zelliklere sahip bir seyirci toplulufuna hitap edebilmek igin,
estetik diizeyi dugik ve genellikle popiiler kiiltiriin Griinleri olan programlarla seyirciye ulagmaya
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caligirlar. Bu da, herhangi bir kiiltiirel mecrada kolayca rastlanmayacak dizeyde, seyircinin talebine
gore yaymeilik yapma zorunlulugunu getirir. Bununla beraber, televizyondaki program cegitliligi ve
alicilarin bu kadar farkhlik gostermesi g6z énunde bulundurularak, daha onceki ortamlar igin
ongoriilen popiler kiiltir (yigm kaltiri) ile ast kiltir (yiksek kaltir) arasmdaki smurlarm giderek
eridigini gozlemlemekteyiz. Eco’nun (1991) isaret ettifi gibi, iki kiltirle iligkilerimizdeki
farkliliklar en asgari diizeye indirgenmis ya da tiimiiyle ortadan kaldmilomstir. Ust kaltir Grinleri,
popiiler kiiltiir Grtinleri gibi maddelegerek kitle kargisina gikariimaktadir.

Ozellikle “bat”da modernist egilimlerinin geriledifi ve daha swadan, gonlik, kitlesel imgelere
yonelen ve gecmise gondermelerde bulunarak, sanatgi merkezli yapidan uzaklasan bir kitlesel
yaklagmn kendini gosterdigi toplumlarda, kitlesel yomi ve gorsel agirhgi ile televizyon, donemin
postmodern®* egilimlere cevap vermektedir. Williams, edebiyat ve sinemadan farkhi olarak
televizyonu, imajlar ve seslerden olusan bir nehire benzeterek, evlerimize birbirinin igine gegmis
degisik metinlerin "akig"mm gergeklegtirdigini soyler. (aktaran Allen, 1992) Bu igige gecme
sonucunda gerceklik-kurmaca, reklam-program ve kamusal alan-6zel alan arasmndaki smurlarm
ortadan kayboldugu gozlemlenir. Boylesine karmagik bir yapilanma, televizyonu postmodern bir
kitle iletisim araci olarak, daha 6nceki kiiltirel formlardan gok farkh, yeni bir kiiltiirel forma

birtindirir.

Teknolojik geligmelerin II. Diinya Savagt sonrasinda hiz kazanmasiyla birlikte, kitle yaymncihin en
yaygm formu haline gelen televizyon, sanatsal ortamda popiiler kiltiirle yiiksek kiiltiir tirtinlerin
arasmdaki smirlan bir nevi yumsatan ve miizede sergilenecek tiriinleri kitlesel iiretime doniigtiiren
Pop Art akimmm yogunlukta yasandifn 1950’k ve 60’h yillara rastlar. Béyle bir ortamda
postmodern Ozelliklere sahip bir kitle iletigim araci olarak yayginlagan televizyonun, 6zellikle
reklam spotlarinda ve video kliplerde de sik sik gézlemlenen baz1 belirgin 6zellikler edinir:
Metinlerarasilik, yizeysellik ve eklektizm.

*Postmodern terimi, kimilerine gére modernin devami, kimilerine gore ise moderne tepki olarak II. Dinya
Savagi’ndan sonra ortaya ¢ikan ve 1980 sonrasi sanatin her dalinda etkisi hizla yaydan bir Postmodernizm
kultdrintn yasandifn donemi tamimlar. Modern donemden farkhi ozellikler gosteren, metalagmanm, tiketim
kultlrimiin ve yabancilagmanin yofunlagtif bir doneme isaret eder
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Televizyon igin uretilen pek ¢ok programm difer programlara gondermede bulunmasi, bazi
programlarm televizyonu direkt olarak konu edinerek bir nevi igine kapanmasi*, metinlerinde
gecen bir cok tammlamanin referanslanm digaridan almasi gibi 6zellikler metinlerarasi iligkileri
géétermektedir. Ayrica, gegmiste yaymlanmmg programlarm tekrar yaymlanabilmesi ve bu sayede
bu programlarn gegmisten farkly, yeni bir baglamm iginde var olabilmesi diger bir gostergedir.

Televizyon, postmodern bir arag olarak, 6zellikle Pop Art akmniyla birlikte sanat alaninda kendini
gosteren yiizeyselligi onaylar miteliklere sahiptir. Reklam-program arasindaki mesafeyi ortadan
kaldiran televizyon, bu yaniyla, sanatta metalagsmanm yogun olarak yasandifn donemde, tiketim
kultorinin (culture of consumption) en 6nemli “sdzciisi” konumunda, metalagmanin ve meta
fetigizmin en yogun yagandig1 mecra olnustur.

Televizyonun postmodern vyapisimin yanmda, yaymlanan reklam spotlarmm ve miizik
televizyonununda yaymlanan miizik videolarm kendi yapilani da postmoderne gondermede
bulunmaktadir.

Televizyonlarda trétilen ve her seyi tiketime yonelik metalagtiran kitle kiiltiirt, bireylerin kendi
kiiltiirlerini yansitabilme imkanim tanmamaktadir. Ekranlarda kiiltirel yozlasmanmn yasandigy, bir
“kialturstizligin” hikim sirdiiga ve meveut sosyal yapilarm onaylandi3: goz 6niinde alndiginda,
vaganan gergeklere nesnel bir bakigin mevcudiyeti kuskuludur. Béylece, programlarm iiretimi
strasinda, gorsel yapilanma agamasinda aldatmacalar ve yanilsamalarla dolu bir gorsel iiretim gabasi
gozlemlenmektedir. Hiz, siddet ve cinsellik iggeninde sikigan bir sahte gergeklikle karsi karsiya
kalmaktayiz.

Her ne kadar ozellikle ticari televizyon yaymciifnda, haberler dahil tim programlarda degisik
dizeylerde "magazinlesme"nin yasandig: fark edilse de, hala degigik formatlarda programlar yan
yana gelerek eklektik bir yapiy1 olugturmaktadir. Boyle bir yaklagim, giniin degisik bolimlerine
dagitilmg, son derece “akigkan” bir yapwyr olusturur. Ayrica, yaym akisim kesebilecek ve canli

*tv yildizlarinin 6dil torenlerinin tv’de yayinlanmast buna iyi bir 6racktir
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baglantilarla ¢ok farkli boyutlar yagatabilecek bir anindah@: da igerir. Bu da televizyonu diger
enformasyon araglarindan ayran 6zelligi olmaktadir.

3.2 Popiiler Kiiltiiriin Televizyondaki Yansumas:

Televizyonda yaymlanan reklam spotlart ve video kliplerin incelenmesi, popiiler kiltiirin
mcelenmesi ile mimkiindir. Popiiler kiltiiriin ideolojik boyutu, bir tek simfsal geligkilerin 6n plana
¢ikt1g1 ekonomik eksenli bir yaklagimla degil ayn1 zamanda cinsiyet, wk, dil vb. eksenler boyunca
iktidarm dagitimindaki egitsizlikler degerlendirilerek incelenebilir. Irdeleme sirasmda televizyon igin
elde edilen pek g¢ok pratigin, yaymlanmakta olan popiiler kiltir trinlerinin goziimlemesinde
gegerli oldugu gorilecektir.

Reklam gelirlerine dayali yaymecilik anlayisindaki 6zel televizyonlar ve belirli bir kitleye yonelik
yaymcthi benimseyen ve degisik alanlarda uzmanlagmg yaymeihgm (tematik yaymciligin) bir tiiri
olan miizik televizyonlari, popiiler kiiltir uriinlerinin agwlkta oldugu bir yaymcilik politikasmi
benimserler. Ozel televizyondaki reklamlarda, genellikle en genis kitleye ulagabilme kaygisiyla
popiler kiltirtin etkisi son derece 6nemliyken, miizik tele'{rizyonlarmm program yaymciliinn
temelini olugturan miizik videolar: popiler miizik Griinlerinin bir tiir gérsellestirmesi olduklarmdan,
popiiler kiltiiriin Grinleridirler.

Popiiler kultariin, teknolojik gelismelerin iiriinii olan televizyondaki yansmmasinda oldugu gibi,
genig kitlelere hitap eden ve Ozellikle kentlerin periferisinde toplanan yigmlarm kultiirii olmast,
otantik ozellikler tagiyan folk kiiltiiriinden ayn olarak ozellikle kentli bir toplulugun kiltiri
durumundadir. Bu nedenle 6zellikle kirsal kesimlerdeki insanlarda devrimci etkiler gostermesi
miimkiindur. (Oktay, 1997)

Popiler kultiur, Batmaz’in igaret ettifi gibi giindelik yagsamm kaltiiridir. Bu kiiltir eglenceyi
icerdigi gibi, aym zamanda belli bir yasam tarzinmn ideolojik olarak yeniden iiretilmesinin
onkosullarim saglar. (aktaran Oktay, 1997) Bu hizh iiretim ve hizl tretimin gerektirdigi hizh
tiketim sonucunda, insanlarm kiltirel nesneler ve olaylarla iligkilerinde bir hizlanmamn
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gergeklestigi, kiiltarel yagamdaki degisikliklerin daha c¢abuk yasandifi, bir tar belleksizligin
olustugu ve kahciligm kayboldugu bir ortam olugmaktadir. Oktay (1997, s.21) popiler kiiltiiriin,
folk kultirden ve yiiksek kiltirden farkhligmm ortaya koyan su ozelliklerini siralamaktadir:

a) bigim olarak orta karmagikhktadir,
| b) aktarmmi ya da iletimi, ortam ve teknoloji olarak dolayhdir,
¢) bilinen bir kaynag: ya da yaraticisi (tireticisi) vardrr,
d) kaltirel degerleri ve gelenekleri, yeni formiiller bigiminde yansitir,
e) iirin tiketiciye dontktur,
f) oldukga ucuza fakat parayla elde edilir.

Popiiler kiiltiir riinleri, hem egemen olan giiglerin kendi egemenliklerini devam ettirme arzularm:
tagidif i¢in, hem de egemenliklerini siirdiirmeye galisan bu giiclere direnmeye gahisanlarin izlerini
tagidig igin kendi iginde geligkilidirler. Fiske (1999) bu geligkili durumun ayirt edici iki dzelligini su
sekilde ifade eder: Ilk olarak, popiiler kiltiirde hem iktidarm hem de direnisin bir arada ifade
edilmesinin getirdigi celigkidir; ikinci olarak da, bu geligkinin gokanlamhlif1 getirdigini, popiiler
kultiir Griintinin bir anlamlar yigmnm kaynagi olabilecegini gostermesidir.

3.2.1 Ekonomik Boyut

Popiiler kiltiir driinlerinin gogunlukta yaymlandig televizyonlarda meveut durumu kavrayabilmek
icin, kapitalist sistem igerisinde olugturulmus yapilanmay ¢éziimlemek gerekmektedir. Reklam
gelirlerine dayali ticari yaymcihfm en 6nemli amact kitleleri eglendirmek, onlart bilgilendirmek
veya egitmek degildir. Ticari televizyonlarm asil amaci, popiler kultirtin triinleri olan
programiarla elde edecefi en yilksek sayidaki seyirci karsihfinda yaymlayacagi reklamlarn
gelirleriyle kéra gegmektir. Uretilecek programlarn miimkin oldugu kadar genis kitlelere
ulasabilmeli ve ayni zamanda maliyetler de miimkin oldugu kadar dagik tutulmahdir. (Whate,
1992) Bunun igin, programlarn igerik diizeylerinde ve bigimsel olusumlarinda 6nemli niteliksel
farkhbiklarm bulunmadig1 ve neredeyse tiim sinifsal ve kiltiirel diizeydeki insanlara aym oranda
ulagabilen popiiler kiltiir iriinlerinin goguntukta oldugu bir yaymmcihk s6z konusudur.
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Popiiler kiiltiir Griinlerinin bir diger 6nemli 6zelligi de, programlarda popiiler starlar kullanarak ve
bu starlan popiiler temalar gercevesinde ideallestirerek, bu starlara hayran, sadik bir izleyici
kitlesinden yararlanmaktir. Béylece, son derece bilinghi bir sekilde konumlandinilan popiiler yildiz,
etrafinda kurulacak kiilttrel endustrinin temel tag: haline gelmektedir. Kiiltiirel iirinde yasanan bu
tiir bir metalagma, 6zellikle televizyon yaymciligimn destegiyle popiiler kiiltiir tirtinlerinin giindelik
ve hemencecik tiketiliverilen 6zelligini pekistirmektedir. Bu kadar hizh tiiketilen giinliik Griinlerin
¢ok cabuk eskimelerine ve swrada bekleyen yeni triinlerin onlarin yerlerine gegmelerine sebep
olmaktadir.

Televizyon ekramindaki reklam spotlan ve video klipler gibi tirtinler, ekonomik alanda zenginligin
olugumunu ve dolagmm saflayan metalar olarak degerlendirilir. Her metamn, kendisini Gireten
sistemin ideolojisini yeniden irettigini belirten Fiske (1999), bu ideolojinin yanhs bir biling
Uretimine sebep oldugunu vurgular: egemenlik altinda olanlarm, proletarya ile egemen simf
arasindaki ¢ikar catigmasini gérmesini engeller ve egemenlik altinda olanlarm kendi arkadagslariyla
ortak ¢ikarlarmi gdrmesini engeller.

Horkheimer ve Adorno’nun (1996) vurguladig gibi, olugturulan bu sistemde, artik hersey birbirine
benzemektedir. Kiiltir endiistrisinin araglarinda 6n plana ¢ikan teknigin daha da rasyonellesmesi,
ekonomik hiyerarginin olugturdugu iktidarm fark edilmesini gok giiglestirmektedir. Kiiltiirel alanda
faaliyet gosteren sirketlerin diger sanayi kollarmdaki kuruluglara finansal baglihig:, ister istemez
digiince alannda da bir tir bagimhhga gotirmektedir. Boylece, belirli pazarlama stratejilerinin
devreye girdigi ve buna uygun bir yaymcilik anlayigmmn gelitirildigi bir kiiltiirel ortam olusturulur:
“Kimse kagmasin diye herkes igin birseyler 6ngoriilmigtir, farklar tasviye edilerek birbirine
uydurulmus ve gekici kilmmugtir.” (Horkheimer ve Adorno, 1996, 5.10)
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3.2.2 ideolojik Boyut

Toplumun kiiltiirel hayat1 hakkmnda genig agilimlar geligtiren Marksist teorisyenler ideolojt
kavramuyla yakindan ilgilenmislerdir. Ideolojik ¢oziimlemeler, belirli sosyal gruplarmn, belli bir
tarihsel baglamm igerisinde olusan kiltiirel iriinlerin toplumsal disavurumunun incelenmesiyle
gerceklestirilir. Bu g¢boziimlemeler, kiiltirel metinde var olan degerler, inanglar ve fikirleri
anlamlandirmay: amaglamaktadir. Althusser (1994) ideolojinin insan zihninin isleyisine iligkin
olarak agiklanmas: gerektigini belirterek, bu isleyisin tarihin bagmdan beri aym oldugunu ve somut
tarih tarafindan belirlenemez oldugunu vurgular. Somut tarih, tarih-digi olan ideolojinin isleyis
bigimini belirleyemez, sadece igerigini belirleyebilir. Ideoloji dogru ya da yanhs degildir. Celiskisiz
ideoloji yoktur. Bir insanm ya da bir toplumsal grubun zihninde egemen olan fikirler, tasarmmlar
sistemidir ve kendi varolug kogullartyla aralarmdaki iligkiden dogar.

Bir kitle iletigim araci olarak televizyon, birbirinden farkh gruplar tarafindan dretilen programlarm,
heterojen bir kitle tarafindan izlendigi bir ortamdir. Bunun igin, her bir aninda tek bir inanglar ve
fikirler kiimesini treten bir yaymcilik anlayigmdan soz edilemez Degisik programlara farkh
yaklagimlar gelistirebilmek i¢in, ideoloji kavrammm agiklamaya gahsan farkh Marksist yaklagimlar
gozden gegirmek yerinde olacaktir.

Ideolojinin, gesitli gruplarm ya da smiflarm ¢ikarlarimi yansittigim diigiinen klasik ya da ortodoks
Marksist teori, farkhliklarin ekonomik temelli oldugu ve politik sistemi, kaltiri ve ideolojiyi
retim araglarmi elinde bulunduranlarin belirledigini soyler. Ideoloji ekonomik pratigin bir
uzantisidir. Egemen bir modelin igerisinde iretilen kiiltiirel gahigmalar, tiretim araglarim elinde
bulunduranlarin istekleri dogrultusunda gergeklestirilirler. Eglence endiistrisinin en O6nemli
kapitalist araglarindan biri olarak televizyon, egemen smif olan burjuvazinin ideolojisini
yansitmaktadir. Izleyiciler, ekonomik sistemdeki smnifsal durumlan ne olursa olsun, televizyonun
yaydig1 inanglarm ve anlamlarm ahicilan durumundadirlar.
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Klasik Marksist teori, ideolojiyi "yanhs bilinglenme" olarak tanimlar. Televizyon, zorlu bir i ginin
sonunda kitlelere iginde bulunduklar ekonomik sikintidari unutturmakta ve onlari ertesi giine
hazirlamaktadir. Izleyiciler, bulunduklan ortamda kendilerini gergeklestirebilmek igin, burjuva
deBerlerini benimseyerek tiketim toplumunun bir iyesi olmaya davet edilirler. Bu yanhs
bilinglenmeden kurtulabilmek i¢in izleyicilerin, ideolojinin empoze etmeye ¢alistisi degerlerin
farkma varmalari ve tiretim araglarimin tizerinde daha fazla kontrole sahip olmalar: gérekmektedir.

Klasik Marksist yaklagmma getirilen elegtirilerden biri, teorinin sadece ekonomik farklihklar dikkate
almarak ¢6ziim Giretmeye gahgmasidir. Ekonomik farkhbhiklar dikkate alinarak, irksal, cinsel, dinsel
vb. farkliliklarin dogurdugu ideolojik yaklagimlar disarida birakilomgtir. Ayrica televizyondaki
programlarm, egemen smiflarin ideolojik yaklagimlarmi yansitmalarn diginda, farkh yaklagimlar
yansttilabilecegi ya da farkl anlamlar tretilebilecegi dikkate alinmamugtir. (White, 1992)

Gelistirilen yaklasimdaki smirlamalar, pek gok teorisiyenin ideoloji konusunda alternatif ¢aligmalar
gelistirmesine sebep olmustur. Bu ¢algmalar, toplum ve birey diizeyindeki geligkiler, degigik
ideolojik yaklagimlarin ayni anda bulunabilmeleri ve bireylerin sosyal gevre igerisinde konumlarm
kazanmanin yollar: irdelenerek gergeklestirilmigtir. Televizyon yaymcihgmda, dil, sosyal cevre, aile
vb. yapilardan yola gikarak gelistirilecek ideolojik yaklagimlar sonucunda, tretilen televizyon
metinlerinin ¢cogunun egemen yaklagmnlara cevap verecek gekilde olugturuldugu, aym zamanda
alternatif fikir ve tasarmnlan yansitacak programlarin da yaymlanma imkamm elde edebildigi
gortlecektir.

Alternatif bir ideoloji tammmum gelistiren ftalyan Marksist Antonio Gramsci, egemen smiflarin
toplum iizerindeki hakimiyetlerim siirdiirebilmek igin kullandiklar: karmagik yontemleri egemenlik
(hegemony) terimiyle agiklar. Ozne, egemen ve muhalif ideolojilerin egemenlik miicadelesinin
siirecinde yer alir. Ideolojiyi, "insanlarm hareket ettikleri, kendi konumlarmin bilincine vardiklan,
miicadele ettikleri bir alan" olarak géren Gramsci, egemenligin kendiliginden olan, hatta dogal
olarak gelisen bir olgu olarak goriinmesine rafmen, sonugta liretim araglarm: elinde bulunduran
egemen smifin, egemenlifi de elinde bulundurduguna dikkat geker. (aktaran, Sholle, 1999, 5.279)
Gramsci gibi, ideolojinin karmagik bir pratik, bir miicadele alani oldugunu soyleyen ve farkli
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anlamlarmn, pratiklerin ve faaliyetlerin kargilikli iligkisini inceleyen Stuart Hall, cinsiyete ve irka
iliskin pratiklerin en az ekonomik pratikler kadar 6nemli oldugunu belirtir.(Sholle, 1999)

Farkli yaklagmuyla kapsamh bir teori gelistiren Fransiz Marksist Louis Althusser, ideolojiyi
toplumsal formasyonu olusturan Gi¢ ana dizeyden biri olarak tamimlar: ekonomik, politik ve
ideolojik diizeyler. Ekonomik diizeyde, doganin doniigiime ugradigs sirada olusturulan toplumsal
iligkiler (iretici giiglerin dogast) tammmlanir. Politik diizeyde, ekonomik diizeyde olugturulan
toplumsal iligkiler doniigtarilir. Bu dizeyde, bu iligkilerin déniigiimii sonucu sosyal formlar
olusturulur. Ik iki diizeyde, doganm déniigimii ile olusturulan toplumsal iligkilerin dogurdugu
ekonomik ve sosyal érgitlenmelerdeki iktidar iligkileri irdelenir. Ideolojik diizeyde ise, ideolojik
tasarmmlar dénistiriiliir. Ideolojik tasarmlar, insamin kendi hayatiyla (maddi diinyasiyla) yasayan
iligkisidir, kendi varolug kogullariyla arasmdaki hayali iliskiden dogar. Ideolojik ¢oziimlemeler, bir
toplumsal olugumdaki bireylerin hangi yollarla tasarmmlar trettiklerini aragtirir. Bireyler ideolojiler
tarafindan 6zne haline getirilirler. Iligkilerin biitiiniinG higbir zaman goremeyen bireyler, ideoloji
araciliftyla kendilerini 6zne olarak gormektedirler. Althusser, dzneler tarafindan 6zgiirce segilen
ideolojinin olugturucu fikirlerini, "din", "aile” gibi toplumsal pratikler tarafindan belirlendiklerinden
dolay:, maddi olan seyler olarak tanimlar. Boylece ideoloji de, ekonomik pratikle belirlenmekle
birlikte, dzerk belirleyici etkisi olan, maddi bir pratiktir. (Althusser, 1994)

Althusser'in yaklagimmdaki en 6nemli yenilik, ideolojik ve politik diizeylerinin, ekonomik diizey
tarafindan belirlenmelerine ragmen, ayr birer pratik olarak var olduklarim belirtilmesidir.
Toplumsal formasyondaki her bir agsama kendi yapisina, dinamiklerine ve tarihine sahiptir.
Toplumsal pratiklerin kangik ve homojen olmayan yapilarmdan dolayi, degisik kavramlar: degigik
pratiklerle agiklamak mimkindir. Omegin sif kavranm ekonomik pratikle agiklamirken, ulusal
kimlik politik pratigin baglaminda tretilmektedir. Her bir birey smif, ulus, ik, cinsiyet gibi degisik
kategoriler tarafindan tammlanabilmekte ve degisik pratiklerle agiklanan bu kategoriler bazen
uyumlu bir sonug verebilmekte, bazen de birbirileriyle geligkili olabilmektedirler. (White, 1992)

Ideoloji teorisi tzerine gelistirilen elestirel galismalari inceleyen Sholle (1999), televizyonu
pratiklerden olusan bir yumak olarak tammlar. Hem taribsel ve teorik kaynaklardan hem de Ingiliz
Yeni Marksist ¢galigmalardan derlenen ideolojik pratikler, baglarm boliintilii bir sekilde metnin
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i¢inde ortaya ¢ikan ve aym mekam paylasan olarak belirler: "Metin kendi yorumlanma baglammi
{iretir, ama aym zamanda baglam tarafindan da iiretilit" (Sholle, 1999, 5.292). Sholle (1999,
$5.291-297) , elestirel gahgmalardan derledigi bir dizi televizyon pratigini su sekilde siralar:

a) (Cokelme: (okelme (sedimentation) olarak adlandimilan televizyon pratifi, ortadan
kalkmis olan toplumsal iligkilerden kalmig olan izlerin ileriki bir agamada yeniden canlandriimasi,
¢Okelmis olan séylemlerin kendine yer edinme gabasidir. Bu yer edinme degisik formatlar yoluyla
gerceklesir. Formatlar, gesith olay orgiilerin, 6ykiilerin ve haberlerin olugturdugu - marjinal olanin
diglandiB1 ve belli kiiltiirel pratiin gegerli olabildiZi - sabit yapilar olugtururlar. Foucault, marjinal
olani inceleyerek iktidar pratifimi harekete geciren soylemsel ve sdylemsel olmayan §gelerin
bulunabilecegini belirtir. Formatta, belli séylem tarzlar: diglanir. Yalmzca olasi anlatidan degil aym
zamanda olas1 ¢oziimleri de diglayan bir yapt s6z konusudur. Bu yapida ortakduyu haline gelen
¢Okelmis soylemler, genel kiltirel g¢okelmelerin aralara sokulmasina olanak tanwr. Cokelmig
ideolojiler bir tek ekonomik kaynakh olmayabilirler, 6rnegin rkgilik ya da ataerkillifin sonucunda
olusabilirler.

b) Seysellesme: Seyler arasindaki iligkilerin bir tek gegerli yolun oldugu ve nesnelere belli
bir algilama tarzmm sabit kilindig1 bir séylem olarak seysellesme (reification), standartlagmanin
yasandigi, yeni yorumlarin digarda birakildigi bir duruma igaret eder. Ideolojik bir pratik olan
seysellesme, mevcut iktidarm konumunu devam ettirebilmek i¢in, tutuculuk igerisinde mevcut
sistemi yeniden iirettifi bir duruma igaret eder. Televizyon ekraninda seysellesmenin izlerini
gormek miimkiindiir. Uretilen metinlerdeki anlamlann dar bir alanda belirlendigi bir gergektir.

c) Uyarlama: Diger televizyon pratikleri arasinda olan uyarlama (adaptation), goérsel
kiltirin yaratilma sirecinde yasam tecrubesini pargalara aywarak, yavas yavag gergeklegen
degisimle, gérme ve isitme kliselerinden olugan bir uyumlulugun yaratidmasidir. Uyarlamada, higbir
0zelligi bulunmayan, pespaye, kendi kendini tekrarlamaya mabkiim bir tecriibenin iiretimi s6z

konusudur.

d) Yanstwma: Yatigtrma (mwollification), televizyon yaymcthigimmin elestirildigi 6nemli
etkileri olan kitlelerin pasiflestirilmesine ve susturulmasma karsihk gelir. Bir kitle iletisim araci
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olarak televizyon, duyguya yer vermeyen, her diizeyde kodlanmg ve gergeklikten uzaklagmig
yagam tecriibeleri sunar. Sholle (1999, 5.295), bu noktada ideolojinin biling ve bilince dayanan
eylem tretmediSini, etkisinin "hicbir etkide bulunmamak" oldugunu vurgular. Diigiince tiretmeyen
ideolojik iglev, bireyleri 6zne haline getirir. Sholle 6rnek olarak, tek bagma bir eyleme yol agmayan
"ozgurlik" digincesini dmek verir. Bireyler ancak kendilerini "6zgir" hissettiklerinde ya da
ozgtrligi kullandiklarmda eylem idretebilirler ve bu eylem gofu zaman 6zgiirlige karsi giddetli bir
tepki olarak da gerceklesebilir.

e) Megsrulagtirma: Sholle bir dier televizyon pratigi olan mesrulastirmay: (legitimation),
resmi ya da bigimsel onaym verilmesi olarak tamimlar. Mevcut olan ekonomik ve siyasal yonetim
hakkinda bilgi yetersizlii ve herhangi bir degigikligi gerceklestirebileceklerinin yagayacaklart
yoksunluk duygusu ile birlikte, yabancilagma ve somiiriiye dayah kurumsal yap: sirdiralir.
Megrulagtirma iglemini destekleyenler; baglamindan kopartilan, baglantisiz olgular ve olaylarin
toplamindan olusan televizyon haberleri ve tiiketim terimlerine indirgenen séylemdir.

) Depolitizasyon: Siyasal olamt diglayan, sorunlari teknik ve kisisel dinya ile smirlandiran
ve demokratik bir segim yamlsamas: igerisinde bir oydasma (consensus) yaratan sdylem, pratik
sorunlart kamusal tartigmadan diglayarak, depolitizasyonu gergeklestirir. Televizyonda - haberlerde
dahi belli oranda gorillen magazinlesme de diginilirse - depolitize edilmis kamusal dinyann

egemenligi s6z konusudur.

g) Fosillesme: Alternatif soylemlerin diglanmasi, televizyonda degisiklik yapma yetisinin
kaybolmasi, soylemin kullandif1 dilin erozyonunu gergeklestiren fosillesmenin (mollification)
yasandigini gosterir.

h) Ters yonde tartigma: Sholle'un derledigi televizyon pratiklerinden sonuncusu olan ters
yonde tartisma da (reverse contestation), sdylem kendi formiillestirdigi tartismalarda oydasmay:
getirecek Ogeleri seger ve marjinal olanlarm digarida birakir. Stuart Hall medyanin gogunlugu
sundufunu, fakat bunu smfsal farkhlklardan ve mevcut alternatiflerden bir oydasma
gergeklestirebilecek gekilde yaptigim belirtir. (aktaran Sholle, 1999, s. 297) Fiske (1999, s.42)
ozellikle reklamcihgm, toplumsal farkhliklan kiltirel farkhibklarla, kiltiirel farkhibklart da arin
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olarak benimser.

Fiske, popiiler kilttriin kaltir endastrisi tarafindan degil de halk tarafindan tretildigini ve halk ile
kiltir endiistrisi tiriinlerinin arasindaki ortak kesimde olugturuldugunu belirtir. Popiiler kiiltir
yukaridan/tepeden dayatilmaz, asagidan halkm i¢inden dogar. Popiiler kiiltiirii Gireten dayamgmalar,
Ozgiil zamanlarda ve 6zgiil baglamlarda halk tarafindan halkin iginde olusturulurlar.

Kiltir endistrisinin en belirgin 6rmegi olarak televizyonu inceleyen Fiske, onun metinlerinin
birbirine kogut iki ekonominin iginde tiretilip, kar amactyla dagtimcilara ve yaymcilara satildigm
belirtir (Sekil 3.1). Metaya doniigen bir metin olarak televizyon programinin ekonomik olarak
islevi, satildif1 anda sona ermez. Burada herhangi bir metadan farkh olarak, kiltirel metamn iki
ayr1 ekonomi diizeyi s6z konusudur. Serveti iki alt sistemde dolagmma sokan mali ekonomi ve
anlamlart ve hazlann dolagma sokan kiiltirel ekonomi. Program tiketim anmda iireticiye
donugserek, reklamcilara satilan izlerkitleyi tretir.

Mali Ekonomi Kiiltiirel Ekonomi

1 II
Uretici: tretim stidyosu ~ program  izlerkitle

v y v

Meta: program izlerkitle anlamlar/hazlar
Tiketici:  dagitimei reklamci  kendisi

Sekil 3.1 Iki televizyon ekonomisi (Fiske, 1999, 5.38)

Tuketim toplumunda tiim metalarm iglevsel olduklan siirece kiiltiirel degerlere sahip olduklarm:
dogtnen Fiske, ekonomi diigiincesinin genisletilmesi gerektigini savunur. Yalmzca paramn degil
anlamlarin ve hazlarin da dolagimda olacag: bir kiiltiir ekonomisi dnerir. Bu ekonomide izlerkitle
meta olmaktan ¢ikip bir iretici haline gelir. Izleyicilerin iiretici oldugu kiltiar ekonomisinde
potansiyel anlamlarin ve potansiyel hazlarm soyleme dayah yapisy, diger metalardan farkh kendine
6zgh bir meta olugturur. "Bu ekonomide tiketiciler yoktur, yalmizca anlamlari dolagima sokanlar
vardir, ¢inkii bu siiregte metalagtinlamayan ya da tiketilemeyen yegane ogeler anlamlardir:
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farkhliklaryla ortogtirmeye cahstifini belirterek su saptamay: yapar: "Kapitalizm de kugkusuz
farkhiliga gereksinim duymaktadir, ama o denetim altina alnmg férklﬂlga, firetim tarzimm ihtiyaglar
tarafindan belirlenip smirlanmmg bir farkliliga gereksinim duymaktadir.”

Sholle, televizyon igin siraladifn ideolojik pratiklerin bazilarmmm kendi aralarmda geligkili
olduklanim, bir biitiin olusturabilecek sekilde bir araya getirilemeyeceklerimi belirtir. Tek bir
televizyon metninin geliskili ideolojik amaglar igerebilecegini diigiinerek, biitin ideolojik pratiklerin
tek bir metin i¢cin gecerli olmayacaf dugiiniilir. Yukanda vurgulanan amaglarin her zaman
gergeklesmedigini belitmek gerekmektedir. Her bir televizyon metninin kapitalist diinyanin
amaglari dogrultusunda bir dretim olmadim ve burjuva dinyanm destekgisi durumunda
bulunmadifim vurgulamak yerinde olacaktir.

3.2.3 Kiiltiirel Boyut

Popiiler kiiltiir konusuna yeni yaklagimlar getiren Fiske (1999), yaygin olan iki yaklagimdan farkh
bir anlays gelistirir. Popiiler kiltiir aragtirmalarinda ilk yaklagim, popiiler kiltiirii bir iktidar modeli
olarak goérmeyen, toplumsal farkhliklari uzlagmma dayahh bir model igerisinde benimseyen
yaklagimdir. Diger yaklagim, popiiler kiltiirii bir iktidar modeline gore degerlendirip, egemen
giiclerin elinde bulunan kiiltiir endustrisiyle, giicsiiz ve edilgenlerin gikarlart arasindaki catigma
tizerinde yogunlagir. Fiske bu yaklagimmn, popiiler kiiltiiriin varolmasim olaniksiz hale getirdigini ve
yerine kitle kiltirini yerlestirdigini belirtir. Kitle kultiirii, edilgen simf bilincine sahip olmayan, her
tiirlii dayamgmadan yoksun bireyler toplamim tretir.

Fiske, popiler kiiltirii ¢oziimlemek igin geligtirilen bu iki yaklagimin diginda, popiiler kultiirti bir
miicadele alam olarak goren tigiincii bir yonelim ¢iktifmm belirtir. Bu yaklagimda, egemen olan
giiclerin iktidan elinde bulundurduklar kabul edilirken, bu iktidara direnmenin yollari, egemen
giiglerle bagetmek igin kullanilan popiiler taktikler tizerine yogunlagihr. Ayrica, toplumsal degigimi
gerceklestirebilecek canliifm izlerini balkm* iginde gorebildigi igin populer kiltiri ilerlemeci

#Fiske (1999), cesitli bireylerin defigik zamanlarda degisik popiler olusumlara baglandifm: ve bu olusumlar
arasinda dolastigim vurgulayarak, "halk" terimini, degisen toplunsal dayanigmalar dizisi olarak tammlar.
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Anlamlar, yalnizca kaltir diye adlandirdigimiz, sireklilik arz eden bu siregte wretilebilir, yeniden
tiretilebilir, dolagima sokulabilirler.”" (Fiske, 1999, ss.39-40)

Endiistrilesmis toplumda tiiketilen diger metalar gibi popiiler kiiltiir metalant da insanlar tarafindan
tiretilmezler. Popiiler kiiltiir firiinlerinin tretilmemeleri onlarm var olmadif: anlamma gelmez.
Popiiler kﬁltﬁrdeki yaraticilk metalarm Giretim asamasinda degil, onlarin kullamm agamasmda
ortaya ¢ikar. Halk kiiltiirel metay: kiiltiirel bir kaynaga donugtiiriir. Kitlelestirici, disipline sokucu,
metalastiric1 giiglere kars1 bir direni ortaya ¢ikar. Popiiler kiiltiir bir miicadele siirecine donigir:
"toplumsal deneyimlerin anlamlan iizerine, bireyin kisiligi ile toplumsal diizen arasmdaki iligki
{izerine ve bu diizeyin metinleri ile metalar: izerine yiirutilen bir miicadeledir." (Fiske, 1999, s.41)

3.3 Tiirkiye’de Popiiler Kiiltiiriin Gelisiminde Televizyonun Etkisi

Dinyada oldugu gibi Tirkiye‘de de popiler kiltirin geligmesinde televizyonun etkisi gok
buyiktir. Ginimiizde serbest zamam degerlendirme ev merkezli hale gelmistir. Bu, kentlesme
olgusuyla birebir baglantih bir durumdur. Kentlerde birbirine benzer yapilarda giderek yalmzliga
itilmis bireyler, kitle iletisim araglan aracihifiyla siirekli bir bilgi akgiyla kargt kargiyadir. Giinliik
algilayabileceginden daha ¢ok mesajla kargi kargtya kalan birey edilgenleserek ortama
yabancilagmaktadir. Yapilan bir aragtirmaya gore ABD’de bir ailenin giinde ortalama televizyon
izleme siiresi 1971’de 6 saat, 1979-1980 arasinda 6.5 saat iken 1985-1986 ylllgn arasmda 7 saat
10 dakikaya yikselmistir. (Uslu 2000, 5.20) Temmuz 1998’de, Tirkiye’de 413 kadmn iizerinde
yapilan bir arastirmaya gére ise, kadmlarin 1681 (%40.7) giinde 2-3 saat, 162’si (%39.2) giinde 4-
5 saat arasmda, 46’st (%11.1) ginde 6-7 saat arasnda ve 37’si (%9) ginde 7’den fazla saat
televizyon izledigini belirtmigtir. (Uslu 2000, s.152) Bu durum, ozellikle 6zel televizyonlarn
Tirkiye’de yaymn bayatma baslamasiyla birlikte, toplumun kiltirel geligiminin tamamen
televizyonun segiciligine birakildig1 ve ticari kaygilarla popiler kiltirin egemenlik sagladif:
diistiniildiiginde daha da anlamh hale gelmektedir.

Turkiye'de kiiltiirel gelisim ve bu gelisimde popiiler kiiltiirin 6nemi cumhuriyet doneminin ilk
yillaniyla karsilastirildiginda giderek artrmg ve 1980 sonrast doruk noktasma ulagmgtir. Bunda,
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poptler kialtirin aym zamanda gindelik hayatin kiilttirin olmasi ve 1980 sonrast serbest piyasa
ekonomisinin Tirkiye'ye egemen olmasi ile birlikte tiketim kultirtiniin yaygmhk kazanmasi rol
oynammsgtir,

Cumburiyet doneminin ilk yillarinda, tek partili donem boyunca ulusgu ideoloji benimsenerek
simirsiz, kaynagmig bir kitle yaratma cabasi On plana ¢ikmustir. Bu donemin kaltiirel agidan en
onemli 6zelligi, Gst kultiiriin 6geleri olan siir, tiyatro, miizik vb. popiilerlestirilmesidir. Bu kiiltirel
iretimlerde bir 6nceki donem kargilagtirldigmda kadina verilen 6nem artrmgtir.

1946 yilmda Demokrat Parti'nin kurulmas: ile birlikte tek partili donem sona ermigtir. 1948 yilinda
Marshall Yardmm kabul edilmig ve 1950 yilinda Demokrat Parti iktidara gelmistir. ABD, Ikinci
Dinya Savagt sonrast ekonomik darbogazda olan Tiirkiye'ye sadece ekonomik yardimda
bulunmammg aymi zamanda “Amerikan yasam bigimi’ni de getirmigtir. Olusmaya baglayan yeni
burjuvazide digadoniik ideolojik agihimlar ve istekler bagg6stermigtir. Girigimcilik 6n plana ¢ikmig,
firsatcilik en 6nemli nitelik haline gelmigtir. Alt ve orta smiflarda smif atlama ¢abasi en 6nemli
hedef olarak ortaya ¢iknmgtir.

Toplumsal diizeyde yaganan biitiin bu gelismelere paralel olarak kiiltirel diizeyde de biyiik
degisiklikler olmustur. Cumhuriyetin ik yillarinda bilgilenme ve aydmnlanma amagh kiltiirel
yapilanma yerini, eglenmeyi ve vakit 6ldiirmeyi amaglayan bir kiiltiirel anlayiga birakmgtir. Heniiz
olusmaya baglayan yazih kiltirel gelenek olugumunu tamamlamadan gorsel gelenek yaygmlik
kazanmgtir. Ust kiltiir tiriinleri magazinlegerek, gorsel malzemesi bol olan yiizeysel bilgi egliginde
sunulmaya baglanmgtir.

1980 sonrasi, tiketim toplumunun yasam degerleri tim smufsal dizeylere yayilir. Televizyon
tlkenin en iicra kogesine ulagarak alt gelir gruplarinin en 6nemli kiiltiirel araci haline gelir. Aym
donemde biyiik kentlere dogru gergeklegsen i¢ gog, yeni bir yasam umuduyla kirsal kesimdeki
msanlarm artik metropol olan biiyik gehirlerin periferisine yerlesmesine sebep olur. Bityiik kentler
bu insan akimmna hazirlksiz olarak yakalanirlar. Yeni bir iy umuduyla Istanbul, Ankara gibi
metropollere gé¢ eden insanlar, kirsal kesimde yaptiklari (ve bildikleri) islerden farkl isler yapmak
zorunda kalrlar (simitgilik, ¢opgilik, kapicilik vb.) ve gehrin kenarlarinda "gecekondu" olarak
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adlandirilan tek odali evlerde, son derece ilkel kogullarda yagsamak zorunda kalirlar. Kentsel
yagama uyum saflayamayan "gecekondu balk1”, kendi sorunlarin dile getiren ve ilk 6nce bir miizik
tiirti olarak tammlanan, daha sonra bir yagsam tarzma doniisen bir alt kiltiir olan arabeski tretir.

Arabesk FKiiltiir. Arabesk kiiltiir cumhuriyet ideolojisinin batiilagma ve "muasit medeniyet"
seviyesine ulagma hedefinden gok uzaktir. Arabeskin halkm kiltiirii olmast ve alttan herhangi bir
dayatma olmaksizm 60t yillarda ortaya ¢ikmasi ve 70 wyillarda yayembk kazanmasi
dusunuldaginde, o ana kadar yukaridan dayatiimaya gahgilan bati kaynakh "seckinci" kiltiriin
yayginlagmadaki basartsizhim carpici bir sonucudur.

Tirkiye'de kultiirel ayrimlar simf ayrimiyla belirlenemez. Arabesk de alt simf mensubu, metropolde
yabancilagms bireyin kultiirii olarak bilinmekle birlikte, aym zamanda varlikl insanlar tarafindan da
titkketilmektedir. Belge (1997), Turkiye'de kiltirel ve sanatsal ayrigmanin siniftan gok egitime bagh
oldugunu belirtir. Egitim diizeyi yiiksek bireyler ust-kiiltiir wrinlerini tercibh ederken, egitim
seviyesi daha dugiik olanlar ister alt smuf mensubu olsunlar isterlerse orta ya da st stmf mensubu
olsunlar alt-kultir {irtinlerini, yani arabeski tercih ederler. Alt simflar arabesk miizigini kahvede ya
da minibiiste dinlerken, orta ve st smiflar onu en pahah gazinolarda tiketirler.

Arabesk yukaridan asagiya empoze edilen bir kitle kiltiri degildir. Halkin kendi iginde
olusturdugu bir kiiltir olarak hem direnigi hem de kabullenmeyi, hem isyam hem de boyun egmeyi
icinde tagir. Ozbek (1991), arabeski bu celiskili yapismndan dolayr hem hakim smifin hegemonik
projesine, hem de alternatif bir hegemonik projeye eklemlenebilecek bir popiiler kiiltiir olgusu

olarak gorir.

Arabesk konusunda gelistirilen bir diger yaklagim, bu kiiltiirii koy-kent ya da sanayilesme-kirsallik
dizleminde bir problematik olarak benimsemeyip, Tirk toplumunun Dogu-Bati problematigi
diuzleminde yasadifi kultirel bir kimlik sorunu olarak algilar. Yavuz (1985) arabeski, Dogulu-
Batili kimlik arayigmda balk kitlelerinin buldugu ¢6ziim olarak tanimlar. Yavuz, arabeskin tarihinin
gecekondulagmani tarihiyle 6zdeglegtirilmemesi gerektigini belirterek, bu kiiltiirin popiiler
kiltordeki karsihifmi Gg gosterge ile agiklar: Bunlardan ilki, batiilagmanm sembolii olarak,
batidakilere benzer olan pasajlarm i¢inde bohemlerin ve sanatgilarn ugrak yeri olan birhanelerin,
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dogulu bir iglev kazaparak kahvehanelere doniigmesidir. Kahvehanelere gidenler ise farkh bir
kimlik imaji cizen kisilerdir. Ikinci bir gosterge, piyanist-santorlerin aym doénemde ortaya
¢ikmasidir. batih kabare gelenegindeki piyano eslifinde sarki soyleme, piyanist-santorlerde piyano
gibi batili bir galg: ile dogulu miizik yapabilmeye donigir. Yavuz, uglincii gosterge olarak Tan

Gazetesi'ni onerir.

Gazete batih bir aragtir ve kitlelert haberdar etme, bunu da tarafsiz bir gekilde gergeklestirme
isleviyle olugmugtur. Tan Gazetestyle birlikte bu islevden kopma yaganmmgtir. Tan Gazetesinde bir
yeniden anlatim s6z konusudur. Batili bir formatta, dogulu toplumlara 6zgii s6zli anlatim gelenegi

gerceklestirilmig, gergekle kurgusal olan birbirine kargtirilmigtir.

Yavuz, halkin arabeskle Dogu-Bat1 sorununu ¢ozdugiini diginmektedir. Tirkiye'deki aydnlarin
boyle bir sentezi bulabilmekte zorlandiklarim belirtir. Kongar (1985) ise arabeske olumsuz yaklagir
ve "gecekondu gergegini" minibis, foto-roman, gazinoculuk gibi simgelerle agiklamaya caligir.
Arabesk miizigi "tedirgin edict", "saygisiz", hatta "giiriltiali" gibi sifatlarla yan yana getirir. Tanyeli
(2003) ise arabeski, Yesilgam sinemasiyla birlikte Tiirkiye'de tiretilen 6zgiin popiiler kiltir Girinleri
olarak tammmlarken, sorunu sanatsal diizeyde avangard kiiltirii tretebilen Merkez ve bunu
liretemeyen Periferi ayrminda goriir.

Tanyeli, merkez olarak adlandirdifs tilkelerde kitle kiltiirlerinin, avangard: tretebilen yiiksek
kultirlerin altmetinleri olabildigini, her avangard egilimin kitle kiiltiiriiyle hesaplagma igerisinde
cikisim gergeklestirebildigini belirtir. Kisacasi, yitksek kiiltiir tiriinleri kitleden kopuk tretilmezler,
toplumun bitin katmanlarmun olugturdugu bir zemine muhtagtirlar. Tirkiye'nin de iginde
bulundugu periferi’de ise durum farkhdir. Kitle kiltiiri yiksek kiltiiriin altmetnini olusturmaz.
Yiiksek kaltiir Griinleri kitlelerden kopuk bir ortamda tretilirler ve "yiiksek kiiltiiriin iireticileri ve
tiiketicileri kendi toplumlarindaki popiiler triinlere ya kaytsizdirlar ya da ilgileri sadece onlari
mahkiim etmekle smirhdir." (Tanyeli, 2003, 5.60)

Periferi'de altmetin olarak kullanilmayan popiler kiltiir iiriinleri yerine iki "bog kategori" yaratihr
ve onlarla oyalamlir: biri modemlegme ile birlikte yitirildigine inanlan geleneksel "6z" kiiltiir, digeri
de "bat1 kaltiiri". Boylece farazi bir diin ("6z kiltirimiiz") ve farazi bir alternatif bugiinle ("bat1
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kaltora") hesaplagma yasamrken, giincel olanla, popiilerle, hemen gergeklegenle hesaplasarak yeni
elestirel yonelimler belirlemekte geg kalinir.

Arabesk kiltiiriin televizyonda yer edinmesi, 90'larm baginda 6zel televizyonlarm Tiirkiye'de yayin
yapmaya baglamasiyla gergeklesir. O yillara kadar, arabesk miizik ve filmler TRT'de ki denetimden
gecemediklerinden dolay1 sinemada gésterim sansim bulurlar. Televizyonun 70'li yillarda her eve
girmesiyle birlikte, kendine yeni bir izleyici kitlesi arayan sinema sekt6rii resmi kurumlarca
yasaklanan arabeski beyaz perdeye tagir. Sinema ile arabesk arasmdaki iligki 6zel televizyonlarin
yayin hayatma baglamasimna kadar yogun bir gekilde devam eder.

Ozel televizyonlarn arabeske yer vermesi, bir hesaplagmadan ziyade karsilikh bir gikar iligkisine
dayanir. Arabesk kiltir tirtnleri sayesinde kitlelerin ilgisini geken 6zel televizyonlar, kendi reklam
gelirlerini arttirrken arabesk starlarmn popilerligini de artirirlar. Ozel televizyonlar bir tek
arabeske kucak agmaz, popiiler olan her geyi "kullanmaya" gahsir. Sansasyonel haberin, magazinin,
eglencenin 6n plana giktif bir yaymcihk anlayigt yayginlagir. Tirk pop miizigi 6zel televizyonlar ve
ozellikle miizik televizyonlariyla birlikte altin gafint yagamaya basladi Bir tek sanat diinyasindan
degil, medyadan, spor diinyasmdan ve daha bir gok alandan insanlar televizyona sik sik gikar. Her
giin yeni bir "star" televizyon ekranlarinda boy gosterir. Boylece, tiketim toplumunun yasam
degerleri benimsenerek temelde amaglanmig olan "Amerikan yagam gelenegi"ne ulagild: denilebilir.
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4. GORSEL YAPILANMA VE ANLATININ YAPISAL OZELLIKLERI

Tirkiye’de iretilen reklam spotlart ve video kliplerin gosterildigi en 6nemli mecra televizyondur.
Reklam spotlar1 ve video kliplerinin iiretim baglamm kavrayabilmek igin, televizyon yaymcihgimnmn
calisma prensiplerini irdelemek gerekmektedir. Televizyonda yaymlanan programlarin gorsel birer
irin olmalar1 nedeniyle, oncelikle devingen goriintiintin gorsel yapilanmas: incelenmelidir. Aym
zamanda programlarda anlatiya yer verilmesi nedeniyle, anlatmm yapisal ozellikleri de
belirlenmelidir.

Edebiyat kuramlariyla ilgili incelemesinde Moran (2001), sanat kuramlarmi doért ana unsura

ayirarak, karslagtirmah bir inceleme yontemi onerir. Moran'm yontemini inceleme konumuz olan

devingen goriintitye uyarlarsak sematik olarak agagidaki yaklagima ulagiriz:

[~

toplum

Sekil 4.1 Devingen goriintiintn dort ana 6gesi

Iginde bulundugu toplumun yagam tarzim yansitmaya calisan yonetmen, televizyon ekram aracthgi
ile eserini izleyiciye ulastirir. Izleyicilerin de toplumdaki bireylerden olustugu dustinilirse devre
tamamlanmig olur. Incelemeler, devredeki dort 6genin her birini 6n plana ¢ikartarak
gerceklestirilebilir. Uretilen eserin dig diinya ile olan iligkisine agirhik vererek, toplumu ne kadar
yansitabildigi incelenebilir. Aym zamanda, yonetmenin kendi isteklerinin ne kadarm
gergeklestirebilirlifini saptayan bir ¢oziimleme de yapilabilir. Diger taraftan, eserin bagka seylerle
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iligkisinde degil de eserin kendisinde, olusan yapisina bakarak sonug aranabilir. Son olarak, eserin
okurda uyandlfdlgl tepkileri dikkate alarak eser hakkinda fikir sahibi olunabilir (Sekil 4.1).

Bu c¢aligmada, reklam spotlari ve video kliplerinin dig diinya ile iligkisinin (devingen goriintiiniin
insani, hayati, toplumu ne kadar yansitabildiginin) incelenmesine ve devingen goriintiniin
dogrudan dogruya kendisinin (yapisal 6zelliklerinin) incelenmesine agwhk verilmigtir. Reklam
spotlar1 ve video kliplerini {reten yoénetmenlerin, kendi amagcladiklanmin ne kadarmi
gergeklegtirebildikleri ve izleyicilerin direkt olarak ne sekilde etkilendikleri gibi sorular bu

incelemenin konusu degildir.

Ister sanat eseri olsun, isterse daha farkh bir amaca yonelik tretilmig olsun her yapitn
yorumlanmasi sirasinda degisik yaklagimlar getirilebilir. Eser, i¢inde bulundugu baglamm sinirlar
igerisinde her yoniyle irdelenerek, karsilagtirmah bir ¢dziimlemeye tabi tutulmas: gok yonlii bir
irdeleme imkanini verecektir. Eco (1997), herhangi bir eserin tek bir “dogru” yorumu olmasa da, o
eser i¢in yapilan bir "agini yorum'"un ayirt edilebilecegini belirterek, "en iyi" yorumun hangisi
oldugunu belirleyecek kurallar yoksa da, "koti" olan bir yorumu belirleyebilecek kurallarm
oldugunu séyler. Culler ise, anlamm ele alman baglam igerisinde smirsiz olmadigm, baglamm el
verdigi olanaklara bagh oldugunu vurgularken, bir eser igin énerilebilecek baglamlarn ilke olarak
sirsiz oldugunu soyler. Ayrica, Eco'nun "agir1 yorum” olarak tammladii yorumu, eksik yapilmig
yorum olarak goérmenin daha dogru olabilecegini belirtir.

4.1 Devingen Goriintiiniin Gorsel Yapilanmas:

Devingen goriintiiniin en yaygin dolagmm alanlarindan biri televizyondur. Bu durum, bu alanda fikir
ureten bir ¢ok dugiintiriin dikkatini gekmigtir. Bu diginiirler, degisik bilim alanlarmm yontemlerini
televizyon alanina uygulanuglardir.

Televizyon yaymcilifimn éneminin ve kitleleri etkileme giiciiniin farkedilmesi 20. Yizyihn ikinci
yarisina ve ozellikle 60'l yillara denk gelir. Aynt yiizyihn baglarinda baglatilan ve ikinci devresinde
yogun bir cabgma alam bulan iki Onemli analiz yontemi (Gostergebilin ve Yapsalcihik)
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televizyonun tarihsel gelisimine paralellikler gosterir. Bu iki bilim dahnm da yeni bir elegtiri
gelenegini baglatmalan ve ¢afdag insann hayatindaki gelismelere cevap verebilmeleri onlarm
6nemini daha da arttirmaktadir. Bu iki dnemlbi bilim dalindan ilki olan Gdstergebilim ‘n* iki 6nemli
oncisi vardir: Dilbilim alaminda yaptifi galigmalariyla tanman ve liimiinden sonra yaymmlanan
Genel Dilbilim Dersleri (1916) adh eserde Gostergebilim admda bir bilim dalnn kurulmasi
gerektiginden so6z eden Isvigreli dilbilimci Ferdinand de Saussure (1857-1913); Saussure'un
cagdasi, daha sonra devingen gorintiniin kullamldi: alanlardaki ¢oziimlemeler icin sk sik
bagvurulan bir gosterge kuramm gelistiren Amerikali pragmatist Charles S.Peirce (1839-1914).
Diger bir bilim dak olan Yapisalcilik'ta®* ise gostergebilimin yontemlerini antropoloji, edebiyat,
medya elegtirisi gibi birbirinden farkh alanlarda kullanan Claude Levi-Strauss gibi onciiler kiltiir ve
ideoloji gibi alanlarda yeni agihmlar getirdiler.

Gostergebilim, gostergelerin sistemini; gostergelerin hangi yasalara bagh oldugunu, toplum iginde
gostergelerin bulundugu her alani, msanlar arasi iletigim igin kullamlabilecek her seyi kendi
inceleme kapsanmuna alir. Yapsalcilik da, gostergebilimin yontemlerine bagvurarak inceledigi her
kiiltirel sistemdeki her bir 6Zenin, sistemdeki diger 6gelerle iliskisinden anlam dretebildigini
belirtir. Sistemdeki her bir 6ge, anlamm diger 6gelerinkinden farkh olmasmdan elde eder. Bir 63e
tek bagina anlamh degildir. En kiigik anlamh birimin (g6sterge) incelenmesiyle baglayan boyle bir
elestirel yaklagim, yapitn tamamma bakarak, algilama sonucunda elde edilen ip uglarindan yola
cikilarak gelistirilen geleneksel elestiriden farklihk gosterir.

Televizyonda degisik formattaki programlar, canli yaymlar, tekrarlar vb. yarattiklar1 yaymn gesitliligi
yam stra inceleme zorlufunu da beraberinde getirirler. Farkh akademik disiplinlerin inceleme
alanina girecek gesitli programlar, goéstergebilim ve yapwsalcihgmn sayesinde aymi yontemlerle
incelenebilmektedirler. Burada daha onceden saptanmis bir yontemin ya da bir modelin temel
kavramsal 6nermelerinin, farkh disiplinlere uygulanimt s6z konusudur. (Seiter, 1992)

*Gostergebilim (Im bilimi, semiyoloji, semiyotik): Iletisim amaciyla kullanilan her tarla gosterge
dizgesinin yapisim, igleyisini inceleyen bilim dali.
**Yaprsalahk (Striktiralizm): Bilimin her dalinda “yapi”dan yola gikarak sonuglara nlagma yontemi.
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4.1.1 Gosterge

Dilbilim alanmda artzamanli degil de eszamanh bir yaklagim gelistiren Saussure - o ana kadar
yapilandan farkli olarak - dili tarihsel gelismelerden bagimsiz ve kendi kendine yeterli bir sistem
olarak inceler. Saussure, dilbilimdeki kuramint olugtururken ikili kargithklara bagvurarak
kavramlara agiklik getirmeye galigmugtir.

4.1.1.1 Dil ve Séz

Dildeki dizgeleri inceleyen dilbilimin ikili kargithklarindan biri Dil (langue) ile Soz (parole)
kargithgadir. Soz, dilin bir kisi tarafindan somut kullantmmdir, o dilin belirli bir andaki uygulamasidir.
Dil ise, bir toplumun benimsedigi bir dil sistemi, bir degerler dizgesidir. Dilbilimin amact Soz'
inceleyerek, yapmmn (Dil'in) 6zelliklerini bulmaktir. Dil'in iki 6nemli dzellifi vardir: toplumsal bir
kurum olmas: (bireysel uygulamalar sirasindaki degigikliklere direnmesi) ve bir degerler dizgesi
olmasidir. S0z ise bireysel bir segme ve gergeklestirme edimidir. Dil kodunu* kullanarak birlesimler
gergeklestiren birey, bu birlesimleri zihinsel-fiziksel diizeneklerde disa vurur. (Barthes, 1997)

Dil’in bireysel uygulamalara direnmesi, son derece zor degigen bir yapiya sahip olmasm saglar.
Cok eskiden yazilmus bir yapitin hala okunabiliyor olmasi, onu yazarken kullanilan dilin gok yavasg
degisiyor olmasmdandir. Gostergebilim, gostergenin bu “duragan” 6zelligini temel alarak kurulmug
bir bilim dali olmas: dolayisiyla, s6zel dile nazaran ¢ok daha “zayif” kodlamalar tizerine kurulmus
olan televizyon yaymciliginin ¢oziimlemelerinde smirh bir kullanima sahiptir.

Gostergebilimin her dizgesinde, belli bir iletisim sistemi kullamlarak bir kodlama gerceklestirilir.
Bu iletisim sistemine yeterli derecede hakim olan biri, kodlanmms olan mesajm kodunu
agimlayabilir. Devingen gorintiinin  kullamldig1 durumlarda yonetmen, gorintiyii anlamh

*kod (code): Bir ileti olusturup onu agimlayan gosterge ya da kurallann bitina.
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bir dizge icerisinde diizenleyerek kodlamayr gerceklestirir. Aym iletisim sistemine hakim olmasi
gereken izleyici, goriintiideki kodlamay1 agimlayarak anlama ulagir (Sekil 4.2).

Izleyici
A
Goriintia
8
g
S Goriintii diizenlemesi >
B : :
5 (mise-en-scéne) =
= 3
3 o
v Y
Anlam
Y 6netmen

Sekil 4.2 Gorintimin kodlanmasi ve agimlanmasi (Bitker, 1991, s.11)

Televizyondaki programlar, yiksek teknolojiye sahip araglar1 kullanabilen, iginin ehli
profesyoneller tarafindan hazirlanirlar. Izleyicilerin bu durumda, kodlananlar1 agmmlayabilmek igin
devingen goriintiiyii ve onunla birlikte duyulan sesin (konugmalar, ses efektleri ve >mﬁzikler)
Ozelliklerini iyi bilmeleri gerekmektedir.

4,1.1.2 Gosteren ve Gosterilen

Saussure, diger énemli karsithga gosterge(sign) kavramm agiklarken bagvurur. Gorsel gostergeler
tzerine pek fazla durmayan Isvigreli dilbilimei, s6zli dilin en kiigik anlamh birimi olarak
tanimladig: isitimsel gostergeleri inceler. Gosterge iki ayr1 boliimden olugur: igitim (ses) imgesi
olan gosteren(signifier) ve bu imgenin isaret ettigi kavram olan gosterilen(signified).(Biiker, 1991)
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Sozlu dilde "kedi" gostergesi, bu sayfadaki dort harften (veya biri "kedi" derse duyacagmmz
seslerden) olugan gosterenden ve kedi kavramindan(gosterilenden) olugmaktadir. Bir soézcik
anlammi, yer aldig1 gosterge sistemindeki difer sozciiklerden farkhh olmasmdan alir. Gosteren
diizeyinde "kedi", "keder", "kefal", "komedi", "kemik" vb. gdsterenlerden farkh oldugu igin bize
anlamh geliyor. Kavramsal diizeyde da kopek, kegi, koyun, at, esek vb. ile arasindaki farkliliktan
dolay1 anlamhdir. "Kedik" veya "redi" gibi, aym alfabeyi kullanan ve telaffuz edilebilir kelimeler de
turetilebilir, fakat bu tir sozcikler gosterge sistemindeki difer sézciklerle anlamh bir iligkiye
giremedikleri i¢in, “manas1 olmayanlar” olarak kalirlar.

Saussure'm vurguladig: bir diger ozellik, gostergedeki gosteren ile gosterilen arasindaki iligkinin
nedensizligidir. "Kedi" gostereni ile ¢agristirdigy kavram arasinda herhangi bir dig gergeklik(dogal
veya gerekli) yoktur. Diger dillerde aym gosterge igin farkh harfler kullamhr: Ingilizcede “cat”,

Fransizcada ise “chat”,

Yapisal dilbilime gore dig dimya bir bitin olarak varde. Hayvanlar arasinda herhangi bir ayrm
yaptlmamugtir. Dil, bu biitiini anlamh kilabilmek igin degisik sekillerde bdler. Ayrimlar degigik
bakis agilarma gore yapihir. Bu yiizden her dil dig diinyayr ayn1 sekilde bolmez. Moran'in (2001,
s.189) verdigi ornek agiklayici niteliktedir: Tirkgede hem gayirda otlayan hayvana hem de sofrada
yenen ete koyun denirken, Ingilizcede ilkine sheep digerine de mutton denir. Burada Ingilizcenin,
Tirkgeye gore diinyay: farkh gekilde bolmiis oldugu goriinmektedir.

4.1.1.3 Dizisel ve Dizimsel Baglantilar

Ikili kargitliklarn bir digeri de dizisel ve dizimsel baglantilardir. Bir bolimii ses benzerligi ile bir
boliima de anlam benzerhigi ile belirlenmig, ayni anda birlikte olmayan bir dizi ¢agragimsal 6geyi bir
belleksel dizide birbirine baglayan bagmntiya dizisel bagmmti denir. Dizimsel bagmtida ise,
gostergeler bir zincir olusturarak birbirine baglanirlar. Isitimsel gostergelerin zaman ¢izgisinde
ardarda dizilme zorunluklarindan dolay: -iki sozciik aym anda séylenemez- dizimsel bagmt1 yatay
eksenlidir ve dayanagi uzamdir. Buna kargilik, diisey dizlemde aym anda bir arada bulunmayan
Ogeleni birbirine baglayan dizisel bagintinm gergeklestifi yer beyindir. (Biiker, 1991)



Dizisel ve dizimsel bagmntilar s6zlii dilin diginda hayatin her alaminda fark edilebilirler. Bir insanin
gunhik kiyafeti buna bir 6rnek olugturabilir. Giyilen kiyafetteki pantalon, gomlek, ceket vb. degisik
6geler bir bolimleme iglemi sonucunda dizimsel bagintt olugturur. Bedenin aym noktasmda, ayni
anda bulunamayacak olan giysilerin olusturdufu obek (kot pantalon, kumas pantalon, deri
pantalon vb.), smiflandirma iglemi sonucunda elde edileﬁ dizisel bir bagmtt diizlemidir. Dizimsel
dizlemde diizdegismecelerin*, dizisel diizlemde ise egretilemelerin** gergeklestiSini vurgulamak

gerekir.

Devingen gérintiide dizimsel bagintilar, s6zli dilin uzamda gergeklesen dizimsel bagmtilardan
farkh gergeklegirler. Gostergebilimin, dilbilimden farklilik gosterdigi noktalar: belirtebilmek igin ik

once Peirce'm gosterge kuramim incelemek gerekir.

4.1.2 Devingen Goriintiiniin Anlam

Saussure'un gelistirdigi dilbilim teorisine gore gostergenin iki 6gesi olan gosteren ile gosterilen
arasmdaki baglant: nedensizdir. S6zli dilde gosteren anlamimni, aym dizgedeki diger gosterenlerden
farkh olmasmdan elde eder. Devingen goriintiide ise gosteren ile gosterilen hemen hemen dzdestir.
Gorinti hem gosteren hem de gosterilendir. Herhangi bir filmde kedi géstermek isteyen bir
yonetmen kedinin devingen gorintisini gosterecektir. Monako'nun (2002) deyimiyle, devingen
gorintinin gostergesi kisa-devre yapmis gostergedir.

*diizdegigmece (metonymy): Dizimse} ditzeyde, benzetme amac: gilditlmeksizin, gergeklestirilen degismece tir.
**egretileme (metaphor): Dizisel ditzeyde, benzetme amaciyla, gergeklestirilen defismece tart.
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4.1.2.1 Simge, Belirti ve Ikon

Gosterge uzerine farkli bir kuram geligtiren Peirce, gostergeyi herhangi biri igin herhangi bir seyin
yerine gecgen bir sey olarak tammlar. Gostergenin tamnnnda ¢ Oonemli oge vardir (aktaran Biiker,
1996, s.58):

a) nesne,

b) gosterge,

c) bu gostergeyi yorumlayan kigi.

Peirce, Saussure'un gosterge olarak tanimladifi gosteren ile gosterilen arasmdaki nedensiz iliskiyi,
¢ temel gosterge smifindan biri olan simgeye karsilik geldigini vurgular. Peirce'e gore simge,
anliksal bir ¢agnsim sonucu olusur ve nesnesine bir yorumcu aracthftyla baglanir. Yorumcu,
simgede gosterge ile nesnesi arasindaki uzlagima dayah baglantiyr tamdigt igin anlami bulur.

Pierce'e gore diger iki gosterge smifi ikon ve belirtidir. Nesnesi ile arasinda benzerlik iliskisi olan
gosterge ikondur. Bu ilgki aym zamanda bir nedenlilik iligkisidir ve yorumcu tarafindan
yaratilmamugtir. Yorumcu onu sadece kullanir. Yorumcu nesne ile gbsterge arasindaki benzerlik
iligkisini, bir haritayr okumay1 6grendigi gibi "6grenmesi" gerekir. Ikona 6rnek olarak portreler ya
da diyagramlar verilebilir. Nesnesini, aralarmdaki varliksal bag nedeniyle temsil eden gosterge
belirtidir. Belirti nesnesme fiziksel bir bigimde baghdir. Belirtiye en iyi 6mek, duman ile ateg
arasmdaki varliksal bag gosterilebilir. Duman ile ates arasindaki fiziksel bagdan dolay:, duman
atesin belirtisidir. Kamera ile kaydedilen gérintilerin cogu belirtidir.

Eco, bir seyin bagka bir geyin yerine gecebilmesi ve anlam olugturabilmesi igin, bu iki sey
arasmdaki baglantinin kiltirel olarak onaylanmig olmasi gerektifini belirtir. Yorumlayan, kiiltiirel
bir uzlagty1 onayladig1 igin, herhangi bir gey ile bagka bir sey arasindaki baglantiyr anlamlandurr.
Ikonlar ve belirtilerde dahi kiiltirel uzlagilar vardmr. Televizyondaki goriintiilerin bir 6zelligi de,
igerdikleri bu tiir kiiltiirel uzlagilar izleyiciler i¢in o derece agina hale gelirler ki, izleyiciler onlar
sozlii dilin herhangi bir sembolik gostergesi gibi dogal bir gekilde algiarlar. Televizyondaki
gorintiiniin iki-boyutlu olmasi, perspektif, kamera agilar, renk, 151k, nesnelerin kameraya uzakhii
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vb. gibi 6zellikler, kamera ekibi tarafindan herhangi bir agir1 kullanima tabi tutulmadiklan sirece,
izleyiciler igin algilanmalar1 son derece kolaydiriar.

Ug tir gosterge sadece tek tek kullanlmamakta, zaman zaman ikisi ya da tigi bir arada
bulunmaktadirlar. Televizyon yaymciiginda ikon, belirti ve simge aym anda sk sik
kullamlmaktadir. Goriinta ile birlikte seslerin ve yazilarm ekranda gorinmesi, televizyon
yaymciligmm en 6nemli o6zelliklerinden biridir. Ozellikle televizyonda gosterilen reklamlarda bu
duruma sk sik raslanmaktadir. Televizyonda yaymanan goriintiller hem ikon hem de belirti
olabilmekte, ve aym zamanda degisik programlarda yazili simgeler de ekrana belirmektedir. Biitiin
bu ozelliklerinden dolay: televizyon, seslere ya da gorintillere gogu zaman gerefinden fazla agirlik
veren, estetik degeri diigiik bir iletisim otarm olarak tammlanmaktadir. (Setter, 1992)

4.1.2.2 Temelanlam ve Yananlam

Gorintinin t6zi ve bigimi Uzerinde aragtwrmalar yapan Biker (1991), goriintiinin tozing
gozimiizle gordiigiimiz tim nesneler, bigimi ise ahcmm(kamerammn) belli bir agidan gosterdigi
nesneler olarak belirler. Aymi nesneyi gosteren iki gérintinin toézleri aym olabilir, ama bu
goruntiler iki farkh bigimde gosterilir. Goriintiniin birimlerinde herhangi bir degisiklik gorintinin

bigiminin degismesine neden olacaktir.

Devingen gérintii ikonik ve belirtisel gostergelerden olustugundan dolayr nesnesi ile arasmda
nedensel ya da benzerlige dayal bir iligki vardir. Bu iligki gorintiiniin ¢ok gii¢hu bir temelanlamsal
nitelie sahip oldufunu gosterir. Temelanlam (denotation), bizim anlamak igin ¢aba sarfetmek
zorunda olmadigmmz, aligkanhklar sonucunda uzlagimsal olarak anlamlandirabildigimiz anlamdir.
Bir goriintiide temelanlam birinci anlam diizeyidir. Gortintiideki nesne gosteren, nesneye kargilik
gelen kavram ise gosterilendir. Bu dizgeyi olugturarak goriintiideki nesnenin ne oldugunu anlamig
oluruz. Ornegin televizyonda bir "kartal" goriintiisi gordugtimizde(gosteren), bu gorintinin
kartal nesnesine karsi geldigini (gosterilen) anlanz ve temelanlamim bulundugu birinci anlam dizeyi
tamamlanir.
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Ikinci anlam dizeyi olan yananlam (connotation), birinci anlam diizeyinde anlamlandirdigimz
gostergeyi kullamr. Yananlamda, birinci anlam diizeyin gostergesi gosteren olarak belirlenir ve
bulundugu baglamdan bareketle farkli bir anlam getiren bagka bir gosterilen olugur. Barthes birinci
anlam diizeyindeki gostereni tanimlamak igin kamera agisy, renk, 151k, kompozisyon vb. gibi 6geleri
dikkate almak gerektigini belirtirken, yananlamm gogu kez tek bir kelime ile agiklanabilecegini
belirtir(cimri, romantik, komik, algakgoniillii, vatansever vb.). (Seiter, 1992) Birinci anlam diizeyi
herbangi bir dil dizgesinde olugur, ikinci anlam diizeyi ise ikinci bir dil olarak bir #st-dil olarak
belirlenir. Sekil 4.3'te gematik olarak temelanlamsal ve yananlamsal anlam diizeyleri dosterilir.

Verdigimiz. ornekte birinci anlam dizeyinde elde etigimiz "kartal" goéstergesi, ikinci anlam
duzeymin gostereni olur. Eger biz bu kartal goriintasini bir askeri flamanm iizerinde goriiyor isek,
o zaman yananlamsal diizeyde cesaret, gorev bilinci ve adanmighk gibi anlamlan tretebiliriz. Aym
kartal gorintisiinii bu kez yan agik bir cezaevi lizerinde ugarken goériiyor isek bu kez bu
gosterene, Ozgirlik gosterileni yananlamsal olarak belirleyebiliriz. Buradaki yananlam, birinci
diizeydeki gostergenin iginde bulundugu baglam dikkate almarak belirlenir.

Temelaniam 1. gosteren 2. gbsterilen
B 3. gbsterge .
| | GOSTEREN H.GOSTERILEN
Yananlam |

HL.GOSTERGE

Sekil 4.3 Temelanlamsal ve yananlamsal anlam diizeyleri (Barthes, 1998, s.184)

Kartal ile ilgili verdigimiz 6rneklerden ilkinde, diger olas1 kuglar arasmda kartaln segilmis olmasi
yananlamn belirleyici diizeydedir. Kartal yerine giivercin segilseydi, gorev bilinci ve adanmighk
degil de bariy yananlamsal diizeyde uretilebilirdi. Burada, kartaln olasi difer kuglar arasmnda
secilmig olmasi dizisel (paradigmatik) bir yananlammin olugtufunu goésterir. Diger drnekte ise,
hapisanenin iizerinde ugan kusun kartal veya giivercin olmasi yananlamsal dizeyinde onemli
degildir. Yananlam, ard arda gelen gekimlerin - ilk 6nce hapisanenin gekimi, ardindan hapisanenin
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tizerinde ugan kusun gekimi - kargilastriimasindan anlamm elde eder. Bu dizimsel (sintagmatik)
yananlama bir 6rnektir.

Seiter (1992), televizyonda yaymlanan gorintiilerde temelanlam ile yananlam arasmdaki ayrimm
bazen g¢ok zor yapilabilecegini belirterek, yananlamin birinci anlam diizeyine yapigmig bir parazit
olarak diigiinmenin belki de daba dogru olabilecegini vurgular.

Devingen goriintiiniin en kiigiik birimini tanimlamak son derece giigtir. Sozlii dilde kelimeler,
timceler ve paragraflar ayit edilebilirken, gorintilyii herhangi bir alfabeye kargilik gelebilecek
anlamh birimlere gore smiflandirmak mimkiin degildir. Devinmekte olan gorintiiniin tek bir karesi
dahi, temelanlama ve yananlama sebep olabilecek pek ¢ok gostergeyi barmdirir. Saniyenin 1/30'u
gibi kisa bir siirede ekranda goriilecek olan bu kare ile birlikte duyulabilecek olasi sesler,
konusmalar ya da 6zgiin miizik bu kadar kisa bir zaman aralifinda higbir anlamlar: olamayacaktir.

Metz'e gore gagdas sinemanin (sesli ve konugmah sinema) beg degigik gereci vardir:
a) devinimli goriinti,
b) yazinin grafik izi (tanitma yazilari, arayazilar, goriintiideki yazilar vb.)
c) ses efektlert,
d) mizik ve
e) konugmalar. (Metz, 1973, 5.94; aktaran Biiker, 1991, 5.42)

Seiter(1992), Metz'in siniflandirmasmi televizyona uyarlamaya galigirken yazmmimn grafik izi gerecini
logolar, smir gizgileri, goriintii i¢i gergeveler, diyagramlar ve bilgisayarda hazirlanoms canlandirma
goruntiileri kapsayan daha genis bir grafikler gereci ile degistirir. Televizyonda grafiklerin degisik
uygulamalaniyla kargilagihr. En bagta her kanalin logosu, reklam kugagi sirasinda ve 6zel durumlar
diginda siirekli ekranin bir kogesinde belirir. Ayrica, degigik programlarin logolar1 da, program
yaymi boyunca ekranin difer bir kosesinde gorilebilir. Sponsor logolari, genellikle programin
sonlarinda altyazi olarak veya bitiin ekram kaplayacak sekilde yansitilabilir. Degisik programlar
igerisiﬂde grafiksel anlatimlara, diyagramlara, ekran igi ikili ya da dabha fazla gergevelemelere,
altyazilara vb. grafiksel uygulamalara anlatimi basitlestirmek amaciyla bagvurulabilir. Degisik
programlar arasinda, reklam kugsaklarin baginda ve sonunda ya da tantim spotlan sirasinda da
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grafiksel uygulamalar kullambr. Ozellikle 6zel televizyon yaymcilifmda bu kadar yogun bir
grafiksel “yiiklemeye” maruz kalan goérintiiler, estetik diizeyde deger kaybederler. Barthes,
televizyondaki grafikler, yazilar ve konugmalarm goriintiiniin olas1 anlamlarm kisitlayicy, belirli bir
ideolojiye sahip gosterilenlere yonlendirici etkisi oldugunu soyler. Izleyici boylece, televizyondaki
goriintiden tiretebilecegi olas1 yananlamsal anlamlandirmalardan kisttlanmug olur. (Seiter, 1992)

Televizyondaki ses boyutu, grafiksel uygulamalara benzer bir sekilde gorintinin anlamm
aciklayict yonde kullamhir. Konugmalar, mizik ve ses efektleri gorintiiyii domine ederek
televizyon izleme bagmlihfmmz artirict yonde etki eder. Sadece dinleyerek televizyonda olup
bitenler anlagilabilir. Bu 6zelligi ile evin en 6nemli “eflencesi’ne doniigen televizyon, bagka bir is
yapilirken de (yemek yemek, bulagik yikamak, iitii yapmak vb.) agik kalabilmektedir. Bu 6zellik,
sadece dinlenildigi zaman bir radyo gorevi de gorebilen miizik televizyonu i¢in de gegerlidir.

4.1.3 Devingen Goriintiiniin Birimleri

Devingen goriintii, uzamda yer kaplayan pargasal birimlerden ve tek bagma varliklar: olamayan,
sadece pargasal birimlerle birlikte varolabilen pargaiisti birimlerden olusur. Cok daba kisa bir
sirede etkili olabilmek cabasiyla reklam spotlari ve video kliplerinin Ureticileri, devingen
gorintiniin tim olanaklarm kullanmaya ¢absmglardir. Bunun igin, reklam spotlarnt ve video klipler
sinema filmlerinde goriilmeyecek derecede yogun bir bigimsellie sahipler.

4.1.3.1 Parcasal Birimler

Devingen goriintiniin pargasal birimleri gekim (shot), sahne (scene), ayrim (sequence) vb. gibi
uzamda yer kaplayan birimlerdir. Reklam spotlar1 ve video klipler bir ya da birkag sahnede
gergeklestirilen gekimlerden olusurlar. Anlatimei olan reklamlar ve miizik videolarmda kendi i¢inde
biitiinkik tagiyan sahnelerden olusan tek bir ayrim bulunabilir. Fakat, video kliplerde olusturulan
anlatimlar genellikle daha karmagik bir yapiya sahiptir ve sahneleri ve ayrimlari ayirt etmek kolay
degildir.
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Televizyon yaymcihginn en 6nemli 6zelliklerinden biri yakin ¢ekimlerin (ytz ¢ekimleri) ve ayrnti
cekimlerin agirhkta olmasidir. Yakin gekim, gereksiz ayrintilant kenarda birakip, izleyicinin ilgisini
anlatimsal olarak vurgulanmas: istenen kiginin tzerine geker. Ayrinti ¢ekimi aym iglevi nesneler
vurgulanmak istendifi zaman gergeklestirir.

Televizyonun bir diger 6zelligi de 6znel kameranin (subjective camera) stk sik kullanilmasidir.
(Zettl, 1990) Oznel kamera kullanim iki sekilde gergeklesir. Ilk uygulamada, gekilmekte olan kisi
kameramin mercegine bakarak g6z temas: saglar. Reklamda ve miizik videolarinda ¢ogu zaman
kullamlan bu uygulamada, izleyiciye bakan kisi kigisel temas saglayarak daha fazla ilgi gekmeye ve
seyirciye daha samimi gorinmeye galsir. Oznel kameranm bir diger uygulamas: da, izleyicinin
¢ekilmekte olan kiginn gdzinden gbriyormus gibi sahneyi gormesidir. Bu uygulamada izleyici
¢ekilmekte olan kigi (reklamda oynayan nlii kigi, miizik videosunda sarki sdyleyen pop star1 vb.)
ile 6zdeglesir.

Reklamlarda ve mizik videolarinda ¢ok sik kullamilan bir diger g¢ekim tirii uzak cekimdir.*
Reklamlarda tamtilan Girinin ve miizik videolarmda tanitilan pop starin dogalhfi, masumiyeti ve
doga ile bag edebilme kabiliyeti gibi 6zellikleri 6n plana gikarmak igin uzak manzara gekimleri
tercih edilir.

4.1.3.2 Parcaiistii Birimler

Devingen goéruntiiniin parcaiistii birimlerinin tek bagina varliklan yoktur, ancak pargasal birimlerle
birlikte varolabilirler. Pargaiistii birimler renk, kamera hareketleri ve gegislerdir (transitions).

Renklerin anlamlart uzlagiya dayali oldugu igin ilkeden tilkeye ya da yonetmenden yonetmene
degigebilir. Renkler kimi zaman igerige uygun olarak kiiltiirce belirlenmis anlamlar1 gagrigtirabilir,
kimi kez de istenilen renge yonetmen tarafindan istenilen anlam kodlanabilir.

*Dinyada herkes tarafindan kullamlabilecek, standart bir c¢ekim o©lgegi konusunda heniiz bir uzlagiya
vartlamamastir. Bir tilkede orta gekim olarak adlandinlan bir ¢ekim olgegi bir diger tilkede bel ¢ekimi, bir baska
tlkede de Amerikan ¢ckimi olarak adlandmlabilir. Genellikle gekim oOlgekleri normal bir insanm goriinti
gercevesinde goriimme oranina gore belirlenir. Burada soz konusu olan wzak ¢ekim, insanm ¢ok uzaktan, sanki bir
helikopterin igerisinden ¢ckilmis gibi, kendi boyundan birkag kat bayitk olan bir gorintii gergevesinde
gorimmesidir.
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Reklamlarda ve miizik videolarinda, sinema ile kargilagtinldiginda kamera hareketleri gok daha
yogun bir sekilde uygulanmaktadir. Reklamlarda ve mizik videolannda betimleyici ¢ekimler
arasmda kaydirma ¢ekimleri ve ving gekimleri en fazla kullamlan gekimlerdir. Bu iki ¢ekim de hem
gbriintiiye hareket kazandiran hem de kameranm varhgm hissettirmeyen niteliktedirler. Ayrica
ozellikle video kﬁplerde melodideki ritmi gorsel olarak yansitabilmek igin optik kaydirmalara
(zoom in/out) sik sik bagvurulur.

Reklamlarda ve ozellikle miizik videolarinda, video teknolojisinin sagladifi genig ol_anaklar
nedeniyle gok farkh 6zellikte gegisler kullamlmaktadir. En ¢ok kullanilan gegis tiirleri kesme (cut),
zincirleme (dissolve), bindirme (superimposition), kararma-agilma (fade out/in) ve silinmedir
(wipe).

4.2 Anlatimmn Yapisal Ozellikderi

Anlatinin yapisal 6zelliklerinin incelenmesi 20. yiizyilin ikinci yarisimnda hiz kazanmms ve 80'h
yillardan itibaren bu alanda yapilan ¢alismalar genis okuyucu kitlelerine ulagma sans1 elde etmigtir.
Bu incelemeler yapisal 6zellikler iizerinde yogunlagtiklarindan dolays, incelenen anlatimn kékenini
ve anlatinin okuyucuw/izleyici Gzerindeki etkisini kendi alanlarmm digmda birakmuglardir. Yine de
anlatimn yapisal 6zelliklerinin incelenmesi, televizyon gibi programlarn pek ¢ogunun bir anlat
yapisi igerdigi distintlduginde 6nemi ortaya ¢ikmaktadir. Bu ¢aligmanin konusu olan televizyonda
yaymlanan reklam spotlar1 ve video kliplerin biyik bir gogunlugunda da bir dykiiniin anlatildi:
gorulmektedir. Anlatilardaki betimleme dizeyleri incelenmeden once Yapisalcilik’a kisaca
deginilecektir.

4.2.1 Yapsaleihk

Televizyon yaymciifn kurallarim saptamaya cgalisan yapisalci yaklagim, ele aldig dilin ya da
kiltirin kendi i¢ yapisim ¢Ozimlemeyi amaglamaktadir. Yapsalcihfin yontemleri ile
¢oziimlemeler, dis etkenlerden armdinilmg daha kesin sonuglar verebilmektedir. Gostergebilimde
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tek tek sozler incelenerek, dilin zellikleri tammlanmaya galistlr. Gostergebilime benzer bir gekilde
yapisalciikta da, belirh 6mneklere bakilarak, bu 6rneklerdeki uygulamalarm 6zellikleri degil de,
sistem bir butin olarak ¢ozimlenmeye gahgilir. Gostergebilimde kullamlan dilin bigimsel 6zellikleri
incelenirken, yapisalcilikta ise metinler ya da gostergeler iireten kiiltiirel sistemin bunu nasil
gergeklestifi tizerine durulur.

Yapisalcilik alannda yapilan ¢oziimlemelerde, her zaman insanlarin kendi aralarinda ve doga ile
thigkilerinden olusan kiltirin bir tanmm yapilmaya caligilr. Bir kiltiirin olugturdugu sistem
igerisinde her 6ge, aym dizge igerisinde bulunan diger 6gelerden farkh olmasindan anlam kazanir.
Bu ogelerden her biri anlamim, yapisalct yaklagim tarafindan onerilen ikili kargthiklarla olan
baglantisindan elde eder. Onerilen ikili kargithiklardan bazilari bireyseltoplumsal, kadm/erkek,
doga/kiiltiir ya da akil/madde kargithklandir. (Seiter, 1992)

4.2.2 Anlatilarda Betimleme Diizeyleri

Anlatinin g temel 6gesini dinya(uzam), dinyay1 ele alan 6zne(belli biri) ve her ikisinin yer aldig1
zaman(belli bir an) olarak tamimlayan Yiicel (1995), bu &geden herhangi birinde en ufak bir
degisiklik gerceklestifinde olusturulan baglamm degisiklige ugradigm vurgular. Kozloff (1992)
1se, anlatinin kuramsal olarak iki unsurdan olugtugunu belirtir: "kime ne oldu" nun yanitim veren
oyki (story) ve bu oykinin "nasil anlatildigmi” agiklayan soylem (discourse). Kozloff ayrica
televizyona Ozgi tuglnci bir kavram daha ekler: yaymn akisi Burada oykinin ve séylemin
televizyon kanalinin program akigindan dogan séyleminden etkilenme dereceleri dnem kazanir.

Siire olarak oldukga kisa olmalarina ragmen reklam spotlarinda ve video kliplerde bazen, 6ykiiniin
temel 6zelligi olan giris, gelisme ve sonug bolumleri dramatik Gggen( serim, dugim, ¢oziim) diizeni
icinde anlatilular. Anlatilar televizyondaki programlarm gofunda bulunmalari, anlatinm yaygm
oldugu ve anlatima dayanmayan programlarm kenara itildigi bir yaymcilik sdyleminin televizyona
hakim oldugunun da gostergesidir.(Kozloff, 1992)
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Oykiiyii, kronolojik bir sira iginde bir araya getirilmis olaylar dizisi olarak tamimlayan Kozloff
(1992), oykideki olaylarm gergek hayattaki gibi raslantisal bir sekilde geligmedigmi, her seyin
belirli bir siraya ve bir neden sonug iligkisi igerisinde diizenlendigini vurgular (X olur, ardindan da
Y olur ve/veya Y oldugu igin Z olur). Her anlati dykiiniin anlatilis bigimini agiklayan bir sdyleme
sahiptir. Oykiideki olaylar karmagiklastikca, dykiiyii etkileyen olaylar arasinda, dykiniin geligimini
etkileme derecesine gore belli bir hiyerarsik sira olusur ve .bam olaylar 6nem kazamrken bazilari
ikinci planda kalir.

Barthes (1997) yapisal bir ¢goziimlemeyi gergeklestirebilmek igin, anlatin kurulusu igine giren
yiginla dfeyi smflandiran betimleme diizeylerini ayirt edebilmek gerektifini belirtir. Belli bir
diizydeki bir birimin ancak bir iist diizeye katilabilirse anlam kazanabilecegini belirten Barthes,
anlatin bir diizeyler agamalanmasi oldugunu vurgular: "Bir anlatiy: anlamak, yalmzca bir 6ykinin
¢oziliig siirecini izlemek degil, aymi zamanda, bu anlatida "katlar"in bulundugunu gérmek, anlat:
"cizgi"sindeki yatay eklemlenigleri, 6rtikk bir bigimde dikey olan bir eksene yansrtmaktir. Bir
anlatiyt okumak (dinlemek), yalmzca bir sozcikten obirine gegmek degil, aym zamanda bir
diizeyden dbiiriine gegmek demektir." (Barthes, 1997, 5.91) Ele alman herbangi bir anlatinin dyki
diizeninin karmagik bir yapiya sahip oldugunun farkinda olan Barthes, anlatisal yapitlarda g
betimle diizeyi ayirt etmesini onerir: "Islevler", "eylemler" ve "anlatma"(dykiileme) diizeyleri.

4.2.2.1 slevier

Barthes (1997), yapisal ¢dziimlemesine en kiigiik anlati biriminin tanmnlanmasin yaparak baslar.
Dizgeyi olusturan birimlerin 6lgiitii anlam olarak belirlenirse, 6ykiiniin igerisinde bazi pargalarm
islevsel ozelligi bu birimleri olugturdugu goz 6niine alindiginda, bu birimlere "iglevler" ad1 verilir.
Bir anlatimin her zaman igin sadece islevlerden olugtugunu vurgulayan Barthes, bitiiniyle anlamsiz
bir ayrintmin dahi "sagmanin ya da yararsizin anlamima gelip dayana"cagmni belirtir. Anlatmm "dil"1,
konugma dilinden farkldr. Anlatimn en kigik anlam olugturan birimini (iglevler) kimi kez
timceden biyik birimlerle, kimi kez de kigiik birimlerle gosterilebilir. Bazen tek bir sozcik bile
bir iglevsel birim olugturabilir. Bu durumu bir drnekle agiklamaya gahgalm: Eger bir dykide bize
"Mechmet onsekiz yagina basti"deniyorsa, onsekiz tek bagma bir iglevsel birim olusturur, ¢iinki
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oykuniin biitini i¢in 6nemli olan bir duruma (Mehmet'in resit olmasina) isaret eder. Burada anlat1
birimini, dilsel birim(sdzciik) degil de onun yananlamsal degeri olusturur.

Islevsel birimleri iki ayn islevsel smifa ait birimler olarak smiflandirabilmek igin, bu birimlerin
baghlagik dgelerinin aym diizeyden birimler mi oldugu yoksa belli bir dﬁzeydeki. birimlerin agiklik
kazanabilmesi igin bir Gist diizeye gegmesi mi gerektifine bakmak gerekir. Baglilagik ogeleri aynt
dizeydeki birimlerde bulunan iglevsel birimlere "dagilimsal iglevler" denir. Barthes (1997),
Tomagevski'nin yaptigt baz1 ¢gozimlemelerden 6mekler vererek bu islevleri agiklamaya galigir: bir
tabancanin satm ahnmasinin baghlasik 6gesi bu tabancamn kullanilacagi andir; telefon ahizesini
kaldirmanin baghlagik 6gesi bu ahizenin yerine konacagi andin. Eger Oykiideki bu gelismeler
gergeklesmez ise, orada bir kararsizhk ve doniisimin yaganacagi bir Ust dizeye gegmenin
olusabilecegi goriitir. Ikinci tiir birimler smifi da anlamin olusumu igin bir st birimler smifina
ihtiyag duyan(bir wist diizeyde agikhik kazanan) "bitiinlesme iglevleridir". Burada birimle baghlagik
Ogesi arasindaki iliski dagihimsal degil biitiinlegme iligkisidir. Barthes bu tir biitiinlesme iglevlerini
"belirtiler" olarak tanimlar ve belirtilerin aksine dikey degil de yatay iliskilere sahip dagilimsal
islevleri de asil "iglevler" olarak gosterir. Belirtilere 6rnek olarak, bir oyki igersinde degisik
davramglar sonucu herhangi bir karakter hakkinda elde edilecek biitiinsel anlamlandirmalardir.
Herhangi bir karakterin davramglarmm eylemler dizisi tstinde herhangi etkisi olmasa da degigik
gosterenlere isaret etmesi ve bu belirtilerden biitiinleyici bir anlamin(kahramanm karakteristik
ozellikleri) elde edilmesi s6z konusudur. Belirtiler, egretilemeli baglantisal 6geler igerdikleri igin
dizisel, islevler ise diizdegismeceli baglantisal 6geler igerdikleri igin dizimsel birimlerdirler. Baz1
anlatilar iyice iglevsel bazilar: ise iyice belirtisel olabilir.

Barthes (1997) islevieri de, gergek baglanti yerlerini olusturan "asal iglevlere"(ya da
"gekirdeklere") ve baglanti-iglevierini ayiran anlati uzammm doldurmaya yarayan "bitimleyimler”
olarak ikiye aymr. Bir islevin asal olabilmesi igin bir kararsizhgin baglatmasi ya da sonuglandirmasi
yeterlidir. Asal iglevler anlatmin risk anlandirlar. Hem ardigik hem de vargssaldirlar. Séylemin
anlamsal iglevini siirekli canli tutan biitiinleyim ise ancak soylem degigiklie ugradifinda ortadan
kalkar. Aym sekilde soylem diizeyinde bir islevsellik tagiyan "bilgilendirenler” de anlam belirten
katigiksiz veriler olarak (6rnegin bir kiginin yag1), Ortik gosterilenlere sahip "belirtilerden”
ayrilirlar. ‘
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Islevsel diizeydeki birimler asal islevler, bitimleyimler, belirtiler ve bilgilendirenler olmak tizere
dort ayn siifa baglanabilir. Bazi birimler karma olabilirler(birden fazla sinifa bagh olabilirler). Asal
islevler, diger birimlerin doldurdugu, az sayidan olugan sonlu bitiinler olugtururlar. Asal islevler
aym zamanda anlatin temel gatisim olustururlar. Mantiksal bir asal iglevler dizisine "kesit" adi
verilir. Burada asal iglevler arasinda bir dayamsma baglantisinin bulunmasi gerekir. Dayamigma
oncili olmayan asal islev diziyi baglatir, ardili olmayan islev ile de dizi kapanir. Kesiti basit bir
ornekle agiklamaya g¢ahgalhm: Sinemada film seyretmek, giseden biletin satm almmasi, biletin
gosterdigi koltuga oturulmasi, filoin seyredilmesi ve film bittikten sonra sinama salonunun
terkedilmesi gibi farkl: islemler kapal bir kesit olustururlar. Bilet satm alnmadan film seyredilemez
ya da sinema salonu terk edildikten sonra film seyredilemez. Burada kesitin adlandiriimas:
goziimlemeyi yapanmn yetkisindedir, yani wistdilsel bir nitelie sahiptir. Dinlemek sadece algilamak
degil aym zamanda kurmak ise, kesitleri kavrayan ¢dziimleyici onlan bir ustdilin pargalar olarak
algilar.

Anlatmm, ardigikhk ve vargi, zaman ile mantik arasinda bir karigiklk olugturduuna deginen
Barthes , su anlamh soruyu sorar:"Anlatida zamannmn gerisinde, zamana bagh olmayan bir mantik
var mi?" Barthes anlat1 zamanint agiklamak igin yine anlatmin mantifina bagvurmamiz gerektigini
belirterek, zamansallik dZesinin anlatinm(sdylemin) yapisma iligkin bir smifi oldufunu vurgular:
"Anlat1 agisindan zaman diye adlandirdiginiz sey yoktur ya da en azindan iglevsel bakmmdan bir
gosterge dizgesinin Ofesi olarak vardir: Zaman gercek anlammyla séyleme degil, gondergeye
baghdur." (Barthes, 1997, 5.99),

Kesitin ardigik bir siradaki kiigik eylemlerin kapah bir yapi i¢inde bulunmalan oldugunu daba 6nce
belirtmigtik. Bir anlatimn igerisinde her kesit daha genig bagka bir kesitin yahn 6gesi bigiminde islev
gbren bir birim olugturabilir. Boylece kiigiik birimlerden olugan bir Gist birimler ag:, anlatinin
piramidal yapism olusturur. Ornegimize donersek, "sinemada film seyretmek" kesiti, bir pazar
ginind gecirmek olarak Ozetlenebilecek ve geg kalkmak, kahvalti etmek, disartya gikmak,
sinemada film seyretmek ve eve geri donmek gibi kesitlerden olusan bir anlatimn bir birimi olarak
slev gorir. Verdigimiz ornekte ogeleri ¢izgisel bir dizi igerisinde swalandirdik. Anlatiy1
¢ozimlerken birgok kesitin 6geleri diger bir kesitin 6geleriyle i¢ ige girebilecegini ve birbirlerine
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eslik edebilecegi gorillecektir. Ornegin kahvalt: etmek igin hazirlanan bir tost disarya gikildigmda
yenilebilir, boylece "kahvalt1 etmek" kesitinin dgeleriyle "disartya ¢ikmak" kesitinin dgeleri biribiri
icine girmis olacaklardir. Bitiin bu kesitler anlam kazanmaya bagladiklarmda bir Gst diizeye,
"eylemler" diizeyine ulagirlar.

4.2.2,2 Eylemler

Anlat1 klglsmm olusmug bir varlik olarak tammlanmasina kars1 gikan yapisal ¢oziimleme, onu ruhsal
ozler olarak tammlamaya ve bir "varhk" olarak degil de bir "eyleme katilan” olarak tammlamaya
cahgir. Anlat1 kisilerini ne olduklarma gore degil de, ne yaptiklarina gore betimlemek dogru
olacaktir. Bu yiizden ikinci betimleme diizeyi, anlat1 kigilerinin diizeyi olmakla birlikte, bu kigiler
eylemlere katilimlar1 sonucu tammlandiklarina gore, "eylemler" dizeyi olarak adlandirilir: "Bu
sozcik birinci diizeyin dokusunu olusturan kugilk edimler anlammda degil, ama "praksis"in
(eylem) buyik eklemlemeleri (istemek, bildirigim kurmak, savagm vermek) anlaminda ele
almmahdur.” (Barthes, 1997, 5.105)

Yukardaki ornefimizi siirdirerek aciklamaya g¢ahgirsak, baftasonunu gegirmek i¢in sinemaya
gitmeye karar veren "anlati kigisi"nin, herhangi bir Hollywood filmini degil de bir Afrika
tlkesindeki yasanan aglifi konu edinen bir filmi segmesi; bu eylemi bize kendisi ("anlat1 kigist")
hakkinda, eyleme katilan olarak tammlamamza yardim edebilecek ipuglar: verecektir.

Barthes (1997) anlat1 kigileriyle ilgili smiflandirmann heniiz saglkh olarak yapilamadim
belirtirken, "bir anlatinm 6znesi kimdir?" sorusunun da sorar. Anlat1 kigilerinin anlamlarmi, ancak
onlart betimlemenin tGgincii dizeyine kattigmmizda bulabileceklerdir. Ugiincii diizey "anlatma"
(6ykiileme) diizeyi olarak adlandurihr.

4,2,2.3 Anlatma

Belli bir dykiiyii, bir anlatig bigimi (sdylem) igerisinde anlatmak i¢in en azindan analtiy: var edecek
bir anlatictya ve bir dinleyiciye ihtiyag vardir. Barthes'm (1997) vurguladif: gibi her anlatmm bir
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gondereni bir de gonderileni vardir ve dilsel bildirisimlerde "ben" ve "sen"in birbirini varsaydigy,
anlaticisiz ve dinleyicisiz anlat: olamaz. Kozloff (1992) geleneksel analtilarda altt adet katilimcidan
olusan karmagik bir sdylemsel yapmm bulundugunu belirtir (Sekil 4.4):

METIN
Gergek Varsayilan Varsayilan Gergek
Yazar —>» Yazar —>» Anlatici —>» Anlatilan—>» Okur —>» Okur

Sekil 4.4 Anlatmm altr katilani (Kozloff, 1992, s.77)

Bu katihmcilardan Gergek Yazar ve Gergek Okuyucu/Dinleyici metnin diginda yer alir. Anlatica
metni belirsiz bir kigiye (anlatilan) anlatandir. Sinema ve televizyonda varsayilan yazar ve/veya
anlatica roliinii kamera iistlenir. Kozloff, televizyonda dogrudan seslenme anlarmda katilimcilarin
ikiye kadar inebildigini belirtir: anlatici ve izleyici. Barthes da anlatinn var olan yazarmi bir
anlatmm anlaticisiyla higbir bakimdan kangtirlamaz oldugunu ve anlatidaki gondereni belirlerken
yazan disarda birakmak gerektidini belirtir: "yazarm (ister kendini belli etsin, ister gizlensin, ister
silinsin), yapitna serpistirecefi “gostergeler’e dogrudan dogruya sahip olduguna karar vermek
Jigin, "kigi" ile bu kiginin kullandig1 dil arasinda, yazari eksiksiz bir 6zne, analatryr da bu
eksiksizlifin aragsal anlatmni kilan, belirtili bir baglantinm bulundufunu var saymak gerekir.
Yapisal ¢oziimleme boyle bir ¢oziime vardirlamaz: anlatidaki konugan gergek yasamdaki yazan
degildir..." (Barthes, 1997, ss5.108-109)

Barthes (1997) anlatmanm gergekte sadece iki gosterge dizgesine sahip oldugunu vurgular: kigili
ve kigisiz anlatim. Anlatilarda 6ykiiniin anlticisinin gizlendigi ve dinleyiciye Oykiisiinii anlattigt
kigisiz anlatim tercih edilir. Daha onceki incelemelerde pek c¢oklari saptanmug olan anlatisaligm
gostergeleri, anlatma diizeyini belirler. Barthes bu gostergeleri iglevler ve eylemleri anlatisal
bildirisime yeniden katan iglemleyici 6geler biitiinii olarak tamimlar. Burada yazarin midahale
bigimlerinin smiflandiriimasi, anlati baglangiglarmin ve bitiglermin kodlanmasi, degigik gosterim
bigimlerinin tanimlanmasy, "bakig agilari"nin incelenmesi vb. gibi anlatma diizeyine bagh 6geler soz
konusudur. Alt diizey birimleri de anlatida biitiinlesirler ve bitinlesmenin yagandigt bu en son
bicimde anlat1 anlatisal igeriklerini ve bigimlerim (islevler ve eylemler) asar. Barthes anlat:
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¢oziimlemesinin sdoylem diizenini agamayacafmm ve bundan sonra bagka bir gosterge dizgesine

gegilmesi gerektigini vurgular.
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5. REKLAM SPOTLARI ve VIDEO KLIPLERININ URETIM BAGLAMI

Tez konumuz, reklam spotlan ve video kliplerin televizyondaki yaym ile smirh oldugu icin
bu boliimde, 6nceki boliimlerde de incelemis oldugumuz televizyon yaymcihgmm reklamlar
ve miizik videolann agisindan degerlendirmesi iizerinde durulacaktir: Reklamlarin ve miizik
videolariin yaym akist igerisindeki konumlan; difer programlarla iligkileri; her biri birer
tamtim aract* olan reklamlar ve miizik videolarmin kiiltir endiistrisi iginde nasil bir baglamda
tretildikleri irdelenecektir.

Telvizyonun, devingen gorintii iletimini gergeklestiren diger kitle iletisim araglarindan
farklilagtiran en Onemli ozelligi, degisik formatlardaki programlarin arka arkaya
yaymlanmasiyla gergeklestirilen “akigkanligi”dir denebilir. 24 saat kesintisiz yaymn giiciiyle
televizyon, giniin degisik saatlerini degisik kusaklara bolerek (sabah kugagi, aksam kusagt
vb.), birbirinden farkl ozelliklere sahip —farkli yaglarda ve dolayisiyla farkh bir tiketici
profili ¢izen- hedef kitlelere ulagmaya caligir. Hem reklamlar hem de miizik videolan birer
tanrtim aracit olmalarindan dolayi, gerek yaym akigt igerisindeki konumlarn gerekse diger
programlarla iligkileriyle farklilik gosterirler.

Reklamlarn ve miizik videolarmin televizyondaki sunumunda en biiyiik farkliligi, reklamlann
genellikle bir reklam kusag: igerisinde, degisik programlann arasinda ya da programlarin
yaym akisi kesilerek yaymlamyor olamasidir. Miizik videolann ise birer tamtim araci
olmalarimin yamsira, televizyonda birer program olarak da yaymlanmaktadirlar. Mizik
videolan: genellikle, 24 saat kesintisiz yaymcilik yapan miizik telelevizyonlarmda arka arkaya
gosterilir. Tematik yaymnciigimn bir tiiri olan miizik televizyonlarinda miizik videolar
arasinda reklam kugaklarina da yer verilebilir.

5.1 Televizyonda Reklamlarin Sunumu

Televizyonda yaymnlanan reklamlar genellikle bir reklam kugag: igerisinde gosterilir. Reklam
kusaginin uzunlugu ve igerdigi reklam sayisi giiniin degisik saatlerine gore farklihk

*reklam spotlan bir iiriiniin ya da bir kuramun tanitimim yaparken, miizik videolar: bir sarkicty1 ya da bir miizik
toplulugunu ve onun sarkisinin ve aym zamanda sarkistmn bulunduBu albiimiin tanttimim yapar.
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gosterebilir:  Ornegin, televizyon bagindaki izleyicilerin en yogun oldugu aksamiistii
saatlerinde reklam kugaklannn siiresi ve yogunlugunun en fazla oldugu dilimdir.

Kocabag ve Elden (2001, s5.42-43), televizyondaki reklamlar iig tiire* ayirmaktadurlar:

a) Hareketsiz reklam: Ortalama siiresi 10 saniye olan, hareketsiz tek bir goériintiiden
olugan ve televizyon spikeri tarafindan seslendirilen reklamlardir,

b) Hareketli reklam: Sireleri 15 saniyeden 1 dakikaya kadar olan, hareketli
goriuntiilerin, s6ziin ve miizigin kullamldig: reklamlardir,

c) Ozel tamitict reklam: 10 dakika ile 40 dakika arasinda siirelere sahip, kiiltiir, sanat,
egitim ve turizm gibi alanlarda tanitim yapan ve reklm mesajlarmin programin sadece basinda
ve sonunda yer aldig1 reklamlardir.

Televizyon en etkili reklam ortamlarindan biridir. Goriintiiye dayali bir anlatima sahip
olmasindan ve hem goze hem de kulag: hitap edebilmesinden dolayi, egitim diizeyi diigtik
kitlelere ulasmada etkin bir aragtir. Televizyon araciliftyla aym zamanda gok genis bir kitleye
ulagabilme kolayligi da vardir. Cizelge 5.1°de gonildign gibi Tirkiye’de televizyonlarda
yaymlanan reklamlarin pazar pay: giderek artmugtir. Fakat televizyonda yaymlanan reklam
spotlaninn  ¢ok kisa olmasi ve diSer spotlarla yan yana yaymlanmalanndan dolayt
hatirlanmalann zordur. Aynica aym reklamlar gok sik yaymlanmalant durumunda biktinicr
olabilirler ve izleyicilerin kanal degistirmesine sebep olabilirler. Bunun i¢in herhangi bir {iriin
icin yayinlanan reklam spotlarinin sik sik yenilenmesi gerekmektedir.

Cizelge 5.1 Tiirkiye’de 2000, 2001 ve 2002 yillarindaki reklam mecralarimn yiizde olarak pazar paylan. PP:
Pazar Pay1; Diger: Acgikhava sinema ve internet;
Kaynak: DMG Reklam Stratejileri Koordinatorliigi (MediaCat, Subat 2003)

2000 PP% 2001 PP% 2002 PP%
Televizyon 43% 42% 48%
Gazete 36% 38% 34%
Dergi 6% 5% 4%
Radyo . 5% 5% 5%
Diger 9% 10% 9%
Toplam 100% 100% 100%

*Bu {i¢ tiriin diginda degisik siirelerde ve degisik formattaki programlarin arasinda ya da program boyunca
yaymlanan reklamlar da vardir, fakat genel gergevesiyle ve onerdigi siirelerle yukardaki simiflandirmanin gegerli
oldugu diigiintilebilir.
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Endiistrilesmenin yayginlagmasiyla birlikte, serbest piyasa ekonomisinde aym iglevi yerine
getirebilen degisik triinlerin {iretimi hizla artomgtir. Bu rekabet kogullari igerisinde
tiketicilerin de daha bilingli hareket etmeye bagladiklan goriilmiigtiir. Boyle bir ortamda
rakipleriyle rekabet edebilmek icin iireticilerin reklam etkinliklerine agirhk vermesi

kagimilmazdir.

Telvizyondaki reklamlann sik stk tekrarlanmasi durumunda sikici hale gelebilecegini ve
etkisini kaybedebilecegini belirtmigtik. Diger taraftan, az yaymlanan reklamlar farkedilememe
tehlikesiyle karsi karstyadirlar. Bundan dolayi, belli stratejiler gelistirilerek, hedeflenen
amaclara ulagsma c¢abasiyla bir dizi etkinlikten olusan reklam kampanyalan hazirlamr.
Tamtilan Griine olan talebi arttirmak amaciyla reklam kampanyas: gergevesinde, kisa bir siire
igerisinde birbirinden farkh fakat birbirini tamamlayan, reklam filmleri yaymnlamr. Bu filmler
aym tiriin hakkinda aym anda ya da arka arkaya yaymnlanir.

Kampanya kavramimn gelismesiyle birlikte, kampanyalarda kullamilacak temel vyaratici
stratejiler konusunda degisik yaklagimlar gelistirilmigtir. Reklam kampanyalaninda kullamlan
¢ temel strateji, gelisme strasma gore su sekilde simflandinlabilir (Kocabag ve Elden, 2001,
ss.104-110):

a) Unique Selling Proposition (Benzersiz Satis Onerisi): Unlii bir reklam metin yazan
ve yonetici olan Roosser Reeves tarafindan geligtirilen yaklagima goére reklam kampanyasi,
tanitim1  yapilacak Uriiniin benzer driinlerden farkh bir 6zelligi belirlenerek onun tizerine
gelistirilir. Reklamu yapilan tiriinii diger uriinlerden farkh kilan nedir? Bu farklilik iiriiniin
icerdigi hammadde konusunda olabilecegi gibi, kullannm kolayhigi, performans: gibi farkli
unsurlardan da olugabilir. Tiiketici Oriinii hangi Ozelliklerinden dolayr satin alacaktir?
Kampanya, tanitimi yapilan iriiniin benzerlerinden farkhiliginin vurgulanmas: tizerine kurulur
ve tiiketiciye ancak Urtinii satin aldifinda bu oOzellikten faydalanabilecegi mesaji verilir.
Reeves, tiiketicilerin genelde izledikleri reklamlardan sadece tek bir gey hatirlama egiliminde
olduklarm belirtir. Bunun i¢in reklamlarda urtinle ilgili genel ihtiyaglar degil de spesifik bir

ihtiyacin belirlenmesi yerinde oldugunu diigiiniir.

Reeves’in yaklagimi rasyonel temeller iizerine kurulmugtur. Ne var ki, treticiler tarafindan
yapilan aragtirmalar sonucunda, tiketicilerin herhangi bir iiriinii satin alma asamasinda
rasyonel verilere dayanarak karar vermedikleri, duygusal olarak kendilerini tatmin etmek
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tizere hareket ettikleri anlagilmigtir. Reklamcilar bu duygusal tatmini gergeklestirebilmek igin,
tiriinlere birer kimlik kazandirmalan gerektigini anlamuglardur.

b) Brand Image (Marka Imaji): Bu yaklagimin 6nciisii olan David Ogilvy, herhangi bir
markanin imajmi olusturabilmek icin o markaya bir kimlik ve kisilik kazandirmak gerektigini
belirtir. Artik dirtintin fiziksel ve fonksiyonel degil de psikolojik farkhliklan o6n plana
¢ikmaktadir.

Urtinlerin fayda saglayici ozelliginin 6n plana gikarlarak gerceklestirilen kampanyalarm
belirli bir siire sonra sonu¢ vermemesi gibi, imajla ilgili kampanyalar da tikanma noktasina
gelir. Pek ¢ok tiriin icin aym imajlar olugturulmaya galigilir ve imajlanin goklugu, Griintin alici
uzerindeki etkisinde azalmaya sebep olur. Bu asamada tireticiler, satin almay: gergeklestiren
tiiketicilerin tizerinde yogunlagirlar.

c) Positioning (Konumlandirma): Al Ries ve Jack Trout tarafindan geligtirilen bu
yaklagim, 1980 ve 1990°h yillara damgasmm vurmustur. Kocabag ve Elden’e gore (2001),
konumlandirma stratejisinde {iriin ya da hizmet tiiketicinin zihninde belli bir yere
yerlestirilmeye cahsilir. Uriine tiiketicinin goziinde bir konum kazandinimaya cahgihir. Bu
konumlanduma Orinden g¢ok tiketicinin  Ozelliklerine gore gergeklestirilir.  Otto
konumlandirmay:, “titketicinin hayat tarzina malin uydurulmas’” olarak tammlar.
Kampanyaya baglarken lirinin hedef pazan belirlenir ve benzerleriyle karsilastinldiginda
tilketicinin goziinde ne tir bir farkh algilama yaratilabilecegi saptanmaya cahigthr. Teker
(2002, 5.67), bir iiriinii tercih edilir bir “konuma yerlestirebilmek” igin bu firiiniin ¢ temel
ilkeye uymas1 gerektigini belirtir:

B 5zgantik (kendine zgii olmak),

B basit ve anlagilir olmak ve

™ uzun siire gecerliligini korumak.

Wernick (1996), konumlandirma stratejisinde baganya ulagabilmek igin, iriinlerin satigim
gergeklestirecek talebi harekete gegirmek igin gerekli olan tamitum yapabilmenin yanisira,
evlerdeki aligkanliklarda da degigikliklerin olmasi gerektifini belirtir. Bunun igin reklamlar
aile degerlerinde ve harcama bicimlerinde radikal degigiklikler Onermeye baslayarak
pedagojik bir tutum benimser. Aile bir tretim merkezi olmaktan bir tiiketim merkezine
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dontgtiiriilir. Genglik, dinamizm, yenilik, daha ¢ok istemek vb. unsurlar artik deger verilen
ozelliklerdir.

Reklamlar aym zamanda kentlesmenin ve teknolojik gelismelerin getirdigi doniigimin ev
cephesinde yol agtif1 kargasaya hitap eder. Reklamlarin bir gogu kusak ¢atigmasi, teknolojiyi
kuskuyla kargilama, degisime direnme gibi konular iizerine temellendirilmigtir. Genellikle var
olan sorunu ¢oziime kavusturabilmek igin reklamm yapilan iiriin ya da hizmetin kullanim
onerilir.

Normal sartlarda, herhangi bir Griiniin kullammmum arttirmak igin yaymnlanan reklamda, o
Uriiniin tilketici i¢in faydah olan yonleri 6n plana gikartiir ve kullanica somut ihtiyagtan
dolay: Giriinii satin alir ve doyuma ulagir. Ne var ki, iiriine kazandirilmaya galigilan imaj ya da
konumlandirma stratejileri kullamldiginda, tiiketicide soyut bir ihtiyag ya da beklenti
olusturulmaya caligiir. Reklam kampanyasi sayesinde iiriinde olmayan bir o6zellik, tiriine
kazandirilan imaj ile olusur. Tiiketici de somut ihtiyacindan dolayr iiriinii satin almaz, {iriiniin
etrafinda olusturulan haleden etkilenerek, iginde olusturulan soyut ihtiyacim karsilamaya
caligr.

Wolfgang Haug’un tammuyla “titketiciyi bir iiriinii satin almaya yonelten diirtii” tiiketicide
olustuktan sonra, tiiketimi gergeklestirmek icin somut bir ihtiyag duyulmaya gerek yoktur.
Tiiketici gergek ihtiyact olmadigs halde tiriinii hi¢ tereddiit etmeden satin ahr. Asil énemli
olan ise, boyle bir tiiketimin sonunda “Uriiniin tiiketiminden elde edilen doyumun siirekli
olarak ertelenmesi ve boylece tiiketimin siirekli kilinmasidir” (aktaran Celikcan, 1996,
§5.118-119)

Wernick (1996), klasik reklamlarm digina ¢ikan bu tiir reklamlarin {ic 6nemli 6zellige sahip
oldugunu belirtir. Ik olarak, bu tiir reklamlarda rimiin fiyah ya da ahgverigin diger
ozelliklerini akla getirecek herhangi bir seye yer verilmez. Diger reklamlarda acgik bir sekilde
farkedilebilen ticari bag burada tamamen gozardi edilmis olur. Ikincisi, ticari triin bir fikirle
birlikte yansitilirak, mitsel 6zellikleri 6n plana ¢ikartthr. Ugiinci olarak da, belirli bir hedef
kitleye ulagmaya caligan klasik reklamlarm aksine bu tiir reklamlann ulasmaya calistiklan
hedef kitlenin ozellikleri belirsizdir. Kisacasi, tamtilan iiriin onunla ilgilenebilecek herkese
yoneliktir. Tiketicinin, Griiniin yansittif1 mitin dzgiinligiine inamp ¢ekim giictine kapilmast
beklenir. Hedef kitle, tiriiniin cazibesine kapilanlarla tanimlanir.



Bir imaj olugturma gabasiyla, konumlandirma stratejisini kullanan reklamlarin treticileri,
tamttiklan Griini yalmzca bir anlamla iligkilendirmezler, aym zamanda anlamu, iginde
bulunduklan toplumun kiiltiirel kodlari iizerinde temellendiritler. Zamanla degisen kiltiirel
degerlerle birlikte anlamlandirma stratejileri de degisir. Tamtilan GriinGi satm almaya karar
veren kigi, o tirinii kullananlara atfedilen sosyo-kiiltiirel degerleri kabul etmis olur. Wernick
(1996), reklamin seslendifi kiginin (atfedilmis tiiketici egosu) reklam yapilan Urinle
(imajlagmmg meta) ideolojik nitelikli bir iligki igerisinde oldugunu vurgular (Sekil 5.1).

Belli istek ve ihtiyaglarin kargilanmasi amaciyla tring (imajlagmig meta) satin alan kigi,
kiiltiirel sembollerle dolu anlamh bir kurgunun da icine girmis olur. Imajlagmts metalarin
reklammda her zaman iki gosteren ve iki gosterilen vardir: ilki driin igin, ikincisi de
olusturulan anlam icin. (Wernick, 1996)

Reklam endiistrisinde konumlandirma stratejileri hazirlamrken, tantilan GrinG miimkin
oldugu kadar genis kitlelere pazarlayabilmek icin defisik konumlandirma araglanna
bagvurulur. Bu araglardan biri Ginlii bir kigiyi iriiniin reklammda kullanarak onun var olan
imajindan yararlanmak ve bu gekilde hayran kitlesine ulagabilmek. Herhangi bir tnli kisinin
hayranlari, onun kullandifi veya oOnerdigi wrinii satin alma konusunda daba comert
davramrlar. Ayrica popiiler birinin varolan imaji iiriine aktarilarak, triin hakkinda tiiketicinin
zihninde bir konumlandirma gergeklegtirilir.

BN
gosteren
ﬁegﬂ;ig | > imajlasmis
egosu meta
kailtirel
sembol gosterilen
ve .
_J

Sekil 5.1 Imajlasmg reklamlarin terim ve iligkileri (Wernick, 1996, 5.59)
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Reklamda kullanilan bir diger konumlandirma araci da metinlerarasiliktir. Tiiketiciye sunulan
bir ¢ok triiniin reklaminda diger bir alandaki bir metinle iliski kurularak, o metne gondermede
bulunulur. Goéndermede bulunulan metin gogu zaman popiiler kiiltiiriin en ¢ok bilinen
metinlerinden biridir. Boyle bir konumlandirma sayesinde tiiketici yabancisi olmadigi bir

gevreye ait bir triinle kars: karstyaymis izlenimini edinir.

Turkiye’de tiretilen reklam filmlerinden, diger bir metne gondermede bulunan reklamlara
ornek olarak Ray Sigorta igin hazirlanan reklam spotu gosterilebilir. Bu reklamda, goriintii
olarak Singin’ in the Rain adh Hollywood miizikalinin tinli dans etme sahnesi segilmistir.
Filmde basrol oyuncusu Gene Kelly disaridaki sagnak yagmura ragmen mutluluk iginde dans
eder. Reklam spotunda ise altyazilarla bize, Ray Sigorta’nin giivencesinde oldugumuzda ayni

mutlulugu yasayabilecegimiz soylenir. (Resim 5.1)

Resim 5.1 Ray Sigorta’min reklaminda Singin’ in the Rain filminin goriintiileri kullanilmstir.

Bagka bir metne gondermede bulunan reklamlara bir diger 6rnek Pwar Beyaz krem peyniri

icin hazirlanan reklam filmi gosterilebilir. Bu reklamda Incil’deki giinah isleme Oykiisii

Resim 5.2 Havva Adem’e elma yerine Pinar Beyaz krem peynirini uzatir.
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kullamlmigtir. Incil’deki oykiiye gore Havva agactan kopardigi elmayr Adem’e uzatir ve
Adem elmay: isirarak gunah igler. Pmar Beyaz krem peyniri igin hazirlanan reklamda ise
Havva Adem’e elma yerine krem peynir uzattmaktadir. (Resim 5.2) Boylece tanitilan iiriin

6diing alinan dykiinin igine yerlestirilerek, bu oykiideki anlamlara gore konumlandirilmigtir

5.2 Miizik Videolarinin Televizyonda Sunumu: Miizik Televizyonu

Reklamlar gibi mizik videolarn da belli bir iriiniin tamtimm gerceklestirmek amaciyla
televizyonda gosterilen devingen goriintii pargalanidir. Ne var ki miizik videolan reklamlarin
aksine, popiler miizik triinlerinin tantimint yaparlar. Miizik videolar: genellikle, bir
sarkicinin ya da bir mizik toplulugunun yeni gikmus albimlerindeki en onemli parganin
gorsel sunumunu gergeklestirirler. Bunu i¢in miizik videolarin standart uzunlugu 3-6 dakika

arasindadir. Bu siirelerin digina ¢ikan ¢ok az miizik videosu vardir.

Muzik videosu genellikle herhangi bir olayr neden-sonug iliskisi igerisinde oykiilestirmez.
Muzik videosundaki oykii, farkli sekilde okunmasina ve yorumlanmasma olanak saglayan,
basi ve sonu olmayan, yer yer bosluklar igeren bir “agtk metin”* olarak tammlanabilir.
Oykiideki bu agiklik, alternatif yorumlara olanak veren bigimsel ozelliklerle** desteklenerek,
seyirciden Oykiideki bosluklari doldurmasi beklenir. Bigimsel olarak bozulmus imgeleri
algilamakta zorlanan izleyici, dykiideki bosluklart doldurabilmek igin miizik videosunu tekrar

tekrar izlemek zorundadir.

Mizik videolarinin izleyicisi etkin bir izleyicidir. Tekrar tekrar izlemeyi saglayacak
karmagikhiktaki metinleri ¢oziimleyebilmek igin zihinsel bir caba igerisine giren izleyici,
oykuyi kendine gore uyarlayarak kendi kendini konumlandirmaktadir. Entelektiiel bir gaba
gerektirmeyen konumlandirmanmn sonucunda izleyici sarkiciya yakinlagir ve popiiler olmasina

yardimei olur.

* Mutlu (1994) “agik metin” (open text) igin su tamimlamayr onerir: “Okuyucu ile bulustugunda ortaya
¢ikabilecek alternatif anlamlan kapatmaya ¢alismayan ve kolayca elde edilebilen tek bir anlamin altint gizmek
istemi olmayan, tersine zengin ve karmasik okumalara olanak saglayan metin.”

** Miizik videosu, video teknolojisinin olanaklarimi sonuna kadar kullanmaktadir. Sinemadan farkh olarak,
kliplerde gorsel efektlerin, genis agilarn, izl devinen kameranin ve hizh kurgunun kullanimi yaygindir.
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Miizik videolarmmn bir diger 6zelligi metinlerarasihktir. Reklam spotlart gibi miizik
videolarmda da kullanilan metinler diger alanlardaki metinlere gondermede bulunur.
Ozellikle, vizyona giren sinema filmlerinde kullanilan sarkilar igin gekilen video kliplerde,

filmden gorintiilere yer verilir ve hem film hem de sarki tanitilmug olur. *

Miizik videolarin yaymlandigi mecralar, 24 saat kesintisiz yaym yapan mizik
televizyonlaridir. Miizik televizyonlari sayesinde miizik videolari genis kitlelere ulasir ve
tamtilan miizik pargalanmin yer aldifi albiimler daha iyi bir satiy imkam elde etmis olur.
Miizik televizyonlanmn yayma baslamalarindan kisa bir sire sonra etkileri farkedildi ve

miizik video yaynlarinin miizik endiistrisinin ¢ikarlart dogrultusunda oldugu anlagildi.

Miizik televizyonlari, popiiler miizik pargalarma gorsel bir sunum gerceklestirdiklerinden
dolayr, ozellikle geng Kitleler tarafindan ilgiyle karsilandilar. Miizik endustrisi agisindan
bakildiginda, arka arkaya popiler sarkilarm kliplerini yaymlayan miizik televizyonlan hem
goze hem de kulag: hitap ederek, sadece kulaga hitap edebilen radyolanin 6niine gegtiler.
Tagidiklant ozellikler nedeniyle radyolarla benzirlikler gosteren miizik televizyonlar kisa bir
sire igerisinde miizik endistrisinin en Onemli tamtim araci haline geldiler. Muzik

televizyonlarinin en 6nemli dzellikleri su sekilde siralanabilir:

a) Siirekli Yaymm: Miizik endiistrisinin 6nemli araglarindan radyolar 24 saat kesintisiz
bir yayin akisi igerisinde sirayla miizik parcalarim yaynlarlar. Mizik televizyonlan da yayma
basladiklari giinden itibaren radyolardaki bu ozelligi siirdiirerek sirekli bir yaymn akist

sagladilar.

Siirekli akigin en onemli ozelligi, televizyon izleyicilerine istedikleri anda televizyonu
izleyebilme imkamm saglamasidir. Arka arkaya, ¢ogu zaman belli bir programin igerisinde
yerlestirilmeyen 3-6 dakikalik miizik videolarmin yaymlandigt mizik televizyonu,
belirlenmis bir yayin akigi igerisinde degisik formatlarda programlar yaymlayan diger

televizyon kanallarindan farkhidir. Miizik televizyonu daha gok raslantisal olarak izlenir.
Miizik televizyonu ev iginde yapilan diger islerle birlikte televizyon ekranina yogunlasmadan
sadece duysal olarak tiiketilebilir ve izleyici yaymn akismun herhangi bir aminda dikkatini

* Tiirkiye’de de son yillarda gise basans: yakalanms filmlerde (Eskiya, Komiser Sekspir, Vizontele, Karisik
Pizza, O Simdi Asker...) tamtim stratejisi olarak miizik videosu kullanilmaktadir.
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televizyon ekranma yogunlastirabilir.

Miizik televizyonunun arka arkaya miizik videolan yaymlamasindan dolay1, aslinda birer
reklam araci olan miizik videolan birer program aracina donusirler. Miizik videolan bir
televizyonun temel program aract olmalarindan ve aym zamanda da birer tanitim aract
olmalarindan dolay1 program ile reklam arasmdaki sinn ortadan kaldirirlar, Miizik videolart
bu ozelliklerinden dolayr “dolaylt reklam” olarak tammlanirken, normal bir televizyonda bir

reklam kusaginda yayinlanan reklamlar da “dolaysiz reklam” olurlar.

Miizik televizyonunun 3-6 dakikalik tek tip metinleri arka arkaya yayinlar. 24 saat kesintisiz
bir sekilde tek tip metinlerin arka arka yaymlanmasi, tek bir programun siirekli yaymlandigi
izlenimini verir. Kinder, bu 6zelliginden dolay: miizik televizyonunun merkezsizlesmis siper
bir metne sahip oldugunu belirtir. Stiper metin diger televizyonlardaki metinler gibi belli bir
zamanda baslayip bitmez, bir bast ve sonu yoktur, ancak tekrar tekrar izlenmekle anlam
kazanir. Bu o6zelligiyle miizik televizyonu belirli bir programi degil, televizyonu izlemeyi one
¢gikanr. (Celikcan, 1996)

b) Tekrara Dayali Yaym: Mizik televizyonunda miizik videolar: ayni giin igerisinde
birkag kere yaymlanir. Radyoya ait tekrara dayah yaymn ozelligi, mizik televizyonu ile ekrana
taginmig olur. Celikcan (1996), tekrarin miizik televizyonlarinda ii¢ diizeyde gerceklestigini
belirtir: Birincisi, tek bir sarki iginde tekrarlardir. Bu popiler sarkilarin aym unsurlarn
tekrarlayan ozelliginden kaynaklamir, Tkinci tekrar diizeyi sarkilar arasmdaki gegislerde
gergeklesir. Popiiler miizik endisstrisinin tiriinii olan sarkilar birbirine benzer yapidadirlar.
Benzer ozellikteki sarkilarin arka arkaya yaymlanmasi bibirilerinin tekrariymuglar - gibi
algilanir. Ugiincii diizey de, aym sarkinm kisa bir siire icerisinde tekrar yaymlanmasimna dayali

yaymcilik anlayigidir.

Miizik televizyonunun tekrara dayali yaymcilk ozelligi, mizik videolarinin gorsel
yapilanmasint dogrudan etkilemigtir. Tekrar tekrar dinlenecek bir sarkinin goruntisi de tekrar
tekrar izlemeye uygun olarak diizenlenmelidir. Bunun igin miizik videolar: bir kez izlenmekle
anlagilamayacak karmagiklikta diizenlenmelidir. Izleyici bir kez izledigi miizik videosunu
anlamayacak ve tekrar izlemeyi arzulayacaktir. Ekranin baginda bir kez daha yaymlanincaya
kadar kalacak ve diger muzik videolarini izlemis olacaktir. Bu ahgkanlik sayesinde tiketimde

stireklilik saglanmis olur.
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c) Topluluk Olusturma ve Giindem Olusturma: Mizik televizyonunun, miizik
endiistrisi agisindan en 6nemli ozelligi yildiz yaratmada gok etkili bir arag olmasidir. Miizik
televizyonu, radyodan daha kisa bir siirede herhangi bir sarkicmmn yildizhik mertebesine
yiikselmesine yardimet olmaktadir. Yildiz mertebesine yiikselmis bir sarkici miizik endstrisi
agisindan bulunmaz bir nimettir. Yildiz olmak, hem albiimiin ve yan Grinlerinin satigini
arttinr hem de yildizin kendisi popiiler bir tiriin olarak satilabilir. Hayranlar agisindan, yildizla
ilgili her tiirlii iriin, yildizla 6zdeslesmeyi saglayacak birer aragtir. Yildizla ilgili herhangi bir
iriinii satin alan kisi, ekonomik islevi gormezlikten gelerek, ozdeslesmenin sonucunda bir

kimlik edindigini varsayar.

Miizik videolar: tamtimim yaptiklart yildizin imajim olusturmaya c¢alisirken, reklamlarda
tanitilan iiriine imaj kazandinlir. Miizik videolarinda tamitilan sarkicinin imaji her yeni kliple
degistirilebilir. Imaj de@isimi sirasinda sarkicinin sarkilarinda koklii degisim yapmasma gerek
yoktur, sadece dig goriiniisiinii ve klipte davrams tarzim degistirmesi yeterlidir. Mizik
videolarinda gorintii egemendir, soylenen sarki ikinci plandadir. Radyolarda ise sarki
onemlidir. Bir miizik videosunda basariya ulagmak i¢in sarkicimin imajimi yansitacak basarili
bir gorsel yapilanmanmin olusturulmus olmasi gerekir. Birbirine ¢ok benzeyen popiiler
sarkilarin miizik videolan, ancak gok bagarih bir gorsel yapilanmayla tamttiklan sarkicilarin

imajlarim digerlerinden farkl sunabilirler.

Kliplerde yildizlar genellikle anlatinin igine ti¢ farkli sekilde yerlestirilirler: klipte anlatilan
oykiiniin 6ykil anlaticist olarak; dykiiniin kaharamani olarak ve hem 6ykiiniin anlaticisi hem

de kahramani olarak.

Miizik televizyonu izleyicisinin, bir toplulugun iiyesine donigmesinde Video Jokey’ler
onemli gorevler uslenirler. VJ’ler radyodaki DJler gibi, miizik videolanm izleyiciye
tamtirlar. Izleyici ile goz temast saglayan VJ’ler genellikle samimi bir dil kullanirlar.
Sunduklan yildizlarin hayraniymuglar gibi davranrlar. Boylece, miizik televizyonunu izleyen

toplulugun bir tiyesiymisler izlenimini yaratirlar.

VJ’lerin sunuglart yaptiklart mekan, adeta hayran toplulugun bir tyesinin geng odast gibi
dekore edilir. VJlerin konugmalan sirasinda genellikle 6znel gekimler kullanthr ve oda los bir
wgtkla aydmlatilir. Bu geklide canhlik ve dogallik 6n plana c¢ikanlmaya galisithr ve izleyici
olusturlan topluluga davet edilir.
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VJler olusturduklan toplulugun giindemini de olustururlar. VJler yildizlarin galismalar ve
yeni gikaracaklari albiimler hakkinda kisa haberler vererek, toplulukta beklenti yaratirlar.
Giindem bir tek yildizin gikartacagt albim hakkinda degildir, aym zamanda yidizin imajs,
hayat tarzi vb. hakkinda da bilgiler aktanlr.

Miizik televizyonu tarafindan aktarilan Top 10, Top 20 vb. listelerde giindemdeki sarkilarin

siralamalart verilir. Listenin iist siralarinda bulunanlar aynmi zamanda gindemde kalanlardir.
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6. TURKIYE'DE URETILEN REKLAM SPOTLARI ve VIDEO KLIPLERININ
GORSEL YAPILANMASI

Tirkiye’de iretilen reklam spotlart ve video kliplerinin gorsel yapilanmasin inceleyebilmek
igin, reklam spotlarinda ve video kliplerde olugturulan anlatilanin yapisal ozelliklerini
belirlemek gerekmektedir. Birer tamtim araci olarak reklam spotlart ve video klipler,
birbirinden farkli gorsel yapilanmalara sahiptirler. En Onemli fark, gorsel yapilanma
olugturulurken goriintii ile sesin elestirilmesi sirasinda dogmaktadir. Reklamlarda gorinti ve
ses birlikte olugturulurken, video kliplerde var olan bir sese uygun bir goriintii dretilir. Muzik
videolarinda goriintii sese bagimh durumdadir: Gorintii, sarkinin melodisi ve sozleri dikkate
alinmadan tretilemez. Reklam spotlarinda ise gorintii ve ses birlikte uretilirler. Reklam
filminin {retimi gergeklestirilirken, gorintii ile sesin uyumlu bir gekilde eslestirilmesi

gerekmektedir.

Reklam spotlari ve video klipler gorsel olarak yapilandirilirken videonun olanaklarindan
yararlamlir.  Cekilen ~goruntillerin  televizyon ekraninda  gosteriliyor ~ olmas mekan
kullaniminda bazi zorunluluklar gerektirir. Ornegin, sinema perdesine gore son derece kiigik
olan televizyon ekraninda gok ayrintili dekorlann kullanilmast sakincalidir. Daha sade ve

kesin hatlarla belirlenmis dekorlar kullanmak yerinde olacaktir.

6.1 Reklam Spotlan ve Video Kliplerinin Anlati Yapisi

Reklam spotlart ve video klipler birbirinden farkli uzunlukta gorintiler sunarlar. Reklam
spotlari genellikle 1 dakikadan kisa goriintilerden olusurken, miizik videolar: 3-6 dakika
uzunlugundaki gorintillerden olusur. Reklamlar ve mizik videolart ¢ok kisa bir zaman
arahiginda anlatilanni olusturmak zorundadirlar. Bu zorunluluk, reklamlarm ve video kliplerin
gorsel yapisina bigimsel olarak bazi ozellikler kazandinir: Daha hizli bir kurgu yapilir; daha
hareketli bir kamera kullanilir; gekimler arasinda daha farkli gegisler denenir; daha genis
kamera agilan tercih edilir, bigim bozmalar ve ist uste bindirmeler sik sik kullamlir ve
ozellikle video kliplerde kararsiz gergeveler, net olmayan gorintiiler ve 15tk patlamalan bagka

bir gorsel iiretimde goriilmeyecek yogunlukta kullanilir.




72

Reklam spotlart ve video kliplerde anlatmin kendisi degil de, tanitilan iiriin ya da sarkiciya ne
tir bir deger kattigi 6nemlidir. Bundan dolay, tanttilan iiriinii ya da sarkicinin sunumunu daha
etkili kilacak bir anlati, basarilt bir anlatidir denebilir. Cok iyi bir gorsel yapilanmaya sahip ve
estetik degeri yiiksek bir anlatinin tanitim yonii zayif kaliyor ise ve hatta tanitilan iriini ya da
sarkictyt golgede birakip on plana cikiyor ise, boyle bir anlatmn basaril oldugunu

soyleyemeyiz.

Bir reklam filminde ya da video Kklipte olusturulan anlatmin basaris, tantimini
gergeklestirdigi trine ya da sarkictya sagladigy katkiyla olgildigine gore, gorsel
yaplanmanin, reklamlarn  ve kliplerin  amaglart  dogrultusunda gerceklestirildigini
soyleyebiliriz. Boylece, hem reklam filmlerinin hem de miizik videolarinin gérsel yapilanmast
daha baslangigta bazi smirlamalarla karst karstyadir. Her yenilik, tanitilacak iiriin ya da

sarkict diisuniilerek denenmeli ve amaglara uygunlugu onaylandiinda kullanttmalidir.

Reklam spotlarinda ve video kliplerde tamtilacak iiriiniin ya da sarkicinin gorsel sunumu ¢ok
onemlidir. Uriiniin ya da sarkicinin anlatilan oykiideki hiyerarsik durumu, gorsel yapilanma
srasinda gergeve icindeki diger ogelerle iliskisi ve anlati boyunca ekranda goriinme siiresi

gibi ozellikler, gorsel yapilanma igin belirleyici niteliktedirler.

6.1.1 Reklam Spotlarmm Anlat1 Yapisi

Televizyonda yaymlanan reklam spotlari genellikle bir kampanyanin  sonucunda
uretilmektedir. Reklam kampanyalari bir dizi etkinlikten olusmaktadir. Reklam filmi
gekilmeden once son derece kapsamh bir pazar aragtirmasi yapilmakta ve uygun bir strateji
geligtirilmektedir. Bu aragtirmalarin sonucunda kag adet reklam filmi cekilecegini ve bu

reklam filmlerinin hangi uzunlukta olacag1 belirlenmektedir.

Reklam kampanyalan reklam ajanslari tarafindan vyiriitiilir. Reklamlanin metinleri metin
yazarlan tarafindan yazilir, reklam filmi ise reklam yonetmeninin yonettigi bir ekip tarafindan

gekilir. Filmin gekim asamasinda, reklam ajansinin temsilcileri yapilan isi denetlerler.

Bir dranin tamtumm  gergeklestiren reklam spotu, videonun biitiin olanaklarindan

yararlanarak, devingen goriintiiniin tiim gereglerini kullanir: Devinimli gorintii, yazi ve
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grafikler, ses efektleri, miizik ve konugmalar gorsel yapilanma sirasinda esit diizeyde onem

tagirlar.

Reklam spotlarinda miizik, video kliplerdeki kadar olmasa da 6nemli bir unsurdur. Reklam
filmi igin hazirlanacak 6zgiin melodi kolay akilda kalan ve irinle dzdeslesebilecek tarzda
olmalidir. Bazi uriinler igin hazirlanan 6zgiin mizik, marka ile ozdeslesir ve degisik

kampanyalarda hep bu melodi kullanilir.

Reklamda kullanilmak iizere genellikle 6zgiin bir miizik bestelenir. Bazi durumlarda ise,
ozellikle popiiler miizik sarkilari ya da melodileri kullanilir. Ornegin, Pmar Krem Peynir igin
hazirlanan reklamda, Yonca Evcimik’in Bandira Bandira sarkisinin bir bolimii kullanilmugtir.

Reklamdaki oyuncular sozlere uyumlu olarak ekmeklerini krem peynire bandirirlar.

Sinemada ve video kliplerde neredeyse hi¢ kullamlmayan grafiksel anlatimlar, reklam
spotlarmin en ¢nemli unsurlarindandirlar. Reklam spotlan miizik videolarindan farkh olarak
goriintiileri karmagiklagtirmak degil de basitlestirmek zorundadirlar. Reklamu bir kez izleyen
izleyici aktarilmaya calisilan mesaji algilamalidir. Bunun igin gortntiler genellikle yazilar ve

grafiksel unsurlarla desteklenir. Boylece anlatilmak istenen daha iyi vurgulanmus olur.

Bazi reklam spotlan ise yalmizca yazilardan ya da grafiksel anlatilardan olugur. Ornegin,
Istikbal Mobilya igin hazirlanan bir reklam spotunda sirastyla oturan, yemek yiyen, televizyon
seyreden ve yatan birinin grafiksel goruntileri ekranda goriiliir(Resim 6.1). Reklamin sozel
kismindan, bu dort faaliyetin Istikbal’in ilgi alanlari oldugunu ogreniriz. Reklamda /stikbal’in

uriinleri goriilmez, yalnizca markanin logosu gosterilir.

»
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Resim 6.1 Istikbal’in yalmzca grafiklerden olusan reklam spotu
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Grafiksel kullamma bir diger 6rnek Akbank Cat: Hesab: igin hazirlanan reklam spotu
gosterilebilir (Resim 6.2). Reklamda basit gizgilerle gatih bir ev gizilir ve yazlarla “hesabin
24 saat acik” oldugu vurgulamir. 24 saat ayni zamanda, fonda degisen renklerle ve gizilen

giinesin aya doniigmesiyle sembolik bir sekilde vurgulanir.

Resim 6.2 Akbank Cat1 Hesabt icin hazirlanan reklamda giiniin 24 saati renk ve sekillerle anlatilir

Akbank Cati Hesabi igin hazirlanan grafiksel reklam spotunda, gosteren olarak renkler,
degisik gosterilenlere gondermede bulunurlar. Mavi renk giiniin erken saatlerini, sari renk
6gle ve oglenden sonralarini, lacivert ise geceyi gostermek igin kullaniir. Bu anlamlar
grafiksel isaretlerle desteklenmistir. Bu reklamda kullamlan kodlama, kiiltirden kultiire

farklilik gostermeyen, evrensel bir kodlamadir.

Grafiksel anlatilar gibi bilgisayar ortammnda hazirlanmug reklam spotlarina bir diger 6rnek
canlandirma (animasyon) filmlerdir. Canlandirmalar daha ¢ok gocuklara yonelik reklamlarda
kullanilirlar. Canlandirmalarda bilinen bir gizgi karakter kullamlabildigi gibi, yeni bir gizgi

karakter de yaratilabilir.

Reklam spotlarinda genellikle markalar tanitiir. Markalar irinlerin sembolik adlaridir.
Reklamin hazirlik asamasinda ulagimak istenen hedef belirlenir ve hedefe ulasilirken
iletilecek mesajlar igin stratejiler gelistirilir. Yeni markalar igin yeni imajlar olusturulurken,

eski markalarin varolan imajlart devam ettirilir ya da yeni agiimlar gelistirilir.

Reklamlarin gorsel yapilanmasinda 6nemli unsurlardan biri markanin imajimi en iyi
yansitacak slogamn bulunmasidir. Televizyona yonelik hazirlanan reklam kampanyalarinda
tek bir iirin igin genellikle bir dizi reklam spotu hazirlanir. Her bir spotun iginde aymi slogan
kullanilarak, reklam spotlan arasinda devamlilik saglamr. Slogan, reklamdaki ana temayi
yalin ve net bir sekilde 6zetlemelidir. Aym zamanda miimkiin oldugu kadar kisa, aciklayici,
kolay hatirlamir ve merak uyandirici olmalidir. Slogan igin kolay akilda kalabilen bir
tekerleme ya da kafiyeli bir ciimle kullamlabilir.
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Tiirkiye’de iiretilen reklam spotlarinda degisik slogan ornekleri kullanilir. Bazt sloganlara
iriiniin adi yerlestirilir. Ornegin, Bizim marka misir 6zii yaginm reklammnda slogan olarak bir
soru yoneltilir izleyicilere: “Var mi Bizim gibi lezzetlisi?” Slogandaki “bizim” biiyik harfle
yazilmigtir ve markaya gondermede bulunulmustur. Aymi sekilde, Hiiner adli markamn
triinleri igin hazirlanan reklamlarin slogam da markann adim igerir ve “hiiner” biyiik harfle

yazilir: “Hamur isi. Hiiner isi.”

Bazi sloganlar direkt olarak iriiniin ustin yontne gondermede bulunur. /pek sampuaninin
reklaminda slogan, diger sampuanlara kiyasla [pek sampuanmin daha ucuz oldugunu
vurgular: “Sampuaminiza servet édemeyin.” Baz spotlarda ise kafiyeli ciimleler kullamlarak,
sloganlarin daha akilda kalict olmasi amaglamir. Arko trag serisi i¢in hazirlanan reklamin
slogami kafiyelidir: “Arko tras serisi, erkek adama hikaye gerisi.” Ulker Dankek’in reklam
slogan ise kisa fakat akilda kalicidir: “Kek diinyasinda tek.”

Reklamda slogan olarak iiriinle baglantilh bazi onermeler kullanilabilir. Bu onermeler tirtintin
imajiyla baglantth olarak segilir. Aria cep telefonu gebekesinin bir reklam kampanyasinda
“Jletigim sanattn” gibi iddiali bir slogan kullamlmugtir. Disbank’in Ideal kredi kart: icin
kullanilan slogan hem markanm adim iginde barndinr, hem de bir onermeden olusur:

“Herkesin bir ideali olmal1.”

Gorsel yapilanmanm bir diger 6nemli 6gesi logodur. Logo, tamtimi yapilan tiriiniin sembolik
grafiksel diizenlemesidir. Bir markanmn logosu genellikle marka ilk piyasaya striilecegi zaman
belirlenir ve degisik kampanyalar boyunca kullanilir. Bazi markalarin logolari, yeni bir

reklam kampanyast ile degistirilebilir.

Logo degisimi, Argelik’in yeni reklam kampanyasinda konu olarak yer almistir (Resim 6.3).
Reklam filminde miihendis hamm, robot Celik ve bekgi Sirm, Argelik urinlerine yeni bir logo
begendirmeye cahsirlar. Celik’in onerdigi yeni logo karsisinda iriinler sessiz kalir. Bekei Sim
geceleri fabrikada kaldigim ve drinlerin dilinden iyi anladigim soyler. Daha sonra bir
buzdolabinin kapagini agarak onu dinlemeye baslar. Bekgi Sim yeni logonun “daha sempatik,
enerjik, global ve bir diinya sirketine yakisir” olmasi gerektigini belirtir. Bunun iizerine Celik

yeni bir logo 6nerir. Yeni logoyu goren iiriinler sevingten hareketlenirler.
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Argelik igin hazirflanan reklam spotunda izleyicilere, hem logo degisimi mizahi bir dille
anlatilir, hem de markamin yeni imaji konusunda ipuglar verilir. Reklam filminde, logosunun
hazirlanma siireci reklamin anlatisina doniistiirillerek bir ézdomiigiim  gergeklestirilmistir.
Ayrica anlatida, logo hazirlama siirecine mitsel bir boyut katilmstir. Arcelik’in ev turtnleri
tipk: insanlar gibi duygulara ve disinme yetisine sahip olarak gdsterilmistir. Logo, yine bir

insan iiriinii olan robot tarafindan hazirlanmistir. Reklamdaki insanlar ise pasif konumdadir.

Resim 6.3 Yeni Arcelik logosunun bulunusu

Logonun gosterildigi sahnede anlatidaki gerilim, logonun gosterilecegi ana gore
yapilandinlmistir. Logonun gosterilecegi ana kadar izleyicilerde merak duygusu uyandirilmig
ve izleyiciler olumlu bir sonug beklemeye baglamiglardir. Logonun, robot Celik’in
govdesinden gikarken gosteren sahnede ayrnti gekim kullamlmustir. Reklamlarda ayrimti
cekim, genellikle anlatimin en 6nemli yerinde uriinle ilgili ayrintilart gostermek igin sik sik
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bagvurulan bir gekim tiriidiir. Televizyon ekraninin sinema perdesine gore gok daha kiigiik

oldugu diisiinildiiginde ayrinti gekimin 6nemi daha da artmaktadir.

Logo kullammina bir diger 6mek Garanti Bankasrmin reklammda goriilir (Resim 6.4).
Reklamda eski bir gemi tamir edilerek suya indirilir. Geminin adi “Tirkiye”dir, pervanesi ise

yesil yonca yapragi seklindedir. Yasil yonca yapragi Garanti Bankast 'min

Resim 6.4 “Tiirkiye” adli gemiye, Garanti Bankas: mn sembolii olan yesil yonca yaprag: seklindeki pervane
takalr.
logosudur. Reklamda gemi egretileme olarak Turkiye’yi temsil eder. Gemi ilk basta hurda
halindedir. Yogun ugraslar sonucunda tamir edilen gemi kirmiziya boyatilir. Kirmizi aym
zamanda Tirk bayragmnin rengidir. Gemiye son olarak pervane takilacaktir. Pervanenin
takilma sahnesindeki goriintiiler, geminin tamir edilme asamasim gosteren goruntilerden daha

uzundur. Sonunda pervane takihir, gemi suya indirilir ve gemi galstirilir. “Tiirkiye” admdaki
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geminin itici giici, Garanti Bankasrmin sembolii olan yesil yonca yapragina benzeyen

pervanedir.

Tiirk Petrolin reklammda da logo, anlatilan hikayenin 6nemli bir unsuru olarak kullanilir
(Resim 6.5). Tiirk Petrol istasyonlarii incelemis olan Biilibilii Bey ve Gazo Bey, Tirk
Petrol’in logosu olan sapkadan yaptirarak, yolun kenarinda benzin istasyonu agarlar.
Agtiklari benzin istasyonunun, Tirk Petrol istasyonlan ile sapka diginda baska benzerligi
yoktur. Kahramanlarimiz, agtiklari istasyonun is yapmadigimi gordiikge meselenin sapkada
olmadigim anlarlar. Nitekim, reklamin slogam durumu agiklar: “Mesele sapkada degil, sapka

cikartilacak hizmette.”

Resim 6.5 Tiirk Petrol’iin “sapkast” ¢ekimlerin gogunda gosterilmektedir.

Yollarin kenarlarinda kurulan benzin istasyonlarin gok cabuk tanmabilecek bir logoya sahip
olmalari 6nemlidir. Ziirk Petrol’in reklam kampanyasinda logonun anlatida &nemli bir yere
sahip olmas: stratejik agidan dogru bir yaklasimdir denebilir. Reklamin gérsel yapilanmasinda
logonun gorsel sunumuna agirlik verilmistir. Logo gogu ¢ekimde gosterilmekte, bazi ayrmti

cekimleriyle de vurgulanmaktadir.
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Logolar genellikle sloganla birlikte reklam spotunun sonunda ekranda belirir. Slogan yazi
olarak belirir ve sunucu tarafindan okunur. Bazi durumlarda ise, slogan yalmzca yaz olarak

belirir ya da yalnizca sunucu tarafindan okunur.

Reklamlarin televizyondaki sunumunda degisik anlatim  sekilleri kullanthr. Turkiye’de
iiretilen reklam spotlari igin yedi degisik yaklagim onerilebilir. Onerilen yaklagimlardan farkh
bir yaklagimla iiretilen reklamlar da bulunmaktadir. Ne var ki, reklamlarin bityiik bir bolimi
asagidaki yaklagimlardan biri ile gekilmistir. Degisik yaklagimlarin kendine ozgii gorsel
yapilanmalara sahip oldugu soylenemez. Yalniz yaklagimlardan bazilarinda yazilar ve
grafiksel anlatimlar daha yogun olarak kullanlir.:

a) Direkt (mantiki) yaklagim: Bu yaklagimda tamitilan triiniin istinliikleri kanitlarla ve
gesitli rasyonel bilgilerle ortaya konulur. Uriiniin  sundugu hizmetin tiketicinin yararma

oldugunu kamtlamak igin 6rnek olaylara ya da bilimsel testlere yer verilir.

Direkt yaklasimda genellikle benzersiz satis onerisi (U.S.P)) kullanilarak tamtilacak iriiniin
tek bir yaran itzerinde yogunlagir. Bu yarar mantikl bir sekilde belgeler ve bilgilerle

desteklenerek agiklanir ve izleyiciye tiriinii satin almas igin ¢agnda bulunulur.

Bu yaklagimda tamtilan iriiniin diger Griinlerden ustiin yonlerini vurgulayabilmek igin sik stk
karsilagtirmah yontemlere bagvurulur. Kargilastirmal yaklagimda ya triinin kullammindan
onceki durumu, kullantmindan sonraki durumuyla karsilagtirilir ya da ekran ikiye boliinerek,

tanitilan iiriinle aym isleve sahip bagka bir tiriin karsilagtirihr.

Direkt yaklagim, Tiirkiye’de tretilen reklam spotlarinda en ok tercih edilen yaklagimlardan
biridir. Genellikle siipermarketlerde satilan triinlerin tek tek sunumunda, taksitli satis1 yapilan
ev gereclerinde, karsilagtirmali grafiksel sekillerle sunulan temizlik malzemelerinde direkt

yaklagim kullanihir.

Mantiki yaklagimda en gok vurgulanan unsur trinin fiyat avantajidir. Bunun igin fiyat
genellikle grafiksel olarak ekrana yansir. Bu tir reklamlarda goriintii yazilar ve grafiklerle

yiiklii, son derece karmasik ve estetik degeri diigiiktir.
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Bu yaklagimi kullanan reklamlarda fiyat disinda baska ozellikler de vurgulanr. Ornegin,
Besel markast yeni ¢ikardigi margarinin “kalbe dost” oldugunu vurguluyor, Ulker Igim Siit
Tiirkiye’de olmayan bir siseyi oneriyor, Turkcell Tkili Kart tek telefonla iki numaraya sahip
olabilecegimizi bildiriyor, Egebank Otomatik Doviz Hesapta 250 dolara dahi faiz
uygulandigim soylityor, Vakifbank gikarttigi yeni kredi kartinn telefon faturasi ddeyen tek
kredi kart1 oldugunu iddia ediyor...

b) Hikayeci yaklagim: Hikayeci yaklagtma gore olusturulan reklamlarda bir hikaye
anlatihir. Anlatilan hikayede bir sorun yasanmaktadir. Sorunun ¢ozimii ise Grunle iligkili bir
sekilde bulunmaktadir. Bu yaklasimda triin direkt olarak sunulmamakta, bir hikayenin igine
yerlestirilerek dolayli olarak seyirciye onerilmektedir.

Hikayeci yaklagima iyi bir érnek Efi Form biskivileri igin hazirlanan reklamdir.

Resim 6.6 Sismanlik sorunu Eti Form ile goziilmiistiir

Reklamda sisman kiz, zayif kizin denedigi elbisenin aym modelini dener. Yatay ¢izgili elbise
sisman kizi daha da sisman gosterir, zayif kiza ise gok yakusir. Aradaki tek fark zayif kizin Et/

Form biskiivilerini yiyiyor olmasidir. Sismanlik sorunu Eti Form ile ¢oziilmiistiir (Resim 6.6).
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Hikayeci yaklagimim kullanildig: bir diger iriin Ace Camasir Suyw’dur. Ace’nin reklamlarinda
her zaman bir sorun yaganir (garsaflar ya da elbiseler yirtilir). Sorunu goren Ayse teyze, her
zaman cantasinda dolagtirdigt Ace marka gamasir suyunu onerir. Ace kullanilir ve sorun

giderilir.

Ace’nin rteklam filminde diger temizlik maddelerinde sik sik gorilen karsilagtiriimali
grafiksel anlatim kullamlmistir. Grafiksel anlatimda ekran ortadan ikiye bolinerek yeni

onerilen tiriin eski bir tiriinle karsilastirilmustir (Resim 6.7).

3 =3 R
SIRAGAN CIMASIR SUYY ‘VQA k

Resim 6.7 Ace reklam filminde karsilasilan sorunun ¢oziimii igin yeni {iriniin kullantmi dnerilmistir.

Hikayeci yaklasima sahip reklamlarda, rinin kullanim oncesi ve sonrast vurgulanir. Tk
once sorunun ne oldugu anlatir. Daha sonra trinin kullanmi gosterilir ve son olarak
kullamm sonrast sonug yansitiir. Cif Krem’in reklaminda, ilk sahnede anne ile iki kizt kitveti
temizlemeye caligirlar. Annenin ve iki kizin giysileri koyu kahverengidir. Banyo kiigiiktiir ve
beyazin tonlarinda dekore edilmigtir. Sahnede kahverengi ve beyazin disinda bagka renk
yoktur. Sonraki sahnede kiivet Cif Krem ile temizlenirken gosterilir. Anne ve iki kizin son
derece sert hareketlerle, temizlik bezini iyice bastirarak temizlemeye galstiklar kiveti, Cif
Krem kullanan bakiml kadin eli son derece estetik bir hareketle temizler. Cif Krem, kabaliZa
karsihik estetikle, sertlige karsiik yumusaklikla ozdeglestirilmistir. Son sahnede “Cif evi”
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gosterilmektedir. “Cif evi’nde gocuklar calismamakta, suyla dolu kiivette oynamaktadirlar.
Boylece, calima degil eglence yiiceltilmektedir. “Cif evi’nin banyosu geni§ ve ferahtir.
Birbirinden farkli, canli renklerle dosenmistir. Cocuklara havlu getiren kadin son derece
bakimlidir. Temizlik yapilan banyo iyi aydinlatiimamustir ve 11k lokal olarak kullanilmugtir.
Ayrica banyonun disa agilan bir penceresi yoktur. “Cif evi'nde ise banyo adeta giimgigiyla
aydinlatilmig kadar ferahtir (Resim 6.8).

Resim 6.8 Temizlik yapilan evdeki solgun ve mat renklere karsilik, “Cif evi’ndeki canl renkler.

¢) Mizahi yaklasim: Bu yaklasimda, reklamu yapilan trin mizahi bir dykinin i¢ine
yerlestirilerek, izleyicilerin mizah duygusu harekete gegirilir. Bu sekilde seyircinin {riine
kars: yakmlik duymas: beklenir. Mizahi yaklasgim Tiirkiye’de irtilen reklam spotlarinda en
ok kullanilan yaklagimlardan biridir.

Profilo igin hazirlanan reklamda, ogretmen kiigitk gocuklara bazi objelerin resimlerini gosterir
ve cocuklardan objeleri tammalarmi ister. Ogretmen gamasir makinesinin  resmini
gosterdiginde gocuklardan biri “Risti” der. Geri déniislerle, ayni gocugun bir topu sutlayarak,
kapag: acik olan gamagir makinesine sokmaya caligtigint gorurtiz. Cocuk, camagir makinesini
{inlii kaleci Rustii ile 6zdeslestirmigtir. Bu sekilde, Profilo uriinlerinin ne kadar dayamikl
oldugu vurgulanmaya calisilir (Resim 6.9).
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Resim 6.9 Profilo’nun reklam filminde anlatimda geri déniisler kullamlir.

Reklamlarda mizahi unsur yanhs anlagilmalar ya da beklenmedik durumlar sonucunda olugur.
Ulker Can Bebe biskivisinin reklamimda, ilk kez konusan gocuk “bebe” der. Cocugunun
babast, gocugunun ilk konugmasini yanlis anhyarak baba dedigini zanneder ve gok sevinir,
fakat anne gergek durumu agiklar: gocuk ¢ok sevdigi biskiivinin adim sdylemistir (Resim
6.10).

Bu reklamda, triiniin anlatinin igerisinde bagarili bir sekilde yerlestirildigini soyleyebiliriz.
Yine anlatinin en dnemli yerinde triiniin ayrinti gekimi gosterilmistir. Gorsel olarak derinligi
olan sahnelerle i¢ mekanin sebep olabilecegi sikigikliklar giderilmig, aym gekimde ondeki
objeye yapilan netlemeden arkadaki objeye yapilan netlemeye gegilerek seyircinin algisi

yonlendirilmigtir.
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Resim 6.10 Can Bebe biskiivilerinin reklam spotunda, anlatinin en dnemli yerinde iiriinin ayrint: gekimi
gosterilmistir.
Bonus Card reklaminda, aligverise gikan aga, kahyasma ahgveriste kullanilmak tzere Bonus
Card verir. Karti alan kahya bir anda Bonus peruguna kavusur ve ciflikteki diger calisanlar
karsisinda kiigitk diiger. Fakat aligveris sirasinda beklenmedik bir olay gergeklesir. Giizel bir
kiz, perugundan dolay1 kahyayt italyan bir arkadasina benzetir ve birlikte uzaklagirlar. Aga
arkalarindan hayretle bakar (Resim 6.11).

Bonus Card teklam filminin gorsel yapisindaki en onemli ozellik, kullanilan renkler ve
tonlarin Bonus Card logosunun renk ve tonlarina uygunluk gostermesidir. Film boyunca sari
ve yesil tonlanmin hakim oldugu gorintiler kullamilmustir. Filmin sonunda ekranda gorilen

sar1 ve yesil renklerden olusan logo goriintiideki renklerle uyum igindedir.

Reklam filminde Bonus perufuna mitsel bir anlam yiklenilir. Kahya, ciftlikte caligirken
giydigi kiyafetlerle alisverise cikar. Aga ise son derece sik kiyafetler giymistir. Kahya Bonus

perugu ile mitsel bir deger kazanir. Peruk sayesinde kiz tarafindan tanuur ve begenilir.
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Resim 6.11 Bonus Card igin iiretilen reklam filminde sart ve yesil tonlarinin hakim oldugu goriintiiler kullanilir

d) Duygusal yaklasim: Duygusal yaklagimi kullanan reklamlarda genellikle bir
kurmaca olusturulur. izleyiciden, kurmacadaki karakterlere duygusal olarak baglanmasi ve
onlarla 6zdeslesmesi beklenir. Karakterler iiriinle baglantilandirihir ve triine bir kimlik
kazandirirlar, Uriinii satin alan kisi, iiriiniin yansittig1 imaja sahip oldugunu zanneder. Fakat

her satin almanin sonucunda, tiiketicinin ulasmay: arzuladigi doyum ertelenir.

Ulker Gofret igin gekilen reklamda anlatilan 6ykii, duygusal yaklagima iyi bir ornektir. Geng
cocuk, sevdigi kiz farketmeden gantasina, masasina ve cebine gofret yerlestirir. Durumu fark
eden kiz, gocugun esyalarinin iistiine bu kez kendisi gofret yerlestirir. Gofreti géren gocuk,
sirmin ortaya giktigim anlar. Gofret, arada kurulan duygusal bagm en onemli ayrintist
olmustur (Resim 6.12).
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Resim 6.12 Ulker Gofet arada kurulan duygusal bagin 6nemli ayrintisi konumundadir

Duygusal yaklagimla gergeklestirilen reklamlarda her zaman bir oykil anlatilmaz. Bir triine
imaj kazandirmak ve onu bir yere konumlandirmak igin gekilen reklamlarda da duygusal bir
yaklagim soz konusu olabilir. Kent sekerleri igin gekilen reklamda yagh bir ¢ift bayram
aligverisindeyken gosterilir. Ahgveris swrasida Kent sekerlerinden de satin ahmir, fakat
reklamin genelinde kent sekerleri anlatmm 6nemli bir ogesi degildirler. Reklamda asil
amaglanan, genel bir nostalji havasimmn yaratiimasidir denilebilir. Ken? sekerleri yaratilan bu

duygusal ortamun iginde konumlandirilirlar (Resim 6.13).

Akbank Cati Hesab: igin hazirlanan reklam spotunda, grafiksel anlatim olusturulurken
kullanilan kultiirel kodlamalarin, kiiltiirden kultiire farkhiik gostermeyen evrensel kodlamalar
oldugunu belirtmistik (Resim 6.2). Kent sekerleri icin hazirlanan reklam spotunda ise Tirk
toplumuna 6zgii kiiltiirel kodlamalar tercih edilmistir. Bayram oncesi ahgverige gidilmesi,
aligveris sirasinda bayramda sunulmak iizere sekerlerin ve mendillerin alinmasi ve biiyiiklerin

kugiikleri diisiinerek ahigveris yapmast bu kiiltiirel kodlamalara birer 6rnektir.
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Resim 6.13 Reklam yapilan Kent sekerleri anlatimin dnemli bir 6gesi degildir.

€) Gergek disi (fantastik) yaklasim: Gergek dist yaklagim genellikle hayalimizde
canlandirmak isteyecegimiz bir diinyay: bize sunar. Bu dinya gogu zaman masal dinyasidir
ve gergekdist kahramanlarla doludur. Bu gergek digt kahramanlar reklami yapilan triinleri
kullanarak onlart mitlestirirler. Uriin gergek digt kahramanlarm sahip oldugu ozelliklerle

dzdeslestirilir. Bu mite katilmak istiyorsak iiriinleri satin almamiz gerekir.

Fantastik yaklagima omek olarak /s Bankas: Kredi Karii igin cekilen reklam filmi
gosterilebilir. Filmde insanistii 6zelliklere sahip bir erkekle iki kadm, Istiklal Caddesi’ndeki
binalarin 6n cephelerinde dolasarak, kredi kartmm logosunda yer alan isaretleri 6zel bir boya
ile on cephelere cizerler. Reklamda kahramanlarm akrobatik hareketleri dinamizmi ve

teknolojik tistinligii simgeler (Resim 6.14).
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Resim 6.14 Dinamizm duygusunu giiglendirmek icin egik kamera cekimleri ve gerceve iginde gapraz kamera
diizenlemeleri: /s Bankas: Kredi Kartt

Reklamda simgesellestirilmeye galisilan dinamizm, gorsel yapilanmaya da bigimsel olarak
yansitiimigtir. Kullanilan genis acilar binalarin egik gosterilmesini saglams, kamera egik
kullantlarak gergeve igerisinde ¢apraz diizenlemelerden olusan kompozisyonlar elde

edilmistir.

Tiirkiye’de iiretilen reklam spotlarinda masalsi ortamlar da yansitilir. Omegin Molfix’in gocuk
bezi reklaminda, Pamuk Prenses ve Yedi Ciicelerin yagadigi masalsi ortam gosterilmigtir.
Pamuk Prensesi oynayan Hiilya Avsar, Yedi Ciicelerden her birinin mutlu oldugunu soyler.

Nedeni herbirinin kullandig1 Molfix gocuk bezidir.

f) Abartili yaklagim: Bu yaklagimda triinin 6zellikleri abartih bir sekilde anlatilir.
Abartili yaklagima sahip bir reklam metni yazihirken gerilim unsuru dikkatli bir sekilde
olusturulmalidir. Istikbal Country Collection igin gekilen reklam filminde, bir evde yasayan
cocuk ve yetiskinlerin ya eksik oriilmiis ya da fazla 6riilmiis kazaklarla dolagtiklarim goriiriiz.
Bunun nedeni, evde orgiiyii dren yash kadmin 6rgi orerken siirekli bir yerlere bakmasidir.

Yagh kadn, Istikbal Country Collection ile dosenen salona bakmaktadir (Resim 6.15).
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Resim 6.15 Abartili yaklagima bir drnek: Istikbal Country Collection

Abartili yaklagim kullanan reklamlarda genellikle bir rekor denemesi yapilir.Yapilan rekor
denemesinde iiriin kullanilir ve basanih olunur. O/Per’in Full Force reklaminda, Full Force'u
kullanan yarig arabasi, eski Galata Kopriisiinde bir yakadan digerine atlamaya calgir ve
basarih olur. Reklam filminde, gerilim duygusunu arttirabilmek i¢in 6znel cekimler,
helikopter gekimleri ve hareketli kamera gekimleri kullamlmugtir. Gergeklestirilen rekor

denemesi, canli baglantilarla aktarilan énemli bir haber gibi sunulmustur (Resim 6.16).
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Resim 6.16 Helikopter gekimlerinin kullanildig1 Full Force reklami

g) Miizikal Yaklasum: Reklam filmlerinde miizigin ¢ok 6nemli oldugunu ve bazi
filmler icin ozgin melodilerin hazirlandifim belirtmigtik. Bazi reklamlar igin, bestelenen
melodi ile soylenebilecek uygun sozler yazilir. Istenilen mesaj sarki formatinda aktarilarak
daha etkili olmasi saglamir. Bu yaklagmu kullanan reklamlarda genellikle bir miizikaldeki
ortama benzer bir ortam yaratilmaya galigiir. Bu ortamda iriinin hedef Kitlesine gore her

yastan, meslekten ve sosyal smiftan kisiler dans ederler.

Akbank Cati Hesab igin gekilen reklamda, sembolik olarak temsil edilen her yastan insanlar
bir sarki formatinda mesajlarini ileterek dans ederler (Resim 6.17). Insanlarin dans ettikleri
yer bir apartmanin terasidir. Bu sekilde reklamda tamitilan hizmete gondermede bulunulur.

Cat1 bir piknik alamna donistirilmistir. insanlar banklarda otururlar, sezlonglara uzanirlar
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ve voleybol oynarlar. Giinesli bir yaz guniinde, renkli giysilerle dans eden insanlar stirekli
giilerek bir mutluluk tablosu olusturmaktadirlar. Her renkten cigekler ve gokyiiziine birakilan

kirmuzi balonlar yasanan mutlulugu pekistirmektedir.

Resim 6.17 Akbank Cati Hesab igin gekilen reklamda her yastan insan gorintiilenir.

Garanti Bankasi'mn Elma Hesabr igin gerceklestirilen reklam spotunda, elmalarla bir sirkete
gelen sarkici Mazhar Alanson, sirkette galisanlara sark: esliginde Elma Hesabt’nin nimetlerini
anlatir. Son derece monoton bir ortamda, arka arkaya dizilmis masalara oturan gik giyimli,
geng sirket gahiganlari, Alanson’un sirkete gelmesiyle hareketlenirler ve sarkiya eslik etmeye
baglarlar (Resim 6.18).
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Resim 6.18 Elma Hesab: igin gekilen reklamda galisanlar mesajlarimi sark: soyleyerek iletirler

Reklamu yapilan hizmet elmalarla simgesellestirilir. Sirkette cahginlar tek tip ve duvar rengi
ile aym renkte kiyafetler giymislerdir. Ortama mat renkler hakimdir. Canh tonlara sahip
elmalar boyle bir ortamda 6n plana gikarlar. Reklamda, Alanson’un canlandirdigt karakter gok
onemlidir. Alanson yeni hizmetin sunumunu gergeklestiren biri olarak anlatinin  igine
yerlestirilmistir. Stk giyimlidir ve bir sihirbaz gibi sirketteki monoton havayr dagitir.
Mutlulugu getiren yeni hizmetin sunumunu yapan kisidir.

Yap: Kredi Genglik Bankacihigi reklaminda, degisik yillara ait danslar ve kiyafetlerle soldan
saga kosan gengler, en sonunda giniimiiz kiyafetleriyle kosarlar ve bankaya gelip igeriye

girerler. Fondaki hareketli melodiye anlagilmayan sozlerle ritim tutulur (Resim 6.19).

Reklamda sembolik anlatimlar kullamilmustir. Donemleri gorsel olarak belirtebilmek igin
sembolik giysiler, danslar, arabalar ve aligkanhiklar gorintilenmistir. Gegmisi yansitan
gorintillerde mat renkler kullanilirken, giinimiiz goruntileri igin daha canh renkler tercih
edilmigtir. Donemlerin degismesine ragmen genglerin aym yonde kosmayt siirdiirerek,

donemler arasinda baglant1 giiglendirilmistir.
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Resim 6.19 Yapt Kredi"nin Genglik Bankactlig: igin hazirlanan reklam filminde dénemleri gorsel olarak
belirtebilmek igin sembollere basvurulmustur.
Reklam spotlarinda gorsel yapilanma amaca uygun olarak gerceklestirilir. Degisik amaglara
gore degisik gorsel yapilanmalar olusturulabilir. Asil 6nemli olan olusturulacak anlatimn ve
gorsel yapilanmanin, reklami yapilan tiriiniin ya da hizmetin tanttiminda hangi oranlarda katk1

sagladigidur.

6.1.2 Video Kliplerinin Anlati Yapisi

Miizik videosunda daha once bestelenmis ve seslendirilmis bir sarkinn gorsel olarak sunumu
gerceklestirilir. Goriintii tretiminden 6nce sarkiun uzunlugu bilinmektedir. Goriintii o
uzunluktaki bir sarkiya uygun olacak sekilde belirlenir. Miizik videolarinda seslendirilen sarki
diginda konugmalara ve ses efektlerine yer verilmez. Sanatgi dogal bir ortamda dahi olsa o

dogal ortamin sesleri duyulmaz.

Miizik videolarnda miizigin yapisal ozellikleri gorsel yapilanmay1 belirlemektedir. Goriinti
sarkidaki miizikal unsurlara gére olusturulur. Sesi belirleyen miizikal unsurlar gorintiye
yansitilir. Miizik, belli bir zaman arahgmda diizenli ve anlamlt seslerin birlegimidir. Seslerin

birlesimi ile olusturulan yapi, ozellikle sinemada kullanilan, aliimis gorsel yapilanmadan
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farkliik gosterir. Bu yiizden, seslerin birlesimine bagimli olan kliplerin gorsel yapilanmasi ile

6zgiin bir gorinti tiretimi gergeklestirilir.

Miizik videolarmin gorsel yapilanmasmi kavrayabilmek igin popiiler miizik sarkilarinda ses
birlesimlerinden olugan yapty: incelemek gerekmektedir. Celikcan (1996) miizikte, diger
anlatilarda oldugu gibi yapiyt olusturan birimlerin anlamh ve diizenli bir butiin olusturacak
sekilde bir araya getirildigini belirtir. Fakat, olusturulan biitiin gizgisel degil egretisel bir
gelisme igerir. Normal bir yapida gelisme ve g¢ozilme hiyerarsik bir diizen igerisinde
yapilandirilmisken, miizikte gelisme ve goziilme safhalani i¢ ige gegmis ve siirekli tekrar eder
durumdadirlar. Popiiler miizigin tekrara dayal yapisinda gerilim ve ¢oziilme unsurlart ayni

sarki igerisinde bir kag kere arka arkaya tekrar edilir.

Popiiler miizik pargalarnmmn bir diger nemli ozellii isitsel tuzaklar igermesidir. Popiler
miizik sarkilarnda gelismenin sonlarma dogru gerilim unsuru en ist dizeye ulagir ve
coziilmeye baglar. Cozilmenin yasandifi yerler isitsel tuzaklarn yerlestirildigi yerlerdir.
Bunlar, ses diizenlemelerden ve buna uygun sozlerden olusur. Cozillmenin yasandigi yerler
ayni zamanda yeni gelismelerin ve gerilimin bagladifi yerlerdir. Bir popiiler miizik sarkisinda
gerilim bir kag kez en st seviyeye ulasir ve tekrar edildikge hazzi arttinr. Boylece, isitsel

tuzak boliimleri sarki igerisinde birkag kez tekrarlanir ve zamanla ogrenilir.

Isitsel tuzaklar sarkilarda en ¢ok tekrarlanan dortliklere yerlestirilir. Isitsel tuzaklara
gelindiginde melodi formu degigir ve bizim tuzag farketmemiz saglamir. Asagida isitsel

tuzaklara 6rnek olusturabilecek ti¢ farkh sarki 6rnegi verilecektir.

ilk olarak Mirkelam’in Unutulmaz sarkisi incelenecektir. Sarkiun sozleri dort ayr dortlikten
olusmaktadir. Bu dortliklerden ikincisi tig kere, dordiinciisii ise bir kere tekrarlanir. Tkinci

dortliik isitsel tuzagin kuruldugu yerdir.

Unutulmaz adl sarki galgisal bir girigle baglar ve kisa bir giristen sonra birinci dortlige
gegilir. Ikinci dortlige gegilirken dortligin altinda kullanilan melodinin formu degigir. Isitsel
tuzak bu dortlikte kurulur. Bu dortlik sark: igerisinde ii¢ kez daha tekrarlamr. Sarkinin
toplam siiresi 3 dakika 26 saniyedir. Sarkinin sozsel anlatis1 1 dakika 5 saniyede kurulur.
Bunun disindaki siire tekrarlarla doldurulur. Sarkinin ykii (story) siresi 1 dakika 5 saniye

iken, soylem (discourse) siiresi 3 dakika 26 saniyedir.
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Unutulmaz

O an kulaklarin ¢inlasin
Seni burdan andigimda
Aman sakin aglamayasmn
Bizi sakla gozyasinda

Unutulmaz unutulmaz (3 kere tekrarlaniyor)
Yasadigumz unutulmaz

Bize olanlar yasananlar

Nasil olur unutulur

O an dudaklarin sizlasin
Bagka biri opttiigunde
Aman sakin bagarmayasin
Acim sakla dudaklarninda

N'apalim bir kez kagti (1 kere tekrarlaniyor)
Bu agk vapuru

Peki o sahiller

Unutulur mu

Oyku siiresinin, soylem stresinden kisa tutulmasi populer miizik sarkilanmn en onemli
ozelliklerinden biridir. Sarkiarda oykii siiresi kisa tutularak sik sik tekrarlara yer verilir.

Tekrarlar da seyircinin sarkiya baglanmasina yardimer olan isitsel tuzaklarla doludur.
Unutulmaz adh sarkimin yapis::

1. Calgsal girig

2. Birinci dortlik

3. Ikinci dortlik
Ugtincii dortlik
Ikinci dortliik

4

5

6. Dordiinci dortlitk
7. Dordiinci dortlik
8. Tkinci dortlitk

9. Calgisal gecis

10. Ikinci dortlitk

Mirkelam’in Unutulmaz sarkismm miizik videosu, Tirkiye’de iiretilen video kliplere ornek

teskil edebilecek bir gorsel yapilanmaya sahiptir (Resim 6.28). Sarkinn videosunda iki temel
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goruntl Uretimi s6z konusudur. Biri, sarkicimn gorinti gercevesinde tek bagina seyirciye
sarki soylerken gortintiilenmesidir. Diger temel gortintt tretimi ise klipte anlatilan oykiintin

gorintiileridir.

Turkiye’de uretilen video kliplerin bazilarinda herhangi bir anlatiya yer verilmez ve sadece
sarkicinin goruntileri ekrana yansitiir. Sadece oykii anlatan ve sarkicinin sarki soylerken
goruntilerine yer vermeyen miizik videolari ise ¢ok azdir. Genel egilim, sarkicinm yakin
cekimleriyle, kurgusal yapist ¢ok iyi anlagilmasa dahi belli bir dykiiye ait gériintiilerin birlikte

kullanildigi miizik videolarin tiretilmesi yoniindedir.

Kliplerde sarkicilarm gorintiileri genellikle isitsel tuzaklarm oldugu boliimlerde kullanilir.
Ses izindeki tekrarlara paralel olarak goriintiide de tekrarlara bagvurulur. Bu tekrarlar da

isitsel tuzaklarin bulundugu yerlerde sarkicinin yakin gekimlerinden olugur.

Ses izinde aktarilan 6ykii gibi gorsel olarak da bir 6ykii anlatilir. Urnutulmaz adli sarkida bir
kadinin sokakta aglama goriintiilerine, evlenen bir ¢iftin gorimtiilerine, sahilde kosan bir ¢iftin
gorintilerine, kumsalda kumlarla oynayan ¢ocuklarin goriintiilerine ve ambulansla gotiiriilen
yasgl birinin gorunttlerine yer verilir. Goruntilerden tam olarak dramatik bir oyku
olusturulamaz, yalmzca genel ¢agrigimlar elde edilir. Gortintiilerin anlamu sarkinin sozleriyle

pekistirilir. Bunlar aslinda insanin hayatindaki unutulmaz anlardir.

Mirkelam’in videosu genisletici miizik videolarina iyi bir 6rnek olarak gosterilebilir. Bu tiir
miizik videolarda sarki sozlerinden hareketle bir dyku anlatilir, fakat sozlerde anlatilanlarin
her zaman bir gorsel karsihgr yoktur. “Cunki amag, resmetmek degil, genisletmektir.”
(Celikcan, 1996, 5.226)

Unutulmaz adh  pargamin video klibinde, Mirkelam’m goriintilleri diginda  gosterilen
gorintiilerin amacit sarkiya yeni anlamlar yiiklemektir. Ses izinin gorsel karsiligi olmayan bu

gorintiler, sarkinin anlamint genisleterek klibe yeni bir boyut katarlar.

Unutulmaz adh pargamn klibinde gorsel olarak oyki 1 dakika 46 saniyede anlatilir. Gorsel
oykii ses izindeki oykuden daha uzundur. Yine de mizik videonun toplam siiresi

diistinildagiinde (3 dakika 26 saniye) Mirkelam’in goriintiilerinin baskin oldugu anlagthr.
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Tarkan’in Hiip sarkist igin hazirlanan video klipte, Mirkelam’in sarkisina benzer bir gekilde
hem anlatilan bir oykiniin goriintilerine, hem de Tarkan’in tek basma sarki soylerken
gorintiilerine dontisimlii olarak yer verilmistir (Resim 6.20, 6.30). Sarki alti dortliikten
olusuyor. Isitsel tuzak tgiincti, dordiincii ve besinci dortlikte olusturulmustur. Ugiincti ve
dordiincii dortlik birer kere, beginci dortlilk ise tig kere tekrarlamr. Sarkinm klibi 4 dakika 13

saniyedir. Ses izinde dyku 42 saniyede olusturulur ve diger boliimlerde tekrarlar yapilir.

Hiip

Kalpten kalbe bir yol varsa elbet
Bu agktir elbet

Riizgarm yetti bana

Koptu bir kiyamet

Ag kapini ben geldim
Giydigim atesten gomlek

Kus siitiiyle beslerim seni (1 kere tekrarlaniyor)
Mis yerine koklarim seni

Kalbimin saraylar1 senin

Sen aglat ben severim seni

El ustiinde tutarim seni (1 kere tekrarlaniyor)
Dizimde uyuturum seni

Kalbimin saraylar senin

Ben seni yasatirim seni

Tut kolumdan gek gotir beni (3 kere tekrarlaniyor)
Hititip diye i¢ine gek beni

Yalnz tastan duvar olmaz

Bunu yaz bir yere

Sanlip yatmazsam uyku girmez goziime
Diinya goziimde degil

Olmusum sana pervane

Gorsel yapilanma ses izindeki oykiiye parallellik gostermez. Gorsel oykiiniin uzunlugu
3 dakika 1 saniyedir. Gorsel ykii soylemle hemen hemen esit uzunluktadir. Klipte 6ykiye
agirlik verilmis, Tarkan’m sarki soylerkenki goriintileri daha az gosterilmistir. Bunun asil

nedeni dykiide kahramanlardan birinin Tarkan olmasidir.

Sarkida uzun bir algisal giristen sonra (1 dakika 1 saniye), ilk iki dortliikte altta devam eden

melodi, ilk igitsel tuzagm bulundugu iiglincii bolimde degisir ve besinci dortliikte isitsel tuzak
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doruga ulagir. Bu dortlikk sarki boyunca ug kere tekrarlanir. Bu bolim Tarkan’in ozel

¢ekimlerine en gok yer verildigi bolimdir.

Hiip adh sarkimin yapist:

i

Calgisal giris
Birinci dortlik
Ikinci dortlitk
Ugtincii dortlak
Daordunci dortlik
Begsinci dortluk
Calgsal gegis
Altinet dortlitk

i o0 s oov O R

Ugiineti dortlitk
10. Dordiinet dortlitk
11. Besinci dortlitk
12. Besinci dortlik
13. Beginci dortlik
14. Calgisal gegis

Hiip’te ¢ok katmanlh bir 6ykii anlatiir. Geriye doniglerin, fantastik 6gelerin, stiiste
bindirmlerin, hizlandinlmig ve yavaslatilms ¢ekimlerin  kullamldigt uyumlu bir kurgu

olusturulmug ve dykii basarili bir sekilde aktarimigtir.

Hijp’in bir diger ozelligi de, klibinin iginde dolayli olarak Pepsi reklammimn yapilmasidir
(Resim 6.20). Pepsi, anlatilan oykuniin i¢inde Onemsiz bir unsur olarak eklenir ve
vurgulanmadan tanitilir. Aymi sekilde, Mirkelam’mm Unutulmaz sarkisi igin gekilen klipte
Toyota Yaris'in reklami yapilir. Bir iiriiniin tanitimmni yapan muzik videolarina ornek olarak
Ideal Kredi Kartrm tantan Orhan Gencebay'in Ideal Agk klibi, Hobby Sag Jélesi’nin
tanitimini yapan Tarkan’n Simartk ve Ikimizin Yerine Klipleri ve Duru Sampuanm tamtimint
yapan Goksel’in Bir Ihtimal klibi gosterilebilir. Goksel’in klibinde tamtilan diriin anlatin

icinde 6nemli bir unsur olarak yerlestirilerek direkt bir tamtim gergeklestirilir.
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Resim 620 Tarkan i Hiip klibinde dolavhi olarak Pepsi uin reklamm yapiir

Turkiye’de tretilen video kliplerde genel olarak kullamlan sarkilardan farkh bir yapiya sahip
olan, Kayahan'mn Bir Ask Hikayesi adh sarkisi iki ana bslimden clusur. Tk bolimde, sarkt
dinleyicive bir ask hikayesinden bahseder. Sarkici anlatici roliindedir ve ask hikayesini
dinleyicilere anlatir. Fakat isitsel tuzaSin bulundugu uciincti dortlikte garkici, ask
hikayesindeki kadina seslenir. lkinci bolimde ise, aym miziksel motifler altta devam

ederken, sarkici eskiden egi olan kadina yazdigi mektubu seslendirir.

Bir Ask Hikayesi

Bizimkisi bir agk hikayest,

Siyah beyaz film gibi biraz
Gozyast umut ve ihtiras
Bizimkaisi alev gibi biraz alev gibi

1zimkisi bir agk hikayesi, (1 kere tekrarlamir)
Siyah bevaz film gibi biraz
Ates ve su diken ve gl gibi,
Bizimkisi roman gibi biraz

Bu giiller senin igin, {3 kere tekrarlanir)
Bu gonul ikimizin,

Hig iziilme aglama

Sen giilumse daima

Bizimkasi bir agk hikayesi,
Siyah beyaz film gibi biraz
Hiizinlii sonbahar kapisindan
Cikmak gibi aydinhga biraz

Bizimkisi bir agk hikayesi,
Sivah bevaz film gibi biraz
Ates ve su diken ve gul gibi
Bizimkisi roman gibi biraz
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Ne giizeldi degil mi? Yagadiklarimiz ne giizeldi, artik ne sen nede ben bulamayiz o giinleri...
Bazen dusiiniiyorum da; bende de yanlig bir geyler vardi galiba diyorum, ikimizde kiymetini
bilemedik bir seylerin..

Hatirlar nisin mumlarimiz yakardik, sen kokunu strerdin, oda sen kokard!

Ummadik seylere giler, durup dururken aglardik...

Giizel havalarda sokaklara ¢ikardik, bir de kar yaginca kartopu oynardik seninle...

Sen iskambil kagitlarindan fal bakardm, istedigin ¢ikmadiginda kagitlan bir daha karardm...
Cok kizardin sigara igtigime ve ickime karigirdin, uzun uzun zararlarim anlatirdin bana. ..
Ara sira rejim yapardin, tartt bir dogru tartsa bir yanhs tartard:

Yani onunlada anlagamazdin...

Komgunun ¢ocuklar vards, bizim kizla oynarlardi, gocuk bahgesine giderdiniz, ben
televizyonda maga bakardim...

Ara sira arkadaglar gelir sohbet ederdik, surdan burdan konusurduk iste...

Benim askerlik hatiralarim senin dogum hikayelerin bitmezdi...

Tlk tamstigimuz giinii hatirlar giilerdik, sen bana iistiimde ne vardi diye sorardin, ben de her
seferinde hatirlamazdim...

Simdi hatirliyorum, kirmizi bir kazak, siyah bir etek, siyah goraplar, kirmizi papuglarin ve bir
persembe gionu ikiyi dort gegiyordu...

Ikimizde oniimiize bakmanmustik carpistik once, sen pardon dedin sonra ben yere diigen
kitaplarini topladim. ..

Gozgoze geldik... Sonra bagladik... Film gibi yani...

Son mektubunu diin aldim tesekkiir ederim...

Ben sana yazmugtim; grip salgini var demistim bak yine gribe yakalanmigsin Neyse gegmis
olsun...

Buralarda da hava soguk ama hasta felan degilim...

Gozliiklerle basim dertte, hayat iste yuvarlanip gidiyoruz.

Hepinizi ¢ok ozledim...

Bir ask hikayesi’nin video klibi 6 dakika 8 saniyedir. Ses izindeki oykii 4 dakika siirmektedir.

2 dakika 30 saniye sturen ikinci bolimde sadece oyku anlatilir, tekrarlara yer verilmez.

Tekrarlar birinci boliimde gergeklesir. Tkinci dortlik bir kere, tgiincii dortlik ise i kere

tekrarlamir. Altta devam eden melodi iigiincii dortlitkte degisir. Isitsel tuzak, bu nedenden

dolay1 bu bolumde gergeklesir.

Gorsel oyku isitsel oykiyle hemen hemen aym stirede gelisir: 3 dakika 54 saniye. Fakat

gorsel tekrarlar sadece birinci boliimde ger¢eklesmez ikinci boliimde de devam eder.

Bir ask hikayesi adh sarkinin yapisi:

1. Calgisal gegis
Birinci dortluk
Tkinci dortlitk
Ugiincii dortlik

e [ ED
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5. Ugiincii dortlik
6. Calgisal gecig

7. Dordincu dortlik
8. ikinci dorthik
9. Ugiinci dortlitk

10. Usgtincu dorthik
11. Calgisal gecis
12. Mektup

Miizik videosunda ses diizenlemesinin kendi 6zgiin yapisim her sartta korudugunu daha énce
belirtmistik. Ses, goruntiide her turla degisime kayitsiz kalir ve giddeti degismez. Ses izinde
degisimin gerceklesmemesi, sarkinin aym siddette devam etmesi ve dig mekandaki seslerin
ses izine yansitilmamasi, miizik videosunun asil amaci ile ilintilidir. Muzik videosunun
amagladigi ilk sey sarkmnin popiilaritesini arttirmaktir. Bundan dolayi, goriintiide gordiigiimiiz
ortamin dogal sesleri yansitilmaz ve bu durum izleyeni rahatsiz etmez. Ses ve gorinti izi
arasinda yapay bir iliski olusur. Miizik videosunun ses ve gorintii izinden olugan c¢ok-

katmanli ve bir o kadar da kangik yapisindan dolayy, izleyici yapay iligkiyi fark etmez.

Tirkiye’de tiretilen bazi kliplerde ses izinin baginda ve sonunda kisa eklemeler yapilmaktadir.
Bu eklemeler ses izini bozmadan gerceklesir. Eklemeler, kurgusal anlatiyi gii¢lendirmek,
vurgulamalar  yapmak, gondermelerde bulunmak, ozdeslesmeyi giiglendirmek  gibi
nedenlerden dolay: yapilmaktadirlar.

Ebru Giindes’in sarkilarina gekilen kliplerin bazilarinda, ses izinin bagina eklemeler
yapilmustir. Deli Génliim adh klibinde Ebru Giindes, kendine bir es segmeye c¢ahigan tinlii
birini canlandirir. Anlatiy1 giiglendirmek igin ses izinin baginda 10 saniyelik bir ekleme
yapilmistir. Bu ekte Guindes, kalacagi otelin 6niine likks arabasi ile gelir, arabadan iner ve
imza dagitarak, basin ordusunun esliginde otele girer. Bu sekilde Giindeg’in tnlii biri oldugu

vurgulanmig olur (Resim 6.21).
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Resim 6.21 Ebru Giindes’in Deli Génliim klibinin basina eklenen goriinti

Bir diger ornek Giindes’in Karayagizim klibinde gergeklesir. Gundes bu klipte tnlii bir
mankeni canlandinir. Klibin basina eklenen boliimde ilk once, Gundes’in bir fotografi donerek
ve giderek biiyiiyerek ekram kaplar ve deklansor sesleri duyulur (Resim 6.22). Daha sonra,
Giindes’in resminin yer aldigi bir gazete kipiri ekrana yansir. Boylece daha ses izi

baslamadan oykiiyle ilgili ipuglan elde etmis oluruz.

Resim 6.22 Ebru Giindes’in Karayagizim klibinin basina eklenen goriintii
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Bir diger 6mek Atilla Tag'in Zennube klibinde gergeklesir. Klibin ortasinda devam eden
sesler birden kesilir ve bir patlama efekti duyulur. Klibin sonunda ise, Tas ile karsilasan kiz
“Ne var ?* diye sorar. Mahsun Kirmizigiil’iin Gogmen Kizi adlh sarkimin klibinde de ses
izinin baginda 50 saniyelik bir ek goriintii konulmustur. Bir kayikla gelen kiz ile dagitima
baslayan postacinn gorintiileri paralel kurguyla sunulur. Bu ek bélimde fonda dogal sesler
kullamlmustir (Resim 6.23).

Resim 6.23 Mahsun Kirmizigiil iin Gogmen Kizi klibinin basina cklenen goriintii

Mahsun Kirmuzigiil’iin video klibi resimleyici miizik videolarina bir 6rnektir. Resimleyici
muzik videolarinda sarkictyr genellikle hem anlatict, hem de anlatilanlar iginde bir oyuncu
olarak goriiriiz. Bu tiir miizik videolarda ses izindeki miizikal unsurlar gorsellestirilir.
(Celikcan, 1996)

Tirkiye’de tiretilen miizik videolarinda genellikle bir 6ykii anlatilir. Sarkilardaki 6ykii sarki
boyunca devam etmez. Sik sik gergeklestirilen tekrarlardan dolayr Gykiiniin siiresi soylemin
siresinden kisadir. Ses izindeki oykii, goriintii izine de aynen yanstyabilir. Bu durumda, ses
izinde tekrarlarin bulundugu yerler, goriintii izinde de birbirinin tekrari olan goriintilerle

yansitilabilir.
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Kimi kliplerde ise gorintii izinde gergek anlamda bir oykii anlatilabilir ve sdylemle oykii aynt
siirelerde olabilir. Bu durumda ses izindeki tekrarlar gorintiiye yansitilmazlar. Celik’in
Hercai sarkisina gekilen klipte, Celik sadece birkag kere 3-4 saniyelik araliklarla ekranda
sarki soylerken goriiliir. Video klipte bir ayrilik hikayesi geri doniislerle anlatilir. Celik tnlii
bir sarkict olarak gosterilir ve dykiiniin igine yerlestirilerek tamitihir. Yine de bazi bolimlerde
izledigimiz dykiiniin gorintiileri tekrar edilir. Celik’in Sen Yoluna Ben Yoluma adh sarkisin
klibinde benzer bir sekilde sarkiciya gok az siire aynlmugtir. 4 dakika 59 saniyelik klibin

yalmzca 42 saniyesinde Celik seyirciye sarkiyi sdylerken gorilir.

Oykii ile sdylemin esit oldugu duruma en iyi ornek Ferdi Tayfur'un Cesme adh sarkisina
gekilen video kliptir. Bu klipte sarki boyunca 6ykii kesilmeden gorsel olarak anlatilir. Ses

izinde gergeklesen tekrarlar gorintitye yansitilmazlar.

Bir diger ornek olarak Mahsun Kirmizigil’in Gégmen Kizi adli miizik videosu gosterilebilir
(Resim 6.23). 50 saniyelik ek gorintii ile baglayan klipte Kirmuzigiil, 4 dakika 1 saniyelik klip
boyunca sadece 37 saniye seyirciye yonelik sarki soyler. Kalan sire Sykinin gelisimine

ayrilmstir.

Miizik videosunda, gorsel unsurlar yardimiyla ses izine uyumlu bir yap: olusturulmaya
caligildigim belirtmistik. Yapisal uygunlugu saglayan bir diger unsur ise ses izinde var olan
isitsel tuzaklara karsilk goriintide olusturulan gorsel tuzaklardr. Goodwin mizik

videolarinda iig tiir gorsel tuzagin kullamldigim belirtir (Celikcan, 1996):

a) Gorsel tuzak olarak sarkicimmm yakin ¢ekimleri: Sarkicmin yakin gekimleri iki
nedenden dolayi gorsel tuzak olarak kullamlir. Birincisi, sarkicimn yakin gekimleri ses izi ile
gorintii izi arasindaki baglantyr giiglendirir. Izleyici ile sarkict arasinda goz temast saglanir
ve dogrudan bir diyalog kurulur. ikincisi de, yakin gekimler sarkicinin yildiz konumunu
pekistirir ve izleyici sarkiciyla 6zdeslesir.

Tiirkiye’de tiretilen kliplerde en ¢ok kullanilan yakin gekimler bag ve omuz gekimleridir.
Sarkiyr soyleyen sarkici ekranda biyudugi olgiide seyirciyle daha etkili bir iletisim
saglayabilecegi dusinilir. Tirkiye’de iretilen kliplerin neredeyse tamaminda sarkicilarn

yakin gekimlerine yer verilmistir. Bu gekimlerde sarkicilar hem izleyiciyle goz temasi saglar
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ve ozdeslesme daha kolay gerceklesir, hem de genellikle dudaklariyla sarkiya eslik eder ve

izleyicinin de eslik etmesini tegvik eder (Resim 6.24).

s A : L

Resim 6.24 Gorsel tuzak olarak sarkicinin yakin gekimlerine érnekler: 1. Ebru Giindes — Karayagizim;
2.Gokhan Ozen — Aramazsan Arama;, 3. Sezen Aksu — Keskin Bigak; 4. Sibel Can — Emret Oleyim.

Bazi klipler sadece sarkicinin sarki soylerkenki gekimlerinden olusur. Bu tiir miizik
videolarinda sarkici genellikle kapali bir mekanda cekilir ve sirasiyla boy, bel, omuz, bas ve
ayrint1 gekimlerine yer verilir. Degisik ¢ekim olgekleri kanigik sirayla arka arkaya gosterilir.
Tek bir mekan tercih edilebilir ya da birkag mekan kullarulabilir. Genellikle isitsel tuzaklarin
bulundugu boliimlerde daha yakin (omuz, bas, aynnti vb.) ¢ekimler tercih edilir. Kamera
yiizde soldan saga ya da sagdan sola kaydirmalar yapabilir (Resim 6.25). Sadece yiiz degil
viicudun diger kisimlani da gosterilebilir ve erotik cagngimlar saglanabilir. Ozellikle dans
eden sarkicilarin genig agili objektifle, alt agidan gekildigi sahneler gok sik kullamlir.
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Resim 6.25 Sadece sarkicinin sarki séylekenki ¢ekimlerinden olusan klipler:
1. Giilsen — Ihanet; 2. Hiilya Avsar — Sevdim.

Gorsel tuzak olarak kullanilan yakin gekim iitsel bir tuzakla ortiistiigii zaman etkinligi bir kat
daha artar. Hakan Tasiyan'in Giiz Giilleri adhi sarkimn klibinde, her isitsel tuzagin
baslangicinda gorsel bir tuzak olarak Tasiyan’in yakin gekimlerine yer verilir. Aymi durum,

fbrahim Tathses’in Bebegim sarkist igin gekilen miizik videoda gergeklesir (Resim 6.26).

Resim 6.26 Gorsel tuzagn isitsel tuzakla ortiistiigii goriintiiler: 1. Hakan Tagstyan — Giiz Giilleri;
2. Ibrahim Tatlises — Bebegim.

Gorsel tuzak olarak kullamlan yakin gekimlere ilging bir 6rnek Mirkelam’in kliplerinde
rastlanir. Tlk klibi Her Gece’de, kenar bir mahalede kameraya hi¢ bakmadan kosan ve sark:
soyleyen Mirkelam, sarkiciyla g6z temasina ahigmug Tiirk izleyicisini sasirtir. Unutulmaz adl
son albumii i¢in gekilen ti¢ klipten ikisinde seyirci ile gz temast saglayan Mirkelam, albiime

adim veren parganin klibinde ise kameraya hig bakmaz (Resim 6.27, 6.28).
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Resim6.27 Unutulmaz adli albiim igin ¢ekilen iki klipte Mirkelam seyirci ile goz temasinda bulunur:
1. Tereddiit (Terle); 2. Kokoreg.

Resim 6.28 Son albiime adim veren Unutulmaz adh sarkinin klibinde Mirkelam, sark: soylerken kameraya
bakmaz.

b) Gorsel tuzak olarak erotik imgeler: Gorsel tuzaklarin en onemli amac: izleyiciyi
miimkiin oldugu kadar uzun bir siire igin televizyon ekramnin kargisinda tutmaktir. Izleyiciyi
merkezilestirmek amaciyla kliplerde sik sik erotik imgelere bagvurulur. Erotik imgelerle
izleyici dikizci konumuna yerlestirilir ve sarkicinin cinsel deneyimleriyle 6zdeslestirilir. Cogu
sarki erotik igerikli sozlere sahip olmamasina ragmen, sarkimin mizik videosunda erotik

goruntiilere yer verilir.

Turkiye’de iretilen video kliplerde gorsel tuzak olarak erotik imgeler ¢ok sik
kullanilmaktadir. Ornegin, Atilla Tag’in Zennube adh sarkiin klibinde, Tas sarki soylerken
izleyiciler paralel kurgu ile bir kadimin erotik gorintilerini izlerler. Bu goriintiiler sarkida
anlatilan oykuyle ilgkili degildir, gorsel tuzak olusturmasi amaciyla konulmugtur (Resim
6.29).
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Resim 6.29 Gorsel tuzak olarak erotik imgeler: 1. Atilla Tag — Zennube; 2. Ebru Giindes — Akill1 Ol
3. izel — Geceler Kara (Remix); 4. Esra — Hayinsin; 5. Petek Dingdz — Oksa;
6. Mustafa Sandal — Pazara Kadar.

Tiirkiye’de iiretilen miizik videolarda genellikle sarkiyr soyleyenler erotik pozlar verirler. Bu
durum sarkicinin imaji igin Gnemli bir faktordiir. Sarkict izleyicilere yalniz iyi sarki soyleyen
biri olarak degil, aym zamanda bir arzu nesnesi olarak da sunulur. Bazi durumlarda sarkicinin
erotik sunumu tanitim stratejisinin en onemli unsuru haline donigir. Omegin, Petek
Dingoz’iin kliplerinde erotik unsurlar her zaman on plandadir. Ding6z’iin erotik dans
gorintilleri, Oksa isimli sarki igin gekilen klibin biiyitk bir bolimiinii kapsar. Klipte sarkiya

degil de sarkicinin sunumuna vurgu yapiimak istenmistir (Resim 6.29).
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Erotik imgelerin gorsel tuzak olarak kullanilmasina Tarkan ilging bir 6rnek olusturur. Ilk
albumlerindeki sarkilar icin gekilen kliplerde genellikle Tarkan’la birlikte oykiide yer alan
kadin erotik pozlar verir ve dikkati iizerine gekerdi. Son kliplerde ise, Tarkan’in erotik
goruntiileri gorsel tuzak olarak kullamlir. Hijp klibi buna iyi bir ¢érnektir. Klipte, Tarkan’in

gobek dansi ve opiismesi Tiirkiye’de olay yaratmis ve giinlerce konusulmustur (Resim 6.30).

Resim 6.30 Gorsel tuzak olarak Tarkan’in kendisi: Hiip.

c) Gorsel tuzak olarak motif.: Motifler miizik videolarinda hem gegis araci hem de

birer merak unsuru olarak kullanilirlar. Ozhan Eren’in Kara Tren adli sarkinin klibinde motif

Resim 6.31 Ozhan Eren’in Kara Tren adh miizik videoda motif olarak kullanilan yazma
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olarak kirmuzi bir yazma kullanilir. Klibin hemen baginda yazma sarkicimin elinde goriiliir ve
merak uyandurr. Klibin devamnda, yazmamn askere giden erkege sevgilisi tarafindan
verildigini anlariz (Resim 6.31). Klip boyunca kirmizi yazma, sevgilisini 6zleyen asker igin
sevgilisini hatirlatan bir simge olarak gosterilir. Elinde yazma ile sarki soyleyen sarkict da

motifin dykiideki yerini giiglendirmis olur.

Turkiye’de dretilen mizik videolarin genigletici ve resimleyici  ozelliklere sahip
olabileceklerini belirtmistik. Fakat bazi miizik videolarinda sadece konser goriintiilere yer
verilir. Bu tiir videolarda sarkici gergek ya da yapay bir konser ortami iginde, herhangi bir rol
ustlenmeden yalmzca sarki soyler. Yansitict miizik videolar olarak adlandinilan bu tir mizik
videolarina 6rnek olarak Kirag’in Kan ve Giil sarkisi igin gekilen miizik videosu gosterilebilir
(Resim 6.32). Teoman’in Anliyorsun degil mi, Nil'in Resmen Asigryim ve Candan Ergetin’in

Unut Sevme Klipleri, konser goriintiilerine yer veren yansitici kliplerdir.

Resim 6.32 Yansitic miizik videolarina bir drnek: Kirag — Kan ve Giil.

Kirag'in videosunda, sarkinin konser gorintiileri farkli ¢ekim agilarindan ekrana yansitilir.
Agi-karsi ag1 gekimleriyle once seyirci ardindan da Kirag gosterilir. Boylece, klibi izleyenlerle
konserdeki izleyiciler ozdeslestirilir. Klipte Kirag’in yakin gekimlerinin gogu, konserde
performansi izleyen birinin goziindenmig gibi gekilmigtir. Tsitsel tuzaklann bulundugu

bolimlerde Kirag yakin gekimlerle vurgulanmugtir.
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6.2 Tiirkiye’de Reklam Spotlar: ve Video Kliplerde Teknik Coziimlemeler

Reklam spotlarinin ve video kliplerinin farkli amaglara sahip oldugunu daha once belirtmigtik.
Reklam spotlarinda 6ncelikli amag, tamitilan driinle ilgili mesajin kolay anlagilabilir olmasi ve
etkileyici bir sekilde izleyiciye aktanlmasidir. Video klipler ise, hem etkileyici bir gorsel
yapilanmaya sahip olmah, hem de ilk izlendiginde anlagiimayacak ve tekrar izleme arzusu
uyandiracak bir karmagikliga da sahip olmalidirlar. Video kliplerde gorsel tuzaklarla dolu,
katmanl bir yap1 amaglamrken, reklamlarda anlagilabilir ve tamtilan iiriiniin 6zelliklerine gore

belirlenen daha yogun bir yap1 amaglanir.

Cekim Olgekleri:

Reklam spotlarinda en onemli gekimler tanitilan tiriiniin ayrinti ¢ekimleridir. Bu
gekimler anlatimin en onemli yerinde gosterilir ve izleyicilerin dikkati triiniin ozelliklerine
gevirilir. Reklamlarda logoyu gosteren gekimler de gok cnemli gekimlerdir. Logo genellikle
reklamin son goriintiisii olarak sloganla birlikte ekrana yansitiir. En ¢ok, logonun sabit

goruntusi tercih edilir fakat hareketli grafiksel uygulamalar da yapilmaktadir.

Video kliplerde kullamlan gekim 6lgeklerinin 6nemi daha énce vurgulanmists. Video kliplerde
sarkicinin yiiz gekimleri, sozel ve melodik tekrarlarda kurulan isitsel tuzaga paralel bir gorsel
tuzak olustururlar. Kliplerde sarki oldugu kadar sarkici da tamtilir. Yiiz ¢ekimleri de
izleyicinin sarkici ile ozdeslesmesinde en Gnemli unsurlardan biridir. Ayrica, izleyiciden

sarkicinin dudaklarint okumasi ve onunla birlikte sarkiya eslik etmesi beklenir.

Video kliplerde gergeve igi gergevelemeler ve iist iiste bindirmeler gok stk kullanilan bigimsel
uygulamalardir. Cergeve i¢i gergevelemelere Celik’in A# Yar ve Faruk K’nimn Ask Yarast
mizik videolar: gosterilebilir. Bu uygulamalarda, ayn: anda farkli goriintiiler yansitan birden
fazla gergeve ekranda belirerek, gorsel bir gesitlilik yaratillir. Ust iiste bindirmelere ornek

olarak ise Sebnem Ferah’in Artik Kisa Ciimleler Kuruyorum adl video klibi gosterilebilir.

Ust iiste bindirmelere bir diger 6rnek Mahsun Kirmizigiil’tin Daglar Duman adh sarkisimin
miizik videosudur. Bu videoda, ilk énce Kirmizigil daha sonra arka mekanlar ¢ekilmis ve
Mavi kutu (blue box) teknigi kullanlarak Kirmuzigiil ile arkadaki mekanlar iist tste
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bindirilmistir. Boylece, Kirmuzigil’in sarki soylerkenki goriintiisii  degismeden, onun
goruntisinden ayn ¢ekilmis olan arka fon degistirilmistir.

Kamera Hareketleri, Nesnel ve Oznel Cekimler :

Reklam spotlarinda kamera hareketleri, 6znel ve nesnel gekimler amaca uygun olarak
yapihr. Kameramin hi¢ hareket etmedigi reklam filmleri oldugu gibi, tamamen hareketli
¢ekimlerden olusturulmus reklam filmleri de vardir. Reklamlarda genellikle kameranin
varligim hissettirmeyen gekimler tercih edilir. Bunun igin genellikle optik kaydirmalar yerine
kaydirmalar tercih edilir. Fakat, bazi reklam spotlarinda gizli kamera gekimlerini ya da amator
kamera gekimlerini animsatan gekimler amaca uygun olarak kullanihr. Ornegin, Alo Automat
igin hazirlanan ve popiiler sunucu Mehmet Ali Erbil’in oynadigi reklam filmlerinde, degisik
semtlerde gocuk parklari yapilir ve igin sonunda kirlenen elbiseler yerinde yikamir. Reklamda
bitiin bu gorintiller el kamerastyla gekilmig gibi gosterilerek, herhangi bir 6n hazirlik
yapilmadan o anda gekilmismis gibi gosterilmeye calgilir. Bu reklamda bu tiir gekimler daha

inandiric olabilecekleri diisiiniilerek tercih edilmistir.

Video kliplerde ise hareketli kameramn kullanimi yaygindir. Kamera hareketleri sarkinin
temposuna uygun olarak yapilabilir: Cok hizli optik kaydirmalar ve her yone degisik hizda

kaydirmalar ve gevrinmeler kullamlabilir.

Optik kaydirmalara ornek olarak Nez’in Sakin Ha adh miizik videosu gosterilebilir. Nez’in
klibinde hizli tempoya uygun olarak ileri geri hizh optik kaydirmalar kullanthr. Aym klipte,
goruntiideki nesneyi merkeze almayan ve bir 6lgiiye ya da kompozisyona gore belirlenmeyen
pek ¢ok cercevelemeler vardir. Bu tiir gergevelemeleri algilamak zordur. Izleyici bu tiir

cercevelemelerdeki imgeleri tam olarak algilayabilmek igin klibi tekrar tekrar izler.

Gegigler :
Reklamlarda daha ¢ok bilinen gecis tiirleri kullanilmaktadir. En gok tercih edilen

gegisler kesmeler ve zincirlemelerdir.

Video kliplerde gegisler ritmi ve tempoyu belirler. Hizh kurgularda kesmeler tercih edilirken
daha yavas kurgulanan kliplerde bindirmeler ya da kararmalar ve acilmalar tercih edilir.
Miizik videolarinda bazi 6zel gegisler de kullanilir. Ozel gegislerin kullanimindaki amag

gorsel gesitlilik yaratmaktir.
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Miizik videolarinda kullanilan 6zel gegislerden biri sigramali kesmedir. Sigramali kesmede,
sarkicinin aymi agilardan fakat degisik olgeklerde gekilmis goriintiileri arasinda kesme yapilir.
Bu tiir kesmeler goriintiide sigramaya neden olur. Aysen’in Bir Giinah Daha, Ozlem Tekin’in
Biri Var ve Serdar Ortag’in Geceleri Yakip adh muzik videolarinda bu tiir kesmelere yer
verilmigtir. Bu tir kesmeler gorsel dilde bir hata olarak kabul edilir, fakat kliplerde gorsel
dikkati yogunlagtirmak amaciyla sik sik kullanilirlar.

Miuzik videolarmda kullandan bir diger ozel gecis kamera hareketi sirasinda yapilan
kesmedir. Bu gegis de gorsel dilde bir hata olarak kabul edilmesine ragemen, miizik
videolarinda kesintili olarak kullamlan kimi seslere gorsel olarak eslik eder. Ornegin,

Mirkelam’in Tereddiit adh klibinde gevrinme ya da optik kaydirma sirasinda kesmeler yapilir.

Kurgunun Hizi:
Reklamlarda kurgunun hizi anlatiya gore belirlenir. Art arda gosterilen imajlardan
olusan reklamlarda hizli bir tempo tercih edilirken, 6ykii anlatilan reklamlarda tempo daha

yavastir.

Video kliplerde kurgunun hizini sarkinin temposu belirler. Temposu yiiksek olan sarkilarin
video kliplerinde kurgunun temposu da yiksek olur. Video kliplerinin ise gok hizli bir
kurguya sahip oldugu diisinilir. Fakat ¢ok az gekimden olugan, yavag bir kurguya sahip
video klipler de vardir. Bu kliplere 6rnek olarak Tarkan’in Verme sarkisi igin gekilen klip

gosterilebilir. Bu klipte yalmzca Tarkan’in goriintiileri kullanilir ve ¢ok az ¢ekimden olugur.

Mekan:

Reklam spotlarinda genellikle olusturulan éykiiye uygun mekanlar kullantir. Mekan
mesajin iletilecegi hedef kitleye gore belirlenir: Hedef kitle aile ise evde mutfak gibi, oturma
odasi gibi ortak kullamm alanlari tercih edilir; hedef kitle gengler ise genglerin odalari,
okullar ya da sokaklar tercih edilir; hedef kitle kadinlar ise mutfaklar, hedef kitle erkekler ise

kahvehaneler sik sik kullanilan mekanlardr.

Bazi reklamlar stiidyo ortaminda gekilir. Bu tiir reklamlarda arka fon flulagtirilarak, 6n tarafta

net olan driine dikkat gekilir. Ozellikle giinlik gazetelerin reklamlarinda bu tiir fonlar
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kullamhr. Aym sekilde tamtidan iirtnii 6n plana ¢tkartmak i¢in dogal ortamlar da kullanilir.
Uriin dogal bir manzarmn iginde 6n plana yerlestirilir ve dogadan geldigi vurgulanms olur.

Video kliplerde mekanlar sembolik olarak kullamlabilecegi gibi, yalmzca estetik degeri olan
ve anlatiyla iligkili olmayan mekanlar da kullanilabilir. Tiirkiye’de uretilen video kliplerde en
¢ok kullanilan sembolik mekanlara 6mek olarak tren istasyonlari ve garlar verilebilir.
Ozellikle aynhk temasmmn iglendigi kliplerde, tren istesyonlan ve garlar bir yerden ya da
birinden uzaklagmanin, birini beklemenin ya da birini hatiwlamamn sembolik mekanlardir.
Ayna’mn Severek Ayrilanlar, Kayahan’m Bir Ask Hikayesi ve Ozhan Eren’in Kara Tren
(Resim 6.31) klipleri bu tiir miizik videolarina 6rnektir.

Video kliplerde en g¢ok kullanilan mekanlardan biri kumsaldir. Kumsallarin genellikle
sembolik bir anlami yoktur ve sarkiciya yalin ve dogal bir fon olusturduklan igin tercih
edilirler. Ayrica kumsallar, sarkicilarnn giydikleri kiyafetlerden dolayr erotik poziar
verebilecekleri yerlerdir. Petek Dingéz’iin Oksa (Resim 6.29) ve Seda Sayan’in Dénsen Bile
klipleri, sarkicilara erotik pozlar verdirmek amaciyla kumsalda gekilmis kliplere 6rnektir.

Kliplerde i¢ mekan olarak genellikle terkedilmis bos mekanlar ya da belirsiz fonlaryla
mekansizlik duygusu yaratan stiidyo ortamlan tercih edilir. Ayrica, sarkicnm iginde dans
ettigi stkigtk mekanlar da kullamilir. Bu tir mekanlar Hande Yener’in Sen Yolunda Ben
Yolumda, Ozlem Tekin’in Agk Herseyi Affeder Mi ve 1zelm Hasretim Kliplerinde
kullanilmigtar.

Renk:

Reklam filmlerinde kullamlan renkler genellikle tanitini yapilan iiriin ya da hizmetin
rengi ile ya da logonun rengi ile baglantihdir. Reklamlarda tamitilan tiriini ya da hizmeti
kullananlar, iiriiniin ya da hizmetin renginde kiyafetler giyebilirler ve boylece triine ya da
hizmete gondermede bulunabilirler. Aynica tantilan {riinii ya da hizmeti kullananlar
genellikle canli renkler tercih ederken, kullanmayanlar daha mat renkleri tercih ederler.

Miizik videosunda renk sarkicinin genel havasim yansitmak igin kullamlabilir. Kimi zaman
ise, diis ile gercegi ya da anlatilan 6yki ile sarkicmin sark: soylerken ki goriintiilerini ayirmak
i¢in farkh renkler kullanihr,
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Tirkiye’de tretilen reklam spotlant ve video kliplerinin gérsel yapilanmas: sirasinda yaganan
sorunlann biiyiik bir bolimi, reklamlarn ve kliplerin iginde bulunduklan iretim baglamimn
iyi incelenmemis olmasindan kaynaklanmaktadir. Baganh bir gorsel yapilanma igin, reklam
spotlan ve video kliplerinin yaymnlandiklan ortamlar ve yaym akigi igerisindeki konumlarimin
6nemli oldugu g6z ard1 edilmigtir.




116

7. SONUC

Tiirkiye’de dretilen reklam spotlan ve video kliplerinin anlati yapist ve gorsel yapilanmasi bir
onceki bolimde incelenmigti. Inceleme swasinda degisik oOzellikler goz oniinde
bulundurularak reklam spotlart ve video klipler simflandiriimaya gahgilmug ve her yaklagima
uygun Ornekler verilmigtir. Yapilan ¢oziimlemeler sonucunda bazi genellemelere ulagildign
gibi, baz1 eksiklikler de tespit edilmigtirr Bu ¢ahigmamn yedinci ve son boliimiinde,
Turkiye’de uretilen reklam spotlan ve video kliplerinin goérsel yapilanmasinda yaganan

sorunlar ortaya konulmustur.

Reklam spotlan ve video kliplerinin gorsel yapilanmasim inceledifimiz bu g¢aligmada,
¢oziimlenen reklam spotlart ve video Kkliplerinin hem igerik diizeyinde, hem de bigim
diizeyinde bazi eksiklikleri tespit edilmigtir. Her iki gorsel Uretiminin ideolojik ve kiiltiirel
yonden olumsuz yonleri igiincii bolimde anlatilmistir. Tirkiye’de izl bir dénﬁsiifnﬁn
yagandigt ve tiiketime dayali yasam tarzinin giderek benimsendigi vurgulanmug, reklam
spotlari ve video kliplerinin boyle bir donigiime biiyiikk katkilar sagladiklan belirtilmistir.
Boyle bir tespiti akilda tutarak, reklam spotlan ve video kliplerinin i¢inde bulunduklar Giretim
baglaminin gorsel yapilanmaya etkisi iizerinde durulmus ve basénh bir gorsel yapilanmanin
nasil olabilecegi tartigilmugtir.

Reklam spotlan ile ilgili en 6nemli eksikliklerden biri, reklam filminde anlatilan 6ykiiniin
Uiriiniin ya da hizmetin dniine gegmesidir. Ozellikle hikayeci, mizahi ve abartth yaklagimlarda,
Tiirk toplumunun kiilttirel aligkanhiklarim yansitan 6ykiler 6n plana ¢ikoms, tamtilan triin ya
da hizmetten ¢ok bu oykiler akillarda kalmig ve aktanlmak istenen mesaj net olarak
anlagilmamugtir. Ayrica, zaman zaman Gykiiler gereginden fazla uzatimugtir.

Anlatimla ilgili bir diger eksiklik, reklamlarda kargilagtirmal grafiksel anlatimlara, bilimsel
goriglere ve uzman goriiglere ¢ok fazla yer verilmesidir. Bu tiir anlatimlar birbirine o kadar
benzemektedir ki artik inandincihklanim kaybetmiglerdir. Mantiki nedenler 6ne siirerek
izleyiciler inandirilmaya galigilmug ve izleyiciler duygusal bir deneyim yasayamamuglardir.

Video kliplerde anlatilan 6ykiler artik birbirini tekrarlar olmugtur. Kadin ve erkek arasinda
yasanan agk, kiskanghk ve ayrnhk oykilerde en ¢ok kullamlan temalardir. Sarkmin sozel
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kisminda anlatilan bu Oykiiler goriintitye aynen yansitdmig ve yaraticiliktan yoksun, basit ve
monoton bir goérsel iiretim elde edilmigtir. Anlati olugturulurken ses izine ¢ogu zaman dikkat
edilmemis ve isitsel tuzaklarm bulundugu yerlerde gorsel tuzaklar kullamlmamgtir. Oykii
(story) ile soOylem (discourse) arasindaki denge genellikle saglanamamigtir. Ses izindeki
melodinin ozellikleri gorsel dile aktanlirken kullantlan tekrarlar, biktinici diizeye ulagmgtir.

Video kliplerde gozlenen en Onemli eksikliklerden biri, bir klibin ozellifi olan “ilk kez
izlendiginde anlagilmayacak, karmagik yapr’mn, Tirkiye’de iiretilen video kliplerde ortaya
konamamg olmasidir. Tirkiye’de itretilen video kliplerin ¢ogunda anlatilan oykiiler ilk kez
izlendiginde kolayca anlagilabilir niteliktedirler. Boylece, izleyiciler bir kez izledikleri klipleri

hemen anlamaktadirlar ve bir kez daha izlemeyi arzulamamaktadirlar.

Tirkiye’de iretilen reklam spotlart ve video kliplerinin bir diger 6zellifi yeniliklere kapal
olamlaridir. Uretilen reklam filmleri arasinda, konumlandirma yaklagmmim benimseyerek
Ozgiin yaklagimlar geligtiren filmler ¢ok azdir. Genellikle triiniin ya da hizmetin istiinkikleri
aktarimaya cahigilmig, tUrtin ya da hizmet igin olusturulmas: gereken imaj ikinci plana
itilmigtir. Bicimsel olarak da reklamlarda genellikle geleneksel bir gorsel yapilanma tercih
edilmigtir. Hem Oykiiniin anlattminda, hem de reklam filminin kurgulanmasinda daha once
benimsenmis uygulamalar tekrar edilmistir. Ozellikle giris, geliyme, sonug boliimleri olan
hikayeler’ tercih edilmis, g¢ekimler arasmda wvyumlu bir kurgu olugturacak gegisler
kullanilmigtar.

Video kliplerde ise, garkiya yeni anlamlar yiikleyen genigletici miizik videolan ve toplumsal
icerikli miizik videolan ¢ok fazla uretilmemigtir. Genellikle ses izindeki miizikal unsurlan
gorsellestiren resimleyici miizik videolan tretilmig ve gekimler birbirine benzer mekanlarda
gergeklestirilmigtir.

Reklamlarda ve kliplerde gorsel yapilanma olusturulurken bigimsel yonden de bazi eksiklikler
gozlemlenmigtir. Kameramn olanaklarindan yeterince yararlamlamamg, renklerin simgesel
kullammma ¢ok fazla rastlanmamstir. Ozellikle miizik videolarinda video teknolojisinin
olanaklanyla yeni uygulamalar denenmig, fakat bu denemelerin ¢ogunda igerik bigim iligkisi
g0z ard1 edilmis ve estetik diizeyi diigiik goriintiiler elde edilmigtir.
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Tiirkiye’de tiretilen reklam spotlar1 ve video kliplerinin gorsel yapilanmasi sirasinda yasanan
sorunlarin giderilebilmesi i¢in, reklam spotlan ve video kliplerinin iginde bulunduklan iiretim
baglamm iyi incelenmeli ve video teknolojisinin genigs olanaklann amaglar dogrultusunda
kullanilmahdir. Ayrica, dinyada bu alanlarda yasanan gelismeler degerlendirilmeli ve bu
gelismelerin sonucunda ortaya gikan yemi yaklagimlanin Tirkiye’de reklam spotlart ve video

kliplerinin tiretiminde uygulanip uygulanamiyacagy aragtintmalidir.
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