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UONSUZ

Fuarlar gerek ulusal ve gerekse uluslararasi ticari, iktisadi ve
teknolojik iligkilerin gelistirilmesinde 8nemli rol oynar.

Fuarlar, bir taraftan ic¢ ticaretin gelismesini saglarken, difer
taraftan da lilkelerin karsiliakli olarak biribirlerinin ekonomik
ve teknolojik gliclerini g&rilp, tanimalarina imkan verir. Fuarlar
diinya pazarlarinda milbadeleye arz edilen mal ve teknolojilerin
kolay¢a incelenmesine, alim ve satimina zemin hazirlar. Diger bir
ifade ile fuarlar iilkelerin ekonomik ve teknolojik potansiyelle-
rinin teshir olundupu; iktisadi, ticari ve dolayisiyla turistik
iligkilerinin gelistirilip, ticari baglantilara imkan yaratildiBi
organizasyonlardar.

Ulkemizde fuarcilik konusunda ilk ciddi adim; 17 Subat 1923 tari-
hinde toplanan lzmir tktisat Kongresi sonunda alinan kararlarin
S5.maddesi ile atilmstair.

"Madde §: Ticaret-i hariciye'yi teshil icin memleketimizin muay-
yen mahallerinde ticaret-i hariciye, mahsulat ve mevadd-i ibtida-
iye sergileri tesisi, isci, ciftci, tliccar, sanayici gruplarinca
mittefikan kabul edildi."

Bu kongre karar: dogrultusunda ve Bilylikk Onder ATATURK'iin emir ve
direktifleri ile, daha sonra lzmir Enternasycnal Fuar: haline d&-
nlisecek olan ilk sergi acilmistar.

Tirkiye'de fuarcilifan &nciilligiini yapan bu kurulus, tkinci Dinya
Savasi sonuna kadarbirkac yili Milli nitelikte olmak fizere faali-
yetini silirdlirmistiir.

Ikinci Diinya Savasi'ni takip eden yillarda, basta Amerika ve Av-
rupa'da olmak {izere, tiim diinyada o gline kadar misli gtriilmemis
hizda ve bilylikliikte teknolojik, iktisadi ve ticari gelismeler
gerceklesmis, dolayisi ile biitiin diinya ticareti patlama seklinde
bir canlilik kazanmis bulunmaktadir. Memleketimiz 1946 ve 8zellik-
le 1950 yallarindan itibaren cok hizli bir demokratiklesme ve ik-
tisadi kalkinma siirecine girmistir. Bunun tabii bir sonucu olarak
da Ulkemizin ekonomik diizeyine yarasir bicim ve kapasitede birta-
kaim cagdas ticari sistemlerin kurulmasina ve diinyadaki benzerlerine
uygun fuarcilik faaliyetlerine ihtiyac duyulmaya baslamistir.Mem-
leketimizdeki bu gelisme ve kalkinma cabalari 1970'1i yillara ka-
dar'hn_.zla devam etmis ise de 1975 yilindan sonra petrol sokunun da
etkisi ile ekonomimiz darbopazlara girmis ve 1980 &ncesi ticari



hayatimz adeta durma noktasina gelmistir. Bu krizi atlatabilmek
icin tabii olarak birtakam k&kli tedbirler alinmasi gerekli idi.
Nitekim 24 Ocak kararlara ile tam bir piyasa ekonomisi icine gi-
rebilme yolunda bilylik bir atilim yapilms ve 12 Eylul Harekatinin
sagladigl huzur ortamnda Tiirkiye ekonomisi saglikli bir yapiya
kavusturulmustur. Halen Tirkiye dinya piyasalarina acilma, AET'ye
tam tiye olabilme ve basta Ortadopu olmak lizere yeni piyasalara
girebilme cabalarindan ¢ok olumlu sonuclar almaya baslanmistir.

Tiirkiye'nin halen stirdirmekte oldufu diinya ekonomisi ile integras-
yon gayretleri, tabii olarak fuarcilik konusunu glincel hale getir-
mis ve ona hayati bir Snem kazandirmistir. Yurdumuzda disa acilma
calismalarinin hizla devam ettifi bir dsnemde, tezimin konusunu
fuarcilik isletmeleri olarak secmemin esas nedeni de iste bu ger-
cekten kaynaklanmaktadir. Kocaeli Sanayi Fuari yénetiminde fiilen
gbrev alan bir kisi olarak, bdylesine aktliel ve 8nemli bir konu
{izerinde bilimsel bir calisma yapmak benim igin gok bliytik bir mut-
luluk ve Swviing kaynagl olmaktadir. Zira herseyden evvel bir uygu -
lamaci olarak, tilkemizin ekonomik ve teknolojik yénden hizla kal-
kinabilmesi icin, iyi organize edilen fuar isletmelerine ne denli
biiyiikk gdrevler diistliglinii yakindan bilmekteyim. Gercekten milli,
8zellikle uluslararasi fuarlar, bir taraftan bu fuari organize eden
ev sahibi {ilkenin milli tiretimini, hizmetlerini ve teknolojisini
yabancilara tanitip, ihracat imkanlara yaratirken, diger taraftan
da yabanci tilkelerin mal cesitlerinin, kalitelerinin ve {iretim tek-
nolojilerinin, is adamlaramiz ve halk tarafindan g&riiliip, yararla-
nilmasina imkan hazirlar.

Bu tartisilmaz &nemine ragmen, fuarcilik alaninda memleketimizde
yeteri kadar gelisme saplandipini iddia etmek zor oldupu gibi, bu
alanda yapilms bilimsel calisma veya yayinlanmis esere de rastla-
mak mimkiin degildir.

Nitekim (ek 1)'de de gdriilecepi tizere Tez konusunu teoriden cekin
uygulamaya koyan konunun uzmanlari Sayin Sahabettin Bilgisu ile
Fuar Midirti Sayin Adnan Filiz'in g#riisleri de bunu dofrulamaktadir.

Bu tezimle fuarcilik konusundaki boslugu biraz olsun dolduraca¥ima
ve gerek teorik, gerekse uysulamali calisma yapacaklara mitevazi
bir hizmette bulunacagima inaniyorum.

Bu vesile ile tezimin y&netiminde kiymetli yardimlarani benden e-
sirgemeyen Yildiz Universitesi Sosyal Bilimler Enstitlisi Midir
Yardimcisi Sayin Doc.Dr. 1lker BIRDAL ve Kocaeli Mthendislik Fakiil-
tesi Endiistri Mihendisligi BSlitm Baskani Sayin Doc.Dr.Bedri ISIL
ile, genis deneyim ve ileri gdriislerinden her zaman yararlandiZim
Ticaret ve Sanayi Odasi Baskani Sayin Sahabettin BILGISU ve calis-
malarima yardimlari icin Sayin Fuar Midlirll Adnan FILIZ'e tesekkiiri
bor¢ bilirim. '

Saygilarimla,

Yusuf BILGISU
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Fuarlar ve uluslararasi sergiler, tilkelerin ihrac potansiyeli olan
Urlinleri ile hizmet ve teknolojilerinin sergilendipi organizasyon-
lardir. Dinya devletlerinin ticari, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel
acidan biribirlerini iyi taniyip, aralarindaki iliskileri ve daya-
nismayl en lst dlizeyde gerceklestirmeleri nedeni ile fuarlarin sap-
ladigi yararlar ve tasidipi &nem inkar edilemez.

Helerbu tip fuarlar ekonominin disa acilmasina yardim edecek orga-
nizasyon niteliginde iseler fonksiyonel &nemleri daha da artar.

Tlrkiye'nin buglin en Snemli sorunlarindan biri hic siiphesiz ihraca-
timzin hazla artirmlmasidir. Bu amaca ulasmak icin kalkinma stra-
tejisi olarak, liberalizasyonu kendine temel politika kabul etmis
olan llkemiz, pazar ekonomisi mekanizmasini calistirmak sureti ile
Odemeler bilancosunu dengelemek icin halen olabildigince fazla ih-
racat yapma yollarini aramakta ve tesvik etmektedir.

Ekonomik modelimizin liberallesip, kabuK degistirme siirecine gir-
digi bir dénemde fuarlarae cok bilyiik gbrevler dismektedir diyebili-
riz. Ancak fuarlarmn &zellikle dis ticarette oynadify roliin dnemini
belirleyebilmek icin &nce; pazarlamanin ne oldugunu, tarihi geli -
simlerini,pazarlama sistemlerini, cesitli {ilkelerdeki ticari orga-
nizasyonlarin ne oldupuna kisaca gdz atmamiz gerekir.

Pazarlama faaliyetleri her zaman toplumun ekonomik, sosyal ve tek-
nolojik gelismelerine paralel olarek bir gelisme gdstermistir. s
bSlimii ve ihtisaslasmanin yayginlasmasi, pazarlarin biiylimesi ve

daha bliylik organizasyonlar halini almasi, bilahare ulasim,haberlesme,
Odeme ve diger benzeri kolayliklarin gelismesi sonucu ic ve dis ti-
caret hizla artms, dolayisiyla fuarlarin fonksiyonel girevleri de
gittikce daha fazla 8nem kazanmaya baslamistir.

Bilindipi gibi pazarlama isi bir sistem isidir. Yani cesitli eleman
ve alt sistemlerden olusup bunlar arasindaki ahenkli bir diyalopu
1fade eder.

Diger bir deyim ile pazarlama sistemi pazeriama faaliyetine katalan
cesitli elemanlar veya alt pazarlama sistemleri arasindaki diizen,
denge, uyum ya da koordinasyon anlamina gelir. Srmepin bir Ulusal
pazarlama sisteminden bahsedince bu sistemin, Ulusal hukuk sistemi
ticari usul ve kaideler, ekonomik sekt’rdeki diizenlemeler, isletme
bazinda ise, isletmelerin satis kurallarina iliskin Him alt sistem-
lerden olustugunu bilmek ve anlamak gerekir.



Iste tezimize konu olan Fuarlar da, bu ulusal pazarlama sistemi
icinde, onun bir parcasidir. Yani fuarin kendisi de bir alt sis«
tem, ya da ulusal pazarlama sistemi i¢inde bir elemandir. Buna gi5-
re fuarlarin gercek fonksiyonlarimi ortaya koymak ve deperlendire-
bilmek icin, konuyu mikro diizeyde fuar sinirlari icinde yeni yalin
bir isletmecilik sorunu gibi depil, gerek ic ticarette ve gerekse
uluslararasi ticarette nemli yeri olan bir unsur ya da bir alt
sistem gibi telakki ederek makro diizeyde ele alarak incelemek ge-
rekir. Bu nedenle tezimizde 8nce ticaret ve ticari sistemler ile
ic ve dis ticaret "uluslararasi" hakkinda genel aciklamalar yapil-
makta, daha sonra diinyanin Snemli uluslaraindaki ticari yapilar ana
hatlarm ile incelenmekte, bunu takiben, &zellikle tkinci Diinya
Savagi'ndan sonra tiim {ilkelerde goriilen hazla kalkinma ve ticari
genislemenin yarattigi yapisal sorunlarin analizi yapilarak, fuar-
larn rolii ve nemi bu sosyo-ekonomik ortam icinde deperlendirilme-
ye calisilmstair.

Dinya ticaretindeki gelismeler ile belli basli uluslarin sistemleri
ve bunlarin alt sistemleri olan fuarlar genel hatlar: ile incelen-
dikten sonra sonuc bSlimiinde Kocaeli Sanayi Fuara'min diinii ,buglinii
ve geleceginin ne olacagl ve nasil bir organizasyona kavusturulmasi
gerektigi konusu incelenmis ve soruna gerekli 8neriler getirilerek
bir sonuca ulasilmaya calisilmstir.



BULOM

GENEL ANLAMDA TICARET

Ticaretin Tanim :

Ticaret s8zcligli sosyal hayatimizda cok kullanilan kelimelerden
biridir. Bununla beraber kapsamli bir tarifini yapmak oldukca zor-
dur. Cok ylizeysel olarak hemen "bir malin, karsiliginda baska bir-
sey verilerek, el depistirmesidir" seklinde bir tanimini yapmak
mimkiindlir. Ancak, bu tanimdaki s&zcilikler tek tek analiz edilirse

bu tanimin cok yetersiz kaldigi, aslinda ticaret denen olayin,ta-
sarlanabildiginden daha genis, caprasik, girift bircok islem ve
olaylar toplumu oldupu anlasilir. Ornegin; bir malin miilkiyetinin
bir malikten diper bir malike gecmesi, yani el depistirmesi olayinda,
taraflarin durumunu inceleyecek olursak, alan ve satan taraflar, hu-
kuki niteliklerine g&re gercek ya da tlizel kisi veya devletler ola-
bilirler. Ekonomik niteliklerine gire ise liretici, tiketici ya da
araci seklinde siniflandirilir. Konuyu el degistirme acisindan ince-
lersek bu defa satis; konsinye satis, direk satis, dolayli satas
seklinde daha degisik bic¢imlerde karsimza gelir. Bahsettifimiz bu
ticaret sekillerinden herbiri de, kendine Bzgll sistemleri olusturur.
Kendi kural, yasa, gelenek ve pdreneklerine tabidir.

Yukaridaki tarifimizde bahsi gsecen mal s8zciifiinii incelersek, ticari
faaliyetin agirlik noktasini teskil ettipini, fakat cok genis bir
anlam tasidigini gdriirtiz. (Hammaddeler, yar: mamuller, sermaye mal-
lari, insan emegi, enerji, hizmet ....vs.)

0 halde ticaret ve ticari sistemleri iyi deperlendirebilmek icin
daha genis ve canli bir cerceve icinde incelemek gerekir. Kanimzca,
biraz evvel yaptigamz tarifi daha belirgin olarak "mallarin, va da
onlarin mal olma niteliklerinin, karsiliginda baska birsey verile-
rek el degistirmesidir" seklinde tanimlamak daha bilimsel ve uygun
olacaktar.

Ticaretin 3 Temel Elemani :

Hangi sart ve bicimde yapilms olursa olsun, yani bu ticaret ister
uluslararasi, isterse tlizel veva gercek kisiler arasinda memleket
icinde yapilmis olsun, bu islem bir esitsizlikten ya da bir farktan
dOEal". e

Birinin elinde &biirtinlin elinde olmayan bir mal vardir. fste mibade-

le imkanini yaratan bu farktir. Bu depisimde her zaman para ya da
para yerine gecebilecek deferlerin kullanilmasina da liizum yoktur.




Iste ticaretin birinci temel sarti bu farklilaktir.

Ikinci Snemli sart ise, taleptir. Ticari bir islemin dofmasi icin
sbzkonusu olan hizmet,bilgi ya da mala karsi tiketicilerde mutlaka
bir satin alma arzusunun dopmasi gerekir.

Ticari evrelerin bu iki temel itici gliclinlin dengelenmesini saplamak
igin bir de 3.unsur olan mesafe sorununun ¢dziimlenmesi cerekir.Ti-
cari islemin gerceklestirilebilmesi i¢in mal ya da hizmetin istenen
yerde, istenen miktarda ve zamanda hazir bulundurulmasi icabeder.

Ticari Sistem Kavrami

Genelde sistem cesitli elemanlardan olusur ve calisabilmesi icin bu
organlar arasinda ahenkli bir iligkinin kurulmasi ve devam ettiril-
mesi gerekir. Bunu sdyle bir formilde, su sekilde ifade etmfk miim-

kindlir:

Elemanlar + 1liski = Sistem
Ticari sistem deyince de konuyu bu espri icinde anlamamiz gerekir.

Ticari sistemler, cafimzdaki gelismis diizeyine ulasincaya kadar
cesitli asamalardan gecmistir. Ig bSlimiintin toplurda yayginlasmasi,
pazarlarin olusumu ve paranmin icadi ile depisim kolaylasmis, bu su-
retle ticaret 8nem kazanms ve ticari sistemler de gelismis ve daha
girift hale gelmistir.

Her ticari sistem makro diizeyde kendi ulusal sistemi icinde sekille-
nir. Bu itibarla (ticaret, sanayi, ziraat) gibi cesitli sekt&rlerde-
ki ticari sistemleri degerlendirmek ve yine bu mekanizmalar icinde
calisan fuar isletmelerinin ifa ettikleri ticari fonksiyonu agikla -
yabilmek icin onlari evvela faaliyette bulundugu sosyal ve ekonomik
cevre ic¢inde incelememiz gerekir.

Nitekim her iilkenin kendine &zgii ayri bir hukuk yapisi, sosyal ka -
rakteri ve teknolojik bir gelisme diizeyi bulundugu icin, bunlarin
her birinin ticari karakteri, pazarlama miesseseleri, satis alt sis-
temleri &nemli birtakaim farkliliklar g8sterir.

Genelde her ticari sistem iginde, alacaklara mali arayan bir grup
ile ki, biz buna talep diyoruz. Bir de malini satmaya calisan sati-
cilar gurubu mevcuttur. Uretici, fabrikat&r ve tiim aracilarin meydana
getirdipi bu cepheye de arz diyoruz.

Gerek i¢ gerekse dis ticaret sistemlerinde bu iki &pe daima mevcuttur.
ve ticari faaliyetler temelde bu iki kutup arasinda karsilikli denge-
lesim halinde silirer gider.



- Ureticiler - Aracilar - Imalatcilar - Toptancilar -~ Perakende-
cilerden tikketicilere dopru,

Talep :

Ise sistemdeki iligkiler zincirinin maldan baglayip bilgi ve para
akami seklinde iireticiye dogru uzanan zinciri ifade eder. Bunu se-
matik olarek syle gisterebiliriz <

Mal Akasa >

Oretici «— Para Akisi

—» Bilgi akigi (iki y®nlid)

Yukarida ana hatlari ile belirttifimiz bir ticari sistemin iyi is-
leyebilmesi icin devlete de 8nemli g¥revler diser, Ancak hiz sigtem
iginde yalniz pazarlamaya d8nilkk bir alt sistem olan fuarlarla wira-
sacagimzdan, genel ticari sistem konusuna daha fazla yer veremeye-
cegiz.

Ticari sistemler ait olduklari ekonomik sekt®rlere ve ticarets komw
teskil eden mal guruplarina g8re Snemli farkliliklar arz eder ise de,
her ticari muamele, diPer bir ifade ile her pazarlama sisteminde bas-—
lica 4 eleman vardir.

1. Mal gelistirme ve planlama,
2. Dag1 tim gelistirme,

3. Fiyatlandirma,

4. Satis cabalari.

Iste iyi bir ticari sistem kurulmasi s’zkcnusu oldudunda, cewre sart-
lamdadﬂdcatealmamkbuuelemamnenuygmsehlchhwg:e-
tirilmesi gerekir.

Ticaret Fonksiyonu :

Ticari islemler dolayisiyla ticaretin ifa etti¥i fonksiyomum yl
anlasilabilmesi 1¢m evvela ticaretin dofasi ile ticari f&hy&
rin g&rinlnint, yani sekilsel farkliliklarim biribirinden ayardets

memiz gerekir.

Mibadele insan faaliyetlerinin temel ve vazgecilmez bir upswmu il
dir. Her insan zorunlu olarak hem iiretici, hem de tiketicidir, Falduii
insan yasamini stirdlirmek i¢in daha ziyade lUretimin tutsa¥dny deredi=
lir. Ote yandan tilkketimin zorunlu oldu@zunu da kirse inkar edemez. e
dopal olarak {iretim ve tilketim faaliyetlerine katildi¥ina ve opluir

lar da insanlardan olustupuna gire, lretim ve tiketimden, dolanasuiis
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ticari miibadeleden tamamen soyutlanm1s bir toplum diistinmemiz miimkiin
degildir. Unlil iktisatci Quesnay'in dedigi gibi "her satig bir alim-
dip" binaenaleyh hicbir kisi ve toplum kendini ticari hayatin sis-
teminden soyutlayamaz.

tste ticaretin bu &nemli fonksiyonu ¢oZu zaman gdzlimizden kagar ve
biz dikkatimizi genellikle ticari faaliyetin son safhasi olan pera-
kende satis asamasina yani standa, tezgaha ya da fuar pavyoruna ge-
viririz.

Ticaretin Dolayl1 Fonksiyonlari

Ticaret timi ile bir vitrin ve bir disliler mekanizmasidir. Bir vit-
rin olarak ticaretin insanlar {izerinde dogrudan etkisi vardir. Dig-
liler mekanizmasi olarak ise tim sosyo-ekonomik hayatin, toplumun
drglitlenmesine yardimecil olur.

Bu iki temel fonksiyon disinda ticaretin birtakaim yan fonksiyonlari
daha vardir. Bunlari su sekilde siralayabiliriz:

Eglendirme ve sosyal canlilik,

- Mekanlarin Orgiitlenmesi,

Déniistiirme ve bilgl vermek,

Ekonomik gelisme.

Simdi bu 4 gurup yan fonksiyonu kisa kisa agiklayalim:

- Eglendirme ve Sosyal Canlilik

Ticaretin gtriilebilen ve disa y®nelik en aktif rolll budur. Kent bi-
limeci ve sosyologlar, ticari faaliyetin sahip oldupu bu gekici rol
ve yarattigl bu hareketlilipe &zellikle ilgi duyarlar. Insanlar ma-
gazalara yalniz alis-veris yapmak icin depil, piyasa arastirmasi ya
da baska nedenlerle de gidebilirler. Sokak bedava bir gSsteri yeri-
dir. Mapazalarin sayica coklupu, dikkati cekip istek uyandirmak igin
tasarlanmis tezgahlar, ilgi cekici ve son derece cesitli vitrinler,
misterilerin ve dolasanlaran sikisip itismesi, iste biitlin bunlar;
bombos gezenlem, dolasmaya ¢ikan insanlari oldugu kadar gercek miis-
terileri de kendine c¢eken bir atmosfer yaratir. Ticaret faaliyetle-
rine sahne olan sokaklarin, baska sokaklardan daha kalabalik oldugu,
ticaret merkezlerinin sercek birer cekim giiciine sahip oldupu herkes
tarafindan bilinir ve g&rillebilir. Cok eskilerden bu yana pazar,kent-
lilerle kirsal kesim insanlarinin iliski kurduklaria tek yer olmustur.
Bu durum tictincti diinya {ilkelerinin bircok kesimlerinde bupiin de girii-
lebilir.

Aslinda diinyanin tiir bliylik kentlerinin ticaret semtlerinde kaldirim-
larin ne denli dolu ve kalabalik oldufu bu gdriistin bir kanitidir.



- Mekanlarin Orgiitlenmesi

Ticari sistemleri anlatirken belirttifimiz gibi ticari sistem bir
takim elemanlardan ve alt sistemlerden olusur. Bir sistemin iyi
calismasl ic¢in tabii olarak iyi donatilmis alis-veris merkezlerinin
ve gerekli miesseselerin "idari, ticari ve kiiltiirel" kurulmus olmasi

gerekir.

tyi donatilms bir alis-veris merkezi deyince, bu s8zciikkle o mekanda
glivenli, rahat ve serbest bir ticaretin yapilabilmesi ic¢cin gerekli
tiim hizmetleri saglayan organizasyonlarin kurulmus olmasi anlasilir.

Ornegin; himayeci glimrikk duvarlara arkasina sifinms ve herglin de-
gisen tutarsiz ticari politikalara sahip bir {ilkede iyi bir mekansal
Srgiitlemenin varligindan bahsedilemez.

Doniistirme ve Bilgi Verme

Her ticari faaliyetin sonuclari, piyasalarda mal aranmasi veya satim
seklinde kendini g@sterir. Piyasalar tireticiye ne iretebilecepi hak-
kinda y5n verir, alicilara yani tiikketicilere ise yeni liriinler ve tek-
nolojik gelismeler hakkinda birtakim hizmetler arzeder. Diger bir
deyimle ;yatirim, lretimi ve talebi piyasa kurallarina g&re y&nlen-
direrek ekonomik hayata bir ahenk ve denge saglar.

- Ekonomik Gelisme

Ticaretin ekonomik gelisme agisindan oynadifi rol son derece &nemli-
dir. Bu konu lizerinde iktisatg¢ilar ylizyillar boyunca devamli tartis-
ms ve ¢esitli teoriler gelistirmislerdir. Ticaret hakkinda Benjamin
Franklin'in agir ithami, yani "Savas eskiyaliktan, ticaret de kagak-
¢ilik ve aldatmacadan baska birsey depildir” seklindeki yargisi bir
tarafa birakilirsa, diper tiim ekonomi teorisyenleri ekonomik gelisme-
nin temelini ticaretin olusturdugu fikrini savunmaktadirlar.

Ticaret herseyden evvel iiretim-tilketim iliskisini diizenler ve bu yol-
la ulusal gelismeye ve kalkinmaya ortam hazirlar, &nciiliikk eder.(1)

Ticaretin toplum hayatindaki &nemli roliinlin incelemmesi aslinda genel
ekonomi konusuna girdiginden biz bu hususu asagidaki sekilde sadece
belirtmekle yetinecepgiz.

Ticari hayatin odaklarini teskil eden pazarlar "alis-veris sistemle-
rini, ekonomik bagimsizlipi, blgeler ici ya da b&lgeler arasi tica-
reti tesvik edecek sekilde biribirine baglar, bu da toplumun sosyo-
ekonomik temelini stirekli gelisme icinde bulunan bir tiretim ve bliylimeye
dopru iter" bdylece gerek ulusal gerekse uluslararasi ekonomik ve tek-
nolojik geligmelerin #nciiliigiint vaparlar.

(1) Genig bilgi igin bakiniz:
P.A.Samuelson "Ceviri" lktisat Menteg Kitabevi lstanbul-1973



Farkli
Ticari Sistemler

Ticari Sistemlerin Cesitliligi

Baz1 ortak yanlari olmasina ragmen, cesitli tilkelerdeki ticaret
sistemleri ile kurallari, gdriiniimii ve Snemi biribirinden farklidir.
Bunu bir &rnekle belirtmek gerekirse, bugiin hala diinyanin bazi geri
kalms iilkelerinde ticaretin en ilkel sekli olan trampamin gegerli
oldupunu séyleyebiliriz. Ancak giintimizde bu tiir uypulamalar cok az
rastlanan nadir olaylar haline gelmistir.

Toplum hayatinda herglin karsilastifimz ticaret zincirleri, fireti-
ciden nihaitiketiclje varincaya kadar, genellikle fic bes asamadan
gecer. Stzgelimi iiretici, simsar, komisyoncu, transite¢i, toptanca,
perakendeci ve tikketiciler bu zincirin belli basli halkalarini o -
Tlusturur.

XIX.asrin sonunda Avrupali giiclerin hakim olduklari diinya ticaretin-
de genelde iki asamali bir ticaret sistemi hakim durunda idi. Miis-
temlekelerden malin ithali, ticaretin birinci adimni (toptan tica-
ret) bunun dagitim yani perakende ticaret ise ikinci asamay: olus-
turmakta idi. Degisik diinya tilkelerinde uygulanan cesitli ticari
sistemler arasinda temelde bircok benzerlikler olmakla beraber,her
tilkenin ticari yapisinmin kendine has karakteri vardir. Nitekim se-
yahat eden bir kisinin rahatlikla farkedecegi gibi, s8zgelimi Orta-
doguda, ABD'de ya da S.S.C.B. veya Romanya'daki ticaret tamamen aym
gelenek, gérenek, usul, yasa ve kurallara tabi defildir. (Unemli
farkliliklar nedeni ile Tezimizde dis ticareti, uluslararasi ticaret
basligr adi altinda ayri bir konu olarak inceleyecefiz). Konuya ya-
kindan bakarsak daha ilk adimda ticari sistem ve zihniyet farklilik-
larinin nedenleri hemen ortaya c¢ikacaktir.

Nitekim bir Ortadogu ticareti sdzkonusu oldugundan ticari mallarin
cesitlerinin azligindan ya da, kiiciik diikkanlarin dafimklifindan,
kuskulu temizliginden fakat diikkan sahiplerinin konuskanliklar: ve
sicak ilgilerinden bahsedilebilir. ABD s&zkonusu oldufunda ise,zen~
ginlikten, ticari islerde kullamlan donatimn modernli¥inden, is-
letmelerdeki personelin azlifindan ve etkili sofuklufundan;S.S.C.B.
s&zkonusu oldugunda ise, kuruluslarin tekel halinde tek tip, saradan
ve hiiziinlii karakterinden, gdrevlilerin kayitsizlik ve yavaslifindan
sbz edilebilir. Bu nedenle, ithalat-ihracatla ufrasan hicbir profes-
yonel ,tliccar, yabanci bir {llkedeki ticaretin Srgiitlenme seklini titiz
bicimde incelemeksizin o iilke ile ciddi is iliskileri kuwrmaz.

Kaldi ki, lilkelerin ekonomik sistemlerin yapisina iligkin istatistik-
ler incelenirse, Nepal, Macaristan ve Avustralya ile (sarasiyla faal
niifusun yilzde 1.6's1, yiizde 5'i ve ylzde 17'si ticarette calisir).



Malawi, Federal Almanya Cumhuriyeti ve Japonya'nin (G.S.M.H.'nan
ylizde 8.12 ve 18'i dapitimdan elde edilir) bir arada dePerlendi-
rilmesine imkan olarayacagi anlasilir.

Ayni sekilde Hindistan ile Ingiltere'nin ticari sistemleri, keza
tsvec ile Suriye'nin ticari Srglitlenmesi, ticareti diizenleyen mev-
zuat, ekonomiye hakim olan gelenek ve gdrgll kurallari biribirinden
cok farklidar.

Ticari sistemler ve &zellikle fuarlar konusunda inceleme yapanlar
icin ticari sistemlerin sundupu bu cesitliligin kavranilmasi bi-
yikk Snem tasir. Zire arastirmaci, dagitimin yapisal 8rglitlenmesinin
bu baslica temel gliclerini kavrayamazsa, ticari donatimin (dikkan
binalari, siipermarketler vb.) islevsel ve fizyonomik cesitlilipi
dogru bicimde aciklanamaz. Uxnegin A.B.D. ve S.S.C.B."'nin kirsal ke-
simlerinde dilkkan sayisinin diistkk bir yopunluk gdstermesi, buna mu-
kabil fictincti diinya tilkeleriyle Bati Avrupa'nin kent merkezlerinde
ise yiiksek bir yopunluga sahip bulunmalarinin ne sebepleri ne de ta-
sidiklar: anlamlar biribirine benzer. Bunlardan her biri ticari faa-
liyetin drglitlenmesine iliskin degisik bir anlayisi sergiler, bu
degisik zihniyetler de degisik ekonomik gelisme diizeyleri ile dezisik
toplumsal yapilarin yarattigyl sonuclardir.(l)

Ticaret, hic kuskusuz ig¢inde yer aldigi toplum tipini en iyi bigimde
dile getiren tek 8gedir. Ait oldugu toplumun hem ekonomik ve teknik
gelisme diizeyini, hem de psikolojik davramiglar, toplumsal yapi ve
siyasal kurallarinl yansitir. Bunun da Stesinde (zaman ve mekan i-
cinde karmasik degisimlerle gerceklesen evrimi de yalniz ortamin o
anki durumunu sunmakla kalmayip) ayni zamanda meydana gelmis olan
degisimlerin boyutlarini da ortaya koyar. Ve nihayet sadece katiksiz
ekonomik yasalar tarafindan y®netilmeyen, yapilasmis insan guruplari
ya da bireyler (ki bunlarin ¢ikarlari ayni anda hem biribirine karsi
hem de biribirleriyle uyum icindedir) arasindaki kalici iliskilerin
sonuclarini da dile getiren bir faaliyet olarek ticaret, bir uygar-
11g1n en Snemli toplumsal olaylari arasinda yer alir.(2)

Ticari Sistemlerin Dedisikligine Neden Olan Etken]e}

Hep {ilkenin ticareti, zaman ve mekan icinde wucut bulan, bir toplum
yapisi icinde yer alan birtakim alt sistemlerden olusur.

Ticari faaliyet ile toplumlarin cesitli unsurlari arasindaki iligki-
ler "siyasal, tarihi, hukuki, ekonomik ve kiiltilrel” olmak lizere de -
gisik karakter tasir. Bu etkilesimler son derece karmasik ve tarihi
gelismeler icinde yopurularak sekillenmis olduklarindan, bir memle-
ketteki cari ticari sistemi ile sosyal yapi arasindaki iligkileri
kolayca ve kesin gizgilerle ortaya koymak mimkin degildir.

(1) J.Beaujeu - Garnier - A.Delobez a.g.e. sahife 21

(2) Philip Kotler Marketing Management (Second Edition) Prentice-
Hal, New Delhi - 1972 sahife 358



Ekonomik yapilarin amaglara genellikle toplum yapilarindan ve siyasi
organizasyonlarindan kaynaklanir.

Kamu gliclerinin {ilke genelinde toplumsal ve ekonomik sistemin &rglit-

lenmesine miidahale tarzlari ile, sahip olduklari Snem de aym1 sekilde
gdz dniinde bulundurulmalidir. Liberalizm, gidlimclilik, devletcilik ve

daha bircok terim, ticaretin Srglitlenmesine iligkin temel kavramlari

dile getiren birer kilit terimdir. Dagitim organlarinin Bzellestiril-
mesi, kamulastirilmasi, etkisiz rekabet ve girisim &zglrligl ya da bu
8zgirlipin ortadan kaldiralmasi, biitlin bunlar o iilkenin ekonamik re-

jimi ile ilgilidir.

Ekonomik sistemin &nemli bir alt unsuru olarak ticari hayatin OSrglt-
lenmesi, bliyik 8lclide s8z konusu olacak tlilke ekonomilerinin isleyis
tarzina ve gelisme dlizeylerine bagimlidir. OUnemli olan nokta,liretim,
tikketim ya da ticaret arasindan, ekonomik bliylimeyl gercekte daha ok
hangi faktdriin sapgladifini belirlemektir. Gelismis {ilkelerde,sanayi
devrimi bu itici glic roliinli sanayie vermis idi. Ancak son 30-35 yil-
dan beri; eski bliytik ekonomik glicler,ticari imkan ve donamimlarini
toparlayip, daha dnce ellerinden kacirdiklari glicti yeniden bir &lctide
kazanmaya calismaktadirlar. Aymi sekilde kisa bir siire &ncesinden bu
yana tilketiciler de kendi aralarinda &rgiitlenerek, -eskiden farkinda
bile olmadiklar: kendi gliclerini yani piyasalarda talep egemenlikle-
rini kabul ettirmeye calismaktadirlar.

Ticari Sistem ve Ekonomik Gelisme Iliskisi

Herkesin bildigi gibi ekonomik gelisme, liretimde (yani dagitilabilir
mallarda) artisi ve genelde de isletmelerin giderek artan etkinlikle
liretim yapmasi ve bdlgelerarasi milbadelelerin yopunlasmasini ifade
eder. Tilketimde g¥riilen bu artislar, alis-veris sisteminin yeniden
dlizenlenmesini, bu da talep ve zevklerin degismesini etkiler. Ancak,
alig-veris sistemlerindeki bu depisimlerin ekonomik sistemdeki degi-
simlerle baplantisinin dogrusal olmadi¥ini belirtebiliriz. Liberal
bir ekonomi diizenindeki biiyiime dSneminde ilk g®ziimiize carpan, tica-
retin asiri ve diizensiz bir bicimde artisidir. Ancak, bir kac yil
sonra uyumsuzluk g&steren bu kurumlar ortadan kalkar.

Buna mukabil serbest rekabet sartlarina uyum saglayabilen diper glicli
isletmelerin gelismesi sonucu ticari hayata yeniden bir hizlanma ve
canlilik gelir.

Genel olarak, tiretim yerleri arasindaki mesafe ve bir tilketim cevre-
sine hitap eden lireticilerin sayisi arttikca, araci ticari organlarin
sayisi cogalir. Bu gelisme sonunda, kendi kendine yeterlik (otarsi)
kaybolmaya baslayinca gerek {iretim, gerekse {irlinlerin yapisi ve ce -
sitlilikleri ile bunlarin ticareti ile ugrasanlarin, yogunlasma va da
tegkilatlanmalar: da farklilasir. Uzak mesafe iletisimini kolaylasti-
ran teknikler zorunlu hale gelir. Bilgi aktarimi ve ulasim aglari
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daha yogunlasir, uygulanan ekonomik siyaset daha liberallesir,yani
serbest milbadele ve serbest rekabet daha egemen olur. Mibadelelerin
yopunlasmas1 ise ticari donatimlarin gliclenmesini, iliski alanlari-
nin genislemesini, iligki devrelerinin sayica ¢ogalmasi ve hatta
daha da uzamasini ve sonug olarak bu da ticari sistemlerin daha kar-
masiklasarak Onem kazanmasina neden olur.

BSyle bir ekonomik gelisme, sonu¢ olarak daha gliclii bir toptancilik
sistemine ihtiyaci artirir. Gerek uluslararasi pazarlari, gerekse
kentlerdeki tilketim merkezleri ile bu merkezlere mal saglayan sana-
yilerin miktarinin artmasi ve firetimin bliylik kapasitelere ulasmasi
sonucu, tilketim pazarlarini besleyen pgiiclii bir toptan ticaret siste-
mine ihtiyac duyulur. Bu gelisme sonunda da fuarlarin hayati &nemi
kendiliginden ortaya ¢ikmaya baslar.

Genelde ekonomik ve teknik gelisme yeni birtakam bliyiik silolarin fri-
gorifik depolarin serbest bSlgelerin ve fuarlarin kurulmasini zorlar,
bu suretle giiclii bir toptan ticaretin alt yapisi olusur.

Diger taraftan ticari tekniklerin gelismesi de bliylik 8lglide ticaretin
gellsrresme zemin hazirlar. Urnegin fuarlarin kurulmasi ya da self-
servislerin gelismesi ile perakende ticareti hizlandirmasi gibi.

Ticari yapilar "sistemler” listlinde killtlirel mirasin biytk etkileri go-
riillr. Toplumsal guruplarin veya etnik guruplarin ticari kar kavramla-
ri arasinda Snemli farkliliklar goriillir.

Bu farkliliklar dogal olarak lilkelerin ticari Orgiitleri ve ticari ha-
yatini cesitli sekilde etkiler. Bu etkilesim sadece bir mali konu de-
gildir. Ekonomik konular toplumun kiiltlirel ve psikolojik sorunlari
ile tamamen icicedir.

Glinlimtizdeki toplumsal gelismenin ticari sistemler lizerindeki etkileri
en belirgin sekilde &zellikle gelismekte olan {ilkelerde gdriiliir.

Genel Kural olarek glinimiizlin biitlin ticari sistemleri iginde her zaman
icin ait olduklara toplumdan mires aldiklara yapilardan bir parca bu-
lunur. Bu nedenile ticaret sektdriinde uygulamalarda copu kez ticari
sistemlerde c¢ifte bir yapiyla karsi karsiya kalinir.(l)

Ticari sistem soyut bir kavram degildir, blrleserek ticari kanallari
olusturan ticari kuruluslar aracilifi ile tiim mekana vayilir.(2) Ti-
caretin &rglitlenmesini belirleyen etkenler de teknik olmaktan cok
siyasal ve sosyal karakterlidir.Yani uluslarin ticari &rgiitlenmelerde-
ki tipolojileri hergeyden &nce toplumsal-ekonomik sistemlerin dofasina
ve gsonra da o tilkelerin ekonomik diizeyine sika sikiya baglidir.(3)

(1) Tracol: Les Canaux de distribution Paris, Dunod 1972
(2) Carre Le Commerce Dans Le Tissue Urbain. Esp. Géorg. No.4
(3) P.A. Samuelson "Geviri" Iktisat Mentes Kitabevi lstanbul-1973

sayfa 15-40
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Olkelerin Biribirleri lle Ticaret Yapma Zorunlulugu

Her {ilke dlinya toplumu icinde yasar ve bu toplum biiyiik kilciik, yiizder
fazla lilkeden olusmustur. Bu tilkeler, tarihsel gecmis, dopal kaynak-
lar ve ekonomik gelisme gibi 8zellikleri bakimindan biiyiikk farklilik-

lar g8sterirler. Bu sebeple de biribirleri ile siyasal, kiiltiirel,
sosyal, ekonomik ve askeri iliski halindedirler.

Ne gecmiste ne de glintimiizde, uluslararasi ticarete bagvurmayan bir
ilke yok gibidir. Buglin, sanayilesmis (piyasa ekonomisi) tilkeler ser-
best dis ticaret ve uluslararasi uzmanlasmayi ana ilke olarak benim -
semiglerdir. Bu lilkeler gecmiste, dis ticaret ve kambiyo kisitlamala-
rini kaldirarak, diinya ticaret hacmini artirmak yolunda 8nemli cabalar
gostermislerdir. Az gelismis tilkeler ise aksine, serbest ticareti eko-
nomik kalkinmanin bir araci olarak diizenlemeye calisirlar. Sosyalist
blok tilkeleri, siyasal felsefelerinin bir geregi olarak batiya karsi
kapali ekonomi politikasi giitmektedirler. Fakat ekonomik zorunluluklar
dolayisiyla bati bloku ile yaptiklari ticaret yine de sifir depildir.
Hatta yakin gecmiste dogu-bati ticaretinde Snemli ilerlemeler sai-
lanmstir.(1)

Uluslararasi iktisadin, yani dis ticaretin nedenlerini, bilesimini ve
uluslararasi uzmanlasmanin yararlarini anlayabilmek Snce soyut dis ti-
caret teorilerine bir g8z atmak gerekir. Asagida dis ticaretin ana
nedeni olarak li¢ faktdr lizerinde durulmaktadir. Bunlar, yerli tiretimin
yoklugu veya yetersizlipi, uluslararasi fiyat farkliliklari ve mal
farklilastirmasidir.

1- Yerli Oretimin Yoklugu veya Yetersizligi

Dis ticaretin &nemli nedenlerinden birisi, belirli mallarin bazi tilke-
lerde ya hic liretilememesi, ya da yerli liretimin ulusal ihtiyaclari
karsilayacak diizeyde olmamasidir. Diinyada hic¢bir {ilke her bakimdan
kendi kendine yeterli degildir. Ulusal firetimdeki aciklari gidermenin
tek yolu ise dig ticarettir. Bu konudaki gerekceler su noktalar étra-
finda toplanabilir:

a) Dogal kaynaklarain yer viiziine dengesiz dagilim :

Bazi {irinler, toprak, su, glines ve hava ydniinden belli &zelliklerde
dogal kaynaklar gerektirirler. Bu herseyden &nce gida maddeleri ve
hammaddeler gibi taramsal tirlinler bakimindan sz konusu olmaktadir.
Ornegin bugday, kahve, cay, findik vb. her tiirlii iklim kosulunda ye-
tistirilemez. Bunun gibi petrol, demir, uranyum vs. gibi maden rezerv-
leri de her tilkede bulunmaz.

Belirli ve yeterli dogal sartlara sahip olmayan iilkeler bazi tarim
irinlerini ya hic¢ tliretmez, ya da ihtiyaclarinin tamamim ic¢ tiretimle
kargsilayamazlar. Bu gibi maddeleri elde etmenin tek yolu ise ithalattir.
Diger yandan bazi dogal kaynaklar yonilinden zengin olan {ilkeler ise iire-
tim fazlalarini ihraecata ayirabilirler. Bugiin Tlirkiye dis ticaretinin

(1) Halil SeyidoZlu, a.g.e. Sayfa 9-12
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Snemli bir bdlimi dogal kaynak faktdri ile aciklanabilir. Urnegin
findak, tlitiin, izlim, incir, pamuk, krom gibi maddelerin ihracata
belirli doBal kaynaklara sahip olmamizain bir sonucudur. Ote yandan
petrol, kahve, kakao gibi maddeler de liretemedigimizden bunlarin yurt
disindan ithali sbzkonusudur.

Su hususu belirtmekte yarar vardir. Teknolojik gelisme uzun d&nemde
bazi dogal kaynaklarin yetemlzllklerml giderici ySnde etki yapar.

Ornegin dogal hammaddeler yerine yapay maddeler bulunmakta veya bi-
yolojideki 1slah calismalari sonucu tahil tiirlerinin iklim kosullara
elverisli olmayan yerlerde de ekilme imkanlara elde edilmektedir. Bu
gibi durumlarda, teknolojik gelisme doZal hammaddelerin dis ticaret-
teki etkisini azaltaigar bir etki dogurur. Ancak, bugiin icin bu faktér
yeryliziindeki dogal kaynak dengesizlipini giderici &leclide depildir.

b) Teknik Bilgi wve ileri derecede uzmanlasms iggiicli yoklupu:

Dogal hammaddeler gibi, bir {ilkede belirli sanayi mallarinin {iretim
tekniklerinin bilinremesi veya bunlari liretecek gerekli beceriye sa-
hip insan glcliniin bulunmamasi da dis ticareti zorunlu kilar. Ornegin;
bir {ilkede yeru bir mal liretmek icin yeni tekno1031ler gelistirilmis
olsun. Bu yeniligi bulan kisiler onun patentini elde eder, bu da yasal
acidan s8zkonusu mali yalnizca onlara lretme yetkisi saglar.Bu teknik
buluslar lizerindeki tekel hakki dolayisiyla liretimin belirli tilkelerde
gerceklest:.r*llebllmesi demektir. Baska {ilkelerde, bu yeni mal konusun-
da bilgi sahibi olan ve bundan satin almak isteyen tilkketicilerin ta-
lebini karsllamam.n tek yolu ithalattir. Teknolojinin hizla gehstlil
ve her giin yeni yem mallar kesfedildi¥i dlinyamzda bu tiir ticaret
oldukega &nemli bir yer tutmaktadir.

Teknik buluslar bdylece, icatgi tilkeye gecici bir siire ihracat tekeli
saglams olur. Zamanla, patent haklarinin siiresi doldupunda teknik
buluslar birer serbest mal haline gelir, ya da &teki tlilkeler bunlarin
patentini satin alir veya lisans anlasmalari yaparlar. BSylece baska
tilkelerde de liretim baslar. Bu durumda eper sonradan liretime katilan-
lar bu mali daha ucuza {iretebiliyorlarsa icatci tilkede ihracat azala-
cak, hatta tamamen duracak ve s&zkonusu mal disaridan ithal edilmeye
baslanacaktir.

c) Ekonomik geligme farkliliklari :

Blitiin {ilkelerin , iktisadi gelismenin ayni asamasinda bulunmalarina
imkan yoktur. Glnimizde diinya tilkeleri kesin clzgllerle gelismis ve

az gelismis lilkeler diye iki guruba ayrilarak incelenmektedir. Gelisme
farkliliklarinin nedeni, {istlin calisma , sosyal farklilik ya da rast-
lant1 gibi faktSrlere bagli olabilecefi gibi, itlkenin s:.yasal tarihi
ile de ilgili bulunabilir. Hangi nedenle olursa olsun gelismis tilkeler,
sanayilerini daha erken kurmus olduklari icin daha cok sermayeye, ileri
teknologl ve uzmanlasmis kalifiye emefe sahiptirler. Az gelismis flilke-
ler ise heniiz yeterli bir sanayilesme gerceklestirememislerdir.Daha
dogrusu, bunun cabas1 icindedirler. Buglinkli duruma bakildifinda bu iil-

23



kelerde birgok sanayi dali ya hi¢ kurulamamis, ya da tilke ihtiyac-
larini karsilamaktan uzak, ciliz, yiiksek maliyetli, verimsiz endiist-
riler durumundadir. BSyle bir ekonomik yapi igerisinde az gelismis
{ilkeler zaruri tiiketim maddeleri acipini gidermek ve kalkinmalar
icin gerekli olan makine ve donatim elde edebilmek icin sanayilesm
tilkelerden ithalat yapmak zorundadirlar.

Ancak, gelisme farklarandan dogan ticaret slirekli bir defismeye tabi-
dir. Az gelismis lilkeler sanayilerini kurduktan sonra eskiden ithal
etmekte olduklari mallari kendileri {iretmeye baslayacaklar ve bu en-
dlistrilerin yeterli bir olgunluga ulasmasindan sonra da s8zkonusu
mallarda ihracatci duruma gececeklerdir. Dinya ekonomisinin gelisme
slireci bdyle bir gdrinim ortaya koymaktadir. Gegcen asirda Ingiliz
sanayiinin erken gelismis olmasi bu lilkeye diinya piyasalarinda bir
tekel durumu saglamsti. Fakat zamanla Amerikan, Alman, Fransiz ve
Bzellikle son senelerde Japon ekonomilerinin gelismesi Ingiltere'nin
rakipsiz durumunu ortadan kaldirmistir. Ayni olgu Tlirkiye'nin sanayi-
lesmesinde de giriilebilir. Osmanli Imparatorlugu déneminde igneden
iplige kadar tiim sanayi mallari disaridan ithal edilirken, bugiin bun-
larin cogu tilkede liretilmektedir. Bu arada cegitli gida ve dokuma sa-
cesitli gida ve dokuma sanayi {iriinleri ve buzdolabi gibi ¢esitli da-
yanikli tilkketim maddeleri ile sanayi lirlinleri de yurt disina ihrac
edilmektedir.

2- Uluslararasi Fiyat Farkliliklary :

Yukarida, tilkede hic {iretilmeyen veya tiretimi tilke ihtiyaclarinin
altinda kalan mallar icin ithalatin zorunlu oldugunu belirttik. Dis
ticaretin diger bir nedeni de uluslararasi Uretim maliyetlerinde g&-
riilen farklardir. Teknoloji ve dogal kosullar bakimindan belirli
mallarin Uretiminde hicbir engel bulunmayabilir. Ancak ekonomik dii-
slince, tim ihtiyaclarin yerli lretimle karsilanmasinin dogru olama-
yacagini ortaya koymaktadir. Clinki, lilke belirli bir kisim mallarin
liretiminden vazgecip bunlari yurt disindan ithal ederse simirli kay-
naklariyla daha yliksek bir refah diizeyine ulasabilecektir.

Bu husus klasik iktisatc¢ilardan Ricardo tarafindan mukayeseli mas-
raflar kuram1 adi altinda incelenmistir. Tim klasik iktisat kitapla-
rinda bu hususta yeterli aciklamaya rastlamak mimkiindir. Bu teoriye
gdre lilkeler arasinda tiretimin ver:lmllllgl acisindan farklar vardar.
Baz1 lilkeler mallari {iretmede diperlerinden daha etkindirler,dolayi-
siyla bu mallari daha ucuza mal ederler. Oysa bir kisim mallarda bu
derece ilistiin bir tretim etkinlifi g&riilmeyebilir. Iste bu verimlilik
farklara dolayisiyla her i{ilke fiilen liretebildigi blitlin mallary de-
gil, bunlarin icinden en ucuza mal edebildiklerini iiretmelidir. Bu
mallar1 disariya satarak nispeten pahaliya yapabildiklerini de yurt
disindan ithal etmelidir. Her {ilke bu kurala uygun hareket ettipi
taktirde, tilkeler en verimli olduklar: alanlarda uzmanlasacak, bdy-
lece kaynaklar en etkin bigimde kullamilmis olacak, bu da bir biitlin
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olarak dinya refahini arttirarak ticarete katilan lilkeleri yarar-
landiracaktir.

David Ricardo'nun Kargilastirmali Ustiinliikk Teorisi, &zet olarak
uluslararasi is bdliuminlin yararlarini agiklamakta, bunun igin de
serbest dis ticaret rejimini zorunlu kabul etmektedir. Dayandigi
mantik bir lilke icindeki is bd&liimlinden farkli defildir.(l) Nasil
ki bir terzi giyecepi ayakkabiyi kendi imal etmeyip onu daha ucuza
yapan ayakkabicidan aliyorsa, ayni sekilde tlilkeler de kaynaklarini
ucuza lretebildikleri mallara tahsis edip, pahaliya tirettiklerini

digerlerine birakmalidirlar.(2)

Uluslararasi ticareti aciklayan yerli {iretimin yoklugu veya yeter-
sizligi faktdril ile uluslararasi fiyat farklilig: faktSrlerini
karsilastirdiimazda, ikinci yaklasimda benzer mallarin her iilkede
Uretilmekte oldugu varsayiminin yapildigi anlasilir. Bu nokta cok
Snemlidir. Karsilastirmala Ustlinlilkk Teorisi ve serbest ticaretin

az geligmig tilkeler icin gecerli olup olmadig: iktisatcilar arasinda
halen biiylik bir tartisma konusudur. Eper baslangicta Karsilastirmala
Ustlinliiklerin dayandigi bu temel varsayim gbzdniine alinirsa tartis-
malar bliyiikk 8lclide dogru y®ne ydneltilmis olur. Azgelismis lilkelerde
bircok endiistriler heniliz kurulmus veya yeterince geligtirilmis degil-
dir. Oysa geligmig lilkeler sanayilesmeye erken baslamis ve bu konuda
belirli bir olgunluk asamasina ulasmislardir. Dolayisiyla az gelismis
ilkelerde yeni kurulan bir endiistrinin maliyetini, gelismis tilkelerde-
ki listlin rakiplerle karsilastirmak olanagi yoktur. Baska bir deyisle,
az geligmis Ulkelerde yeni kurulan veya kurulacak endlistrilere Karsi-
lastirmalil Ustlinlikk Teorisi'ni uygulamak dogru olmaz. Bu tiir endiistri-
ler icin devletin koruyucu bir politika izlemesi zorunludur. Karsi-
lastirmala Ustiinlitk Teorisi ve serbest ticaret sanayilesmesini ger-
ceklestiren tilkeler icin s8z konusu edilebilir.(3)

3- Farklilastirilms Mallar

Uluslararasi Ticaretin difer bir nedeni de mal farklilastirmasi (pro-
duct differentiation)dir. Bir endlistri sektdriindeki firmalarmn liret-
tikleri mallar biribirinin benzeri olup, tipa tip ayni degildir.Bun-
lar arasinda dis gfriinls ve ambalaj y&niinden olabilecegi gibi,kullams
bzellikleri bakimindan da farklar vardir. Ute yandan tiikketici tercih-
leri de biribirine uymaz. Bazilari bir malin bir tiirtinl, digerleri

de bagka tlirlerini tercih ederler. Iste, zevklerin ve mallarin farkla
olmasi yeni bir ticaret alani yaratmaktadir. Dis ticarete konu olan
cok genis bir mal gurubu lizerindeki ticaret, ancgk tilkketicilerin
farkli nitelikte mallar tercih etmeleri ile aciklanabilir.(4)

(1) P.A.Samuelson. Qeviri. lktisat Mentes Kitabevi Istanbul-1973 S:732

(2) Begir Hamitopullari . Capdas lktisadi Sistemler Ajans-Tiirk Matba-
acilik. fstanbul - 1975 Sayfa 80-86

(3) P.A.Samuelson-a.g.e. Sayfa 732-760

(4) Halil Seyidoglu-a.g.e. Sayfa 13
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Bunu #Srneklerle daha somut bir hale getirelim. Orta halli aile ara-
bas1 satin almak isteyen bir kimseyi diistinelim. Bu gahis biribirine
vakin fiyatlardan asapi yukari yarim diizine depisik model yabanci
araba arasinda bir tanesini secebilir. Runlar 8rnefin, Fiat, Renault,
Wolkswagen, Mitsubishi vb. gesitli aile tipi otomobiller olabilir.
Bunlar arasinda fiyatlar bakimindan biiyiik farklar yoktur, ama p&rii-
ntisteki orijinallik, oturma yeri rahatlipi, giivenlik, benzin tasarru-
fu vs. gibi nitelikler ydniinden farklilik olabilir. Bu durumda tiike-
tici iclerinden, zevklerine en uygun olanini secer ve bdylece s&zkonusu
malin ithalati gerceklesmis olur. Bunun gibi, Alman, Japon ve Amerikan
televizyon makinalarinin fiyati hemen hemen aynmi olmasina ragmen her
y11 binlerce kisi Alman makinalarini, binlercesi de Japon makinalarini
satin almaktadir. Bunun baslica nedeni model farklilipi ve tiikketici
zevkleri olmaktadir.

Burada ilginc olan bir nokta, acaba dis ticarette Karsilastirmali Us-
tiinliiklerin mi, yoksa mal farklilastirmasi yaklasimnin m1 daha fazla
aciklayici glice sahip oldufudur. Kanimizca bu soruya verilmesi gereken
cevap her teorinin belirli durumlarda daha agir basacapidir.Yani Kar-
si1lastirmall Ustiinlikk Teorisi,fiyat farklarinin bliylik fakat kalite
farklarinin o kadar Snemli olmadipi durumlarda gecerlidir. Standard
nitelikteki hammaddeler, gida, dokuma endlistrisi mamulleri de coBu
yatirim mallari gibi, oysa mal farkliliklar, fiyatlari ayni, buna kar-
s1lik nitelik ve kalite farklarinin bliyitkk oldupu mallarda daha etkin
olmaktadir. Bunlar genellikle ileri teknoloji lriinli, daha karmasik
sanayi mamulleridir. Eper fiyat farklaliklara c¢ok bliyitk olursa,bu du-
rumda tikketiciler nitelik farkliliklarini bir yana itip, Karsilastirmal
Ustiinlikklere g&re hareket edeceklerdir.

DIS TICARET SISTEMININ 1C TICARETTEN FARKLI KURALLARA TABI 0!I MASININ
NEDENLERT

a)Degisik Ekonomik Sistemler

Devletler farkli ekonomik sistemleri benimsemis olabilirler. brnegln
bazilar: liberal, bazilara devletgi, bazilari da sosyalist rejime
sahiptirler. (1) Aym1 sistemi benimsemis olsalar bile ekonomik,yasal,
ve idari dlizenlemeler farklidir. Ornepin bir ililkenin vergl,pana-kredl,
ulastirma veya sosyal politikalari genellikle digerlerine uymaz.Eko-
nomik sistemlerin ayri olmasi durumunda bu farklar daha keskindir.
Buna karsin, bir lilkenin degisik b&lge veya sehirleri arasinda farkli
ekonomik sistem veya temelpolitik uygulamalar sz konusu olamaz.Bu
6zellik uluslararasi ekonomik islemlerde, yani dis ticaret alanlarin-
da 8zel sorunlar dopurmakta ve kendine 8zgli kurallar ortaya cikarmak-
tadair.

b) Dis Ticarete Midahale

Ulkeler kamu yararini 8n planda tutarak, uluslararasi mal ve hizmet
akimlarina miidahalede bulunabilirler. drnegln, dis ticareti kisitla-
mak icin glimrik tarifeleri, kotalar, ithalat yasaklari, kambiyo dene-
timi gibi &nlemlere basvurulur. Bazilarnda az, bazilarinda daha

(1) Halil Seyidoglu a.g.e.
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yopun olmakla birlikte, dis ticaret engellerine hemen hemen biitin
tilkelerde rastlamir. Oysa yurtici ticarette mallarin bir bSlgeden
veya bir sehirden baska bir bblge veya sehire pecisi sirasinda ge-
nellikle bir glimrikk tarifesi alinmaz ve bu tiir ticarette difer en-
geller konulmaz. Bunun gibi, devletin lhracati Szendirmek, ddviz
gelirlerini artirmak iein aldipi ¢nlemler de karsit y®nde midahale
sayilirlar.

c) Degisik Para Birimleri

Siyasal egemenlipin dogal sonucu olarak, her filkenin' kendine &zgi
bir para sistemi vardir. Uluslararasi ekonomik islemler ise farkli
para birimlerine sahip lilkeler arasinda yapildifindan, bu paralarin
biribirine déniistiirtilmesini gerektirirler. Bu islemler uygulamada
ddviz piyasalarini olusturur. Oysa bir iilkenin sinirlari ig¢inde
yalniz o tilkenin parasi gecerli oldugundan, ulusal paralarin biri-
birine déniistiirtilmesi diye bir sorun bulunmaz.

Ulusal paralarin farkliligi, uluslararasi ticaret islemlerinin ic
ekonomik islemlerden farklilagini aciklamaya yeterli bir neden de-
gildir. Ornegin, ulusal paralar arasindaki depisim oraninin (dSviz
kuru) sabit ve bu paralarin serbestce biribirine déniistiirlilebildigi
kadar kolaydir. Bu durumda bireylerin ellerinde su ya da bu {ilkenin
parasini bulundurmalari hic 8nemli depildir. Ciinkl istenildigi an,
sabit fiyatlar {izerinden bu paralar biribiriyle degistirilebilir.

Bdyle bir sistem, I.Dlinya Savasi'ndan Snce diinyada uygulanmsti.Bu
sistem, altin para standardidir. Altin standardinda, ulusal paralar
sabit fiyatlardan altina baglanmakta ve serbestce biribirine ddnlis-
Hirtilebilmekte idi. Bu durumda dis &demeler, yabancilar arasinda
yapilmalar: hari¢, i¢ Sdemelerden tamamen farkli sayilmazda .

Fakat bugiin durum asagidaki nedenlerle degismistir. Bir kere,dSviz
kurlar: sabit degildir. Kurlarin sabit oldufu ddnemlerde bile, de-
valllasyon ve reveliasyon yapilabilmekteydi. Ayrica devlet mildahalesi
ile paralarin biribirine ddniistlirlilmesi derece derece sinirlandiril-
mstir. Giniimizde sanayilesmis piyasa ekonomisi lilkelerinin paralari
nispeten konvertibildir. Ancak yine de {ilke ekonomisini korumak,sde-
meler bilangosunu diizeltmek, sermaye ihracini engellemek gibi neden-
lerle para depgistirme islemleri cesitli simirlamalara tabl tutulmustur.
Cogu az gelismis {llkelerde ve dofu bloku {ilkelerinde ise ulusal para-
lar1 biribirine déniistiiriilme serbestisi tamamiyle kaldirilmstir.
Bdylece, uyguladiklar: kambiyo denetimi nedeniyle bu {ilkelerin para-
lari konvertibiliteden yoksun hale pelmistir.

d) Faktdr Hareketleri Uniindeki Engeller

Emek ve sermaye gibl tretim faktgﬁem, lilkeler arasinda, ayni ilke
icinde oldupu kadar hareketli degildir. Hemen her lilkede yabanca isci
calistirilmasini, sermaye hareketlerini veya mal piris cikiglarim
engelleyen yasalar vardir. Fakat bu gibi siyasal engeller bulunmasa
da, bazl dopal faktdrler uluslararasi isglicll hareketlerini sinirlan-
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dirir. Coprafi uzaklik, adet ve dil farklari bu faktSrlerin basinda
gelmektedir. Oysa, normal olarak yurt igcinde isgiicli hareketini Sn-
leyen yasal engeller bulunmaz. Adet ve dil farklar olsa bile bun-
lar yabanci iilkelerdeki kadar etkili degildir.

lke icinde iscilerin uluslararasi alandan daha hareketli olduklara
bir gercektir. Ama iilke icinde isglicli hareketlerini engelleyen ya da
tesvik eden (1) bazi faktérlerin bulundugu da gbzden uzak tutulmama-
lidir. Insanlar baska yerlerde daha fazla gelir kazanabilecekleri
konusunda bilgi sahibi olmayabilirler, olsalar bile dopup blytidiileri
yerlerden (baba ocagi) kolayca ayrilmak istemezler. Ya da baska 'yer-
lére gdcmek icin gerekli mali olanaklara sahip olmayabilirler.

Ayn1 sekilde, ulusal ekonomiyle karsilastirildifinda sermaye faktdri-
niin hareketlilipi de uluslararasi alanda daha diistktiir. Hikliretlerin

sermaye ihraci lizerine koymus olduklari dolaysiz kambiyo kasitlamala-
ri ve ddviz kurlarinda degisme rizikosu bu konuda baslica etkenlerdir.

Fakt®r hareketlerindeki kolaylik va da engellemenin doprudan etkisi
faktdr fiyatlari tizerinde gdriilir. Ic¢ ekonomide faktSrlerin nispeten
hareketli olusu sonucu, cesitli b¥lgeler arasinda faktdr fiyatlarm
esitlenmek efilimindedir. Ormegin Tiirkiye'de ayni vasif ve egitime
sahip bir iscinin {icreti dopuda diistik, batida yliksek olursa igci dogu-
dan batiya g8¢ edecektir. Bdylece de batida lcretler diiserken do%uda
yiikkselecek, bu da {icretlerin aym diizeye ySnelmesine neden olacaktir.
Oysa Amerika'da ticretler Tiirkiye'den birkac kat daha yiksek olsa bile
isci gliclerinin sinirliligy dolayisiyla bu farklar giderilemez.iste,
faktér fiyatlarinin iilke icinde ayni veya biribirine yakin dlizeylerde
olmasina karsin lilkeler arasinda bliyiik farkliliklar g8stermesi nedeni
uluslararas1 ticaretin bSlgeler arasi ticaretten farkli kurallara tabi
olmasini gerektirir.

XIX. asirda klasik iktisatcilar, isgiicliniin lilke i¢inde tam hareketli,
buna karsin lilkeler arasinda tamamen hareketsiz oldupunu varsaymslar
ve dis ticaretin nedenini de bu farkliliPa baglamislardi. Ancak gergek
sudur ki, isgliclinlin ulusal ve uluslararasi alandaki dolasim: arasinda
gene de bir derece farki vardir. Uluslararasi isglicli akamlari tarihin
hicbir déneminde sifir olmamistir. Gegmiste Bati Avrupa'dan Amerika,
Avustralya ve Yeni Zelanda gibi tilkelere dopru yogun insangiicll gcleri
olmustu. Bugilin de Tlirkiye'den basta Almanya olmak {izere Libya,Irak ve
Arabistan'a Yunanistan, Yugoslavya ve Ispanya'dan ise Avrupa Ortak
Pazari'ni, Ingiliz Uluslar Toplulupu iilkelerinden Ingiltere'ye dogru
milyonlari bulan bir isci trafipi dogmustur.(2)

e) Dil ve Adetler Gibi Farkli Sosyal Yapilar

Uluslararas: ekonomik islemlerin egemen silyasal birimler arasinda ya-
pilmasi bir dil ve adet farkliliklari sorunu dopurmaktadir. Her bagim-
s1z devlet, farkli siyasal kisiliFinin yaninda farkli dil, adet,gele-
nek ve kiiltiire sahip insanlardan olusur. Bu da ic piyasalarla dis
piyasalar arasinda farkliliklarin ortaya cikmasina neden olur,

(1) Yazarin notu: Halen iilkemizde dofu ve giineydopuda yatirim yapmak ve-
ya caligmak isteyenlere uygulanan mali avantajlar ve vergi indirim-
leri gibi.

(2) Yazarin notu: Halen AET iilkelerinde iiye iilkelerin iggilerine serbest
dolagsim hakki vardir. 18



Ornegin, bazi lilkelerde trafik soldan, bazilarinda ise sagdan gider;
bir kisim tilkelerde agirlik kilo ile bazilarinda ise libre ile 8lcii-
1liir; bir kisim iilkelerde cesitli nedenlerle bazi mallar hit titkketi -
lemezken, diperleri 6zellikle bunlari tercih ederler.

Fakat, ulusal ve uluslararasi piyasalar arasindaki bu farklili#i dar
anlamda almamak gerekir. Clinkl bir filke iginde farkli dil ve kiltiirel
degerlere sahip etnik guruplar bulunabilecepi gibi, birden ¢ok devlet
de ayni dil ve kiiltiirli paylasmakta olabilir. Bununla birlikte, bir
ilkenin yurttaslari kiiltlirel deperlerini paylastiklari yabanci lilke-
lere gdre deha blylkk birlik ve dayamisma ig¢inde bulunurlar. Bu nokta
belki uluslararasi ekonomik iliskilerin farklilipini tek basina acik-
lamaya yetmez ama yeni boyutlar katar.

f) Az Gelismislik Farkliliklari:

Glnlimiizde diinya ekonomisi gelismis ve az gelismis lilkeler diye iki
guruba ayrilmaktadir. Ozellikle lkinci Diinya Savasi'ndan sonra Afri-
ka'da yeni yeni lilkelerin bapimsizlipa kavusmasiyla az gelismis il -
kelerin sayisinda bliylik bir artis olmustur. Buglin dilnya niifusunun
licte ikiden fazlasimi az gelismis iilkeler olusturmaktadir. O nedenle
az gelismis llkelerin iktisadi kalkinma sorunlari diinya ekonomisinin
en glinrcel sorunlari arasinda yer almaktadir.(1)

Gelismis iilkelerle az geligmis lilkeler arasindaki gelir farkliliklara
b8lgeler arasindaki gelisme farkliliklarina benzetilebilirse de,sorun
¢ok daha genis boyutludur ve dogurdugu sonuclar bakimindan da tamamen
farkladar.

Dinya ticaretinin isleyigsi gelismis ve az geligmis tilkeler arasindaki
farkin daha da agilmasina neden olmaktadir. Az gelismis lilkelerin diin-
ya ticaretindeki gelismeden daha adil bir pay almalarini saplayacak
bir sistem henliz kurulamamistir. Hatta ticaret hadlerindeki uzun d& -
nemli bozulma, az gelismis llkelerden gelismis iilkelere dofru bir gelir
transferi sonucu dopurmaktadir. Bu lilkelerden kacak olarak cikan ser -
maye ve g&c eden doktor, mihendis, bilim adami gibi yiksek derecede
egitilmis insan glicli (beyin gdcti) de bu kayiplari artirmaktadir. Benzer
olaylar bdlgeler arasinda da gbriilebilir. Bir {ilke iginde tiretim fak-
torleri genellikle geri kalms y&relerden gellsmls bilgelere dogru
hareket etmektedir. Ancak bu kaynaklar ayni tilke icinde kaldii stirece
lilke agisindan net bir kaylp sbzkonusu olmayabilir.Hikiimetler yatirim-
larin dagiliminda az gelismis bSlgelere apirlik vererek bu bdlpeleri
kalkindirmaya ¢alisirlar. Oysa uluslararasi alanda bunu saglayacak
Ulkelertistli bir kurulus yoktur. Gelismis iilkelerin yaptiklari dis yar-
dimlar hem ¢ok dlizensiz, hem de az gelismis {ilkelerin gereksinmeleri
karsisinda cok yeter*sn.z bro dummdad:.r.

i) Ulastlrma, Haberlesme Fa.ktﬁni

1ki tilke arasinda normal olarak bir mesafe vardir. Ulastirma ve ha -
berlesme alanindaki teknik gelismeler her ne kadar iilkeleri biribir-
lerine yakinlastirmakta ise de &zellikle uzak mesafelerdeki iilkeler

(1)Bkz. P.A.Samuelson. a.g.e. Sayfa 839-862 19



arasinda tasimacilik Snemli bir sorundur. Tasima giderleri kuskusuz
b8lgeler arasi ticarette de vardir, fakat uluslararasi ticaretteki
kadar ¢nemli etkiler dopgurmaz.

Boylece yukarida acikladigimiz biitlin bu faktérler uluslararasi eko-
nominin neden genel ekonomiden farkli bir konu olarak incelenmesi
gerektigini ortaya koymaktadir.

Yapilan bu &zet agiklamalardan sonra dis ticarete ait sorunlarin dért
ana bdliimden olustuéunu gor'uruz Bu bollimler mr*amyla sunlardir:
Soyut dis ticaret teorisi, parasal dis ticaret teorisi, dis ticaret
politikasi ve uluslararasil para sistemi sorunlari.(l)

Soyut dis ticaret teorilerinin baslica amaci, iilkelerin neden biri-
biriyle ticaret yapmakta olduklarini agiklamak ve o arada ticaretin
yoni, hacmi ve bilesimini g&stermektedir.'"Bir {ilke hangi mallarda,
kiminle ve ne miktar ticaret yapar" sorusunun cevabi soyut teorinin
en basta gelen ilgi konusudur. Teoriye "soyut" (pure) denilmesinin
nedeni, dis ticaretin temel kurallarini saptayabilmek ic¢in olaylara
bazi varsayimlara dayanarak gercek fiyat ve maliyet gibi kavramlarla
reel olarak (liretimde kullanilan faktdr miktarlarayla) ifade etmesi-
dir. Teoriye gdre, lilkeler kapali ekonomiden yani (otargik) bir sis-
temden daha kdrli bulduklari i¢in dis ticaret yaparlar. O nedenle
her lilke serbest dis ticaret rejimini benimsemeli ve iiretimde Karsi-
lagtarmaly Ustiinliikk Teorisinin gsterdigi ydnde bir uzmanlasmaya
gitmelidir.

Uluslararasi ekonomik islemlerin bir reel (fiziki), bir de parasal
yonl vardir. Uluslararasi mal ve faktSr akamlari reel y&nii olusturur-
lar. Soyut Teori, konunun bu y&niiyle ilgilenir. Fakat bir de bu mal
ve hizmet akimlarinin karsiliga olarak yapilan parasal 8demeler var-
dir. Bunlar da Parasal Dis Ticaret Teorisinin kapsamina girerler,.Bir
{ilkenin tiim dis alemle olan iligkilerinden dofan gelir ve giderler

o {ilkenin 8demeler bilancosuna yansir. Odemeler bilancosunun agik ve
fazlalari, ilgili {ilkelerde {iretim, istihdam, i¢ fiyatlar, enflasyon
ve ekonomik kalkinma gibi alanlarda &nemli etkileri griiliir.

Uluslararasi ekonomik islemlerin nedenleri ve bunlarin dogurdupu pa-
rasal akimlarin analizinden sonra, konuyu bir de dis ticaret politi-
kasi agisindan incelemek gerekir.Dis ticaret politikasi, devletin
serbest ticarete yaptigy mildahaleleri konu edinir. Dolayisiyla bu
noktada dis ticaret politikasinin amaclari, araclari ve ekonomik et-
kileri ayrintili bir bigimde incelenir.

Uluslarin dis ticaret politikalari herseyden &nce o illkelerin siyasal
rejim ve anayasal yapilarina bagladir. Nitekim gliniimlizde sosyalist
lkeler COMECON ticari blokunu olustururken, liberal {ilkeler AET
blokunda toplanmiglardir.

(1) P.A. Samuelson a.g.e. Sayfa 732-760
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Mevcut uluslararasi ekonomik sistem, halen az sayida sanayilesmis
ilkenin karar ve denetiml altinda islemekte olup, bu filkelerin ci-
karlari dofrultusunda bigimlenmistir. Diinya hammadde ve insangiicii
kaynaklarinin biiylkk bir b8limine sahip olan az gelismis {ilkeler,
"S&mirt" esasina dayanan eski sistemi depistirmeye calismaktadir—
lar. Bunun yerine diinya ekonomik ve siyasal giic yapisinin Kuzey/Gli-
ney arasinda daha dengeli bir bicimde dagildifi, c¢ikarlarin karsi-
lakla bagliligindan hareketle zengin ve yoksullar arasinda daha a-
dil iliskileri &ng&ren yeni bir sistem yaratmak istemektedirler.

Bu konuda son olarak bir de Uluslararasi Para Sistemi ele alinmali-
dir. Uluslararasi ekonomik iliskilerin diizenli bir bicimde gelise-
bilmesi herseyden &nce etkin bir dis 8deme sisteminin varlipina
baglidir. Az gelismig {ilkelerin hizli kalkinmalari da bunu gerekti-
rir. Oysa Szellikle 1960'lardan sonra uluslararasil para buhranlari
ve enflasyon adeta diinya mali piyasalarinin slirekli bir 8zelligi
durumuna gelmistir. (1)

1973 = 1974 yallarinda OPEC {ilkelerinin pespese aldiklari kararlarla,
varili 1 dolar olan petroliin fiyati &nce 4, sonra 7 ve daha sonra da
19 dolara ¢ikarilinca, pek ¢ok diinya {ilkelerinin tediye bilancolara
dengelerini kaybetmis, bu arada memleketimizde 1980'lere kadar devam
eden ¢ok sikintili bir dénem yasamistir.

Asiri sekilde artan petrol fiyatlari karsisinda, petrol tiretmeyen
lilkeler ithalatlarini kismg; Tiirkiye'nin 24 Ocak 1980'de aldaipgi ted-
birlere benzer tedbirleri 1974'den itibaren ylirlirliige koyup kendi fil-
kelerini tasarrufa zorlayarak, artan petrol fiyatlarini karsilamaya
calismslardir.

Petrol sokunun etkisi Tirkiye'yi cok sarsmistir. Ayni dénemde hakla
nedenlerle yaptigamz Kibris Baras Harekati'nin i¢ ve dis finansman
bedeli ve buna ilaveten ABD'nin ambargo karari, Tirkiye'nin bati a-
lemi nezdinde suclanmasi, ekonomik ve ticari miinasebetlerimizi durma
noktasina kadar getirmistir. Netekim 1978-1979 yilinda total ihraca-
timz sadece petrol faturamizi 8demeye dahi yetmiyordu. Tiim ithalat
durmus, hammadde ve yedek parca ihtiyacini karsilayamayan sanayi
carklari dénmez olmustu.

Bunun sonucu olarak karaborsa ve c¢ifte fiyat vurgunculupu baslamistir.
Piyasalarda hikkiim sliren bu anargi, fiyat kontrol komiteleri,zabita
kuvvetleri, vesika, tahsis gibi idari tedbirlerle &nlenmeye calisil-
ms ise de higbir olumlu sonu¢ alinamamis bilakis devlet ile vatan-
das karsi karsiya getirilerek otorite zaaflarina sebep olunmustur.

Siyasi iktidar aritmetifi de o yillarda (1974-1980)k8klil sikintilara
bir takim Palyatif careler bulunmak istenmistir.

(1) P.A. Samuelson a.g.e. Sayfa 775-798

21



Ekonomimizi diizliige ¢ikaran ve bugiin olumlu sonu¢larini aldifamz
radikal tedbirler 24 Ocak 1980 tarihinde alinmistir.

tstikrar tedbirleri diye anilan bu 8nemle bir dizi finansal tedbi-
ri ana basliklari ile sdyle Szetleyebiliriz:

1- Midahaleci bir ekonomiden tam bir piyasa ekonomisi modeline gecis:
2
3- thracatin tesviki, dis ticaret engellerinin kaldirilmasi,
4- Anti enflasyonist siki para politikasi .

5- Kamu iktisadi tesebbiislerinden KIT her tiirlii devlet mali deste-
ginin (subvansiyon) kaldirilmasi.

Serbest kur, serbest faiz ve serbest fiyat politikasu uygulamasi ,

tste bu radikal ve cok cesaretle alinan kararlar ile hasta Tiirkiye
ekonomisi ameliyat edilmis ve saglipina kavusturulmus.Bu suretle
uzun vadede Tiirkiye ekonomisinin disa acilma ve piyasa ekonomisine
intibaki sartlara hazirlanmstir.

Ozellikle 1984-1985 yillarinda ekonomik sorunlaran bliytik bir bSlii-
mine ¢&ziim bulunabilrigtir. (1)

(1) Kaya Erdem "Makale" Terciliman Gazetesi Szel eki
24 Ocak 1986



TORKIYE DIS TICARETININ YAPISI

Tirkiye'nin dis ticaret yapisini deperlendirmek icin ilk olarak mak-
ro diizeyde ve ¢ok kalin hatlari ile Tiirkiye Ekonomisi'nin temel ka-
rakterini incelersek su iic Bnemli husus dikkatimizi ceker:

a) Tirk Ekonomisi gelismekte ve hizla defismekte olan bir yapiya
sahiptir,

b) Ekonomik hayat 1c1nde kamu sektérinin bliylik payir olmasina ragmen
esas itibariyle piyasa ekonomisi kurallari gecgrelidir,

c) Ekonomide hizli bir gelismenin saglanmasi i¢in etkili birgok Szen-
dirici tedbirler uvgulanmaktadir.

Bu kisa giristen sonra simdi ticari yapimizi mceleyeblllrlz Bir iil1-
kede dis ticaretin yapisi, birincisi, ticaretin kapsamina giren madde-
ler bakimindan diferi de ticaret yapilan lilkeler veya llke guruplar
yéniinden olmak lizere iki sekilde incelenebilir.

Dis ticaret ulusal ekonominin gercek anlamda aynasidir. Dis ticarete
konu olan maddelerin incelenmesiyle, lilkenin sanayilesmesi ve ekono-
mik 8zellikleri hakkinda oldukca sapglikli bilgiler edinilebilir.

Tiurkiye fthalatinin Yapisa

Tirkiye ithalatinin temel fonksiyonu sanayilesmenin gerektirdipi
sermaye mallari ve donatimi ile hammadde ve temel tikketim maddeleri-
nin saglanmasidir. O nedenle sanayilesme hizi bliyllkk Slclide dis alim
kapasitesindeki degismelere baglidir. Hzellikle 1974-1980 dSneminde
diinya petrol soku sonucu petrol flyatlarmdakl hizli ve slirekli ar-
tislar, 8demeler bilancomuz lizerine cok bliylik bir baski dourmustur.
Ute yandan bu dénemde dis finansman olanaklarinin azalmasi da Tiirki-
ye'nin ¢ok bliyiikk bir ddviz darbopazina girmesine neden olmustur.Ancak
son yillarda Tlirkiye'de bilhassa 1983'den sonra ekonomik hayatta gok
hi1zli bir 1y11°sme gézlenmektedir. Durmus olan bir ihracat dSnemin-
deny8nce 2 milyar ve 1985 yili sonu itibariyle 8 milyar dolara ulas-
manm z Tﬂrlaye Ekonomisi olarak cok sevindirici bir sonuctur. Ticari
Srgiitlenmemizin giiclendirilmesine ve cagdas fuarlara ihtiyacamizin
artmasina yol agacaktir.

Tirkiye ithalatinin yatirim mallari, hammaddeler ve ara mallarm ile
tiketim maddeleri arasindaki dagilimi Tablo I'de g8sterilmistir.
Tablodan anlasilacagi gibi dis alim giderlerimiz icinde en bliyiik yeri
hammadde ve ara mallariyla yatirim mallaria tutmaktadir. Tiketim mad-
deleri icinde ancak halkin gida ve saflik gereksmmlerl gibi en
zorunlu olanlara izin verilmektedir. Toplam tiketim maddelerinin das
alim glderlemmlz icindeki payi ylizde 3 dolaylarindadir. Bu diisiik
oran, Tirkiye'nin gida maddeleri y&niinden bilyiikk Slclide kendi kendine
yeterli bir {ilke oldugunu ifade eder.
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Tablo I

Tiirkiye Ithalatinin Yapisi

oDt Toplam Yati. Mal. Ara Mallar Titketim Mal
# Mil. 3 Mil. 8 %  Mil. 8 % Mg, %
1970 948 Lue 47 455 48 47 S
1971 171 511 43 601 51 59 5
1973 2.086 1.003 48 993 - u8 90 o
1974 3.778 %4289 5534 25332 5 B2 157 R
1976 5.329 2,239 “u4 29733 353 156 3
1977 5.796 25255 5£39 3.363 58 178 3

1985 Toplam ithalat hacmi 8 milyar dolara ulasmistir.

Kaynak: Tirkiye Odalar Birlipi, tktisadi Rapor.

Turkiye thracatinin Yapisi

Tlrkiye'nin bugiinkii ihracat yapisina ve hacmine bir gbz atacak
olursak ihracat hacminin "8 milyar dolar ve bu ihracatta sanayiin
hissesinin %80'e varmis olmasi Tiirk Ekonomisi'nin genel $zellik-
lerini ve son 3-4 sene icinde ulastipi seviye ve yapisal degigme-
sinin manasini daha iyi anlayabiliriz. Tablo 2'de gBriilecepi gibi
1970-1980 ddneminde ihracatimiz icinde en &nemli yem taram ve hay-
vancilik {irtinleri almakta idi. Bu 8zellik, ekonomimizin tarima da -
yali olmasinin bir sonucudur. Ancak 24 Ocak kararlarindan sonra
alinan kikld tedbirler ve 12 Eyliil'den sonra saplanan gliven ve huzur
ortami icinde ihracatimiz hizla artms, ihracat icinde sanayi mallari

orani yikselmigtir.
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Tablo II

Tlirkiye thracatinin Yapisi

Toplam Taram ve e o

Yillar (Mil.3) Hayvanc111k ?;Ciiingllif “(”ir.“;‘v %) 2

(Mil.8) % ‘ : samiiilin
1970 589 yu3 75 U6 8 100 17
1971 72 419 69 2 5 184 26
1973 BA3LT 832 63 42 3 uy3 34
1974 15532 852 56 79 5 601 39
13976 1.960 1.254 o4 110 6 596 30
1978 2.250 1.490 66 115 5 645 29
1985 Toplam ihracat 8 milyar dolar mertebesine ulasmstir.

%80

Kaynak: DPT. Yillik Programlar.

Kalkinma plan ve programlarimizin ana amacl sanayllesme hizam ylik-
seltmek ve o arada dis satim gelirleri iginde sanayi lirtnlerinin
payini artirmaktir. Baska bir deyisle kalkinma cabalarinin dayandi-
g1 temel diistince Tiirk Ekonomisi'ni geleneksel bir tarim toplumu du-
rumundan ¢ikartip bir sanayi toplumu haline getirmektir. Halen sa -
nayi liriinlerinin dis satim icindeki payil tarima gére oldukca artms
bulunmaktadir. Tablo (3)'de % trillecepi gibi 1970'de yiizde 17 olan
sanayi Uriinlerinin payi 1974'de yiizde 39'a kadar yikkselmistir. Bu
tarihlerde diinyay: etkisi altina alan petrol buhrani ile birlikte
Tirkiye'nin sanayi lrtinleri dis satiminda da bir diisme g&riilmistiir
Bunun en &nemli nedeni kuskusuz azalan déviz rezervlerimiz dolayi-
siyla sanayi mallara liretiminde ortaya cikan diismedir. (1)

Sanayi tirlinleri dig satiminain artirilmasi Tirkiye'nin hizla sanayi-
lesebilmesi i¢cin kacinilmaz bir zorunluluktur. Tirkiye ancak bu sa-
yede kalkinmasinin gerektirdipi ddviz rezervlerini saplayabilecek,
dar bir i¢ piyasanin kisitlamalarindan kurtulacak ve ekonomisini
dinamik karsilastirmali iistiinliiklerin g8sterdipi y®nde yeniden dii-
zenleyerek kaynak etkmllpml artirabilecektir. O nedenledir kij;

son yillarda planli dénemin ilk yillarindaki yopun ithal 1kame51
politikalarini birakip, ihracata y&inellk ve dinya piyasalarinda re-
kabet edilebilecek gliclil bir sanayl yaplsina ulasilmaya calisilmak-
tadir. Bu durumu asapidaki tablo 3'de agiklikla g&rmekteyiz.

(1) Halil Seyidoglu a.g.e. sayfa 367
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Tablo 3

Tiirkiye thracatinda Belirli Mallarin

Paylari
(%)
Yillar Findak  Tiitlin  Pamuk  Kuru Kuru Toplam
Uzlim Incir
1972 13 15 22 3 1 54
1973 9 10 23 4 1 47
1974 11 33 16 3 1 Lh
1976 10 23 22 3 1 49
1978 15 10 14 4 1 Ly

Kaynak: Maliye Bakanligi, Aylik Ekonomik GSstergeler.

Tablo 3'de g¥riildigl gibi 3-4 sene evveline kadar Tlirkiye'nin top-
lam dis satim gelirlerinin yariya yakin kasmni findik, titlin, pa-
muk, kuru {iztim ve kuru incir gibi yalmzca bes madde karsilanmaktay-
di. Bdyle bir dis satim yapisinin ekonomik ydnden saplikli olmadifi
aciktir. Ulkenin dis ticaret gelirleri bu ilirlinlerin icte ve dista
tiretim ve talep kosullarina gre bliylik dalgalanmalar gsterecektir.
0 halde hizli ve istikrarli bir kalkinma ic¢in Tirkiye'nin dis satim
gelirleri yapisimin cesitlendirilmesi biiyiikk bir &nem tasir. Nitekim
halen ihracat yapimzda ¢ok sevindirici temelden yapisal degismeler
gtrillmektedir. thracatta sanayl mallari hissesi hizla artmaktadir.
Ve ihrac edilen sanayi tiriinleri tiirti 2000'e ulasms bulunmaktadir.

Tiirkiye'de D1s Satimin Dederlendirilmesi:

Kalkinma icin gerekli ddviz gelirlerini artirmak ve 8zellikle sanayi
mallarinin dis satimni gelistirmek icin Tiirkiye'de cesitli &zendirme
dnlemleri uygulanmaktadir. Bu dnlemlerin kaynagi 27 Haziran 1963 ta-
rih ve 261 Sayili Yasa'dar.

Bzellikle 1960'larin basinda dis satimi 8zendirme Snlemleri az gelis-
mis tilkelerde biiytk bir yayginlik kazanmstir. Yopun bir koruyuculukla
birlikte uygulanan ithalat ikamesi politikalari tzendirici &nlemlerin
alinmasini kilmstir.

Yilksek giimritk duvarlari arkasinda ve tamamen i¢ piyasaya déniik olarak
gelisen endiistrileri disa acmak aksi halde miimkiin olmamaktadar.

Ekonomimizin disa acilmasi konusunda en 8nemli adim 24 Ocak kararlari
ile atilmas bulunmaktadir. )
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Tlirkiye'de uygulanan dis satim 8zendirme &nlemlerinin basinda verei
iadesi gelir. Bu uygulama ile sanayi mamullerimizin biinyesine giren
"vergi, resim, harc ve benzeri tesirler icra eden sair mikkellefiyet-
ler " ihracat sirasinda ihracatciya sdenmektedir. Bdylece bu gibi
dolayli vergilerin fiyatlari yiikselterek, mallarimizin dis rekabet
glclini dislirmesi 6nlenmeye caliasilir. Fakat aslinda Tlirkiye'de va-
pilan vergi iadesi, malin kapsamina giren verginin tutarindan daha
blylktiir. B8ylece bu kanalla dis satima slibvansiyon verilmis olmak-
tadir.

Tlirkiye'de vergi iade oranlari mallarin cinsine g¥re farklilastiril-
mstir. BSylece belirli sanayi dallari digerlerinden daha cok destek-
lenerek ihracatin biinyesi cesitlendirilmeye calisilir. Ancak,belirt-
mek gerekir ki; vergi iadesi yalnizca sanayi mamulleri icin degildir.
Zaman zaman yiksek destekleme fiyatlari dolayisiyla elde biriken ta-
rimsal lriin stoklarinin dis satimni mimkiin kilmak icin de vergi iade-
sine basvurulur.

Vergi iadesinden baska Tlirkiye'de ihracatcilara taninan cesitli mali
kolayliklar vardir. Bunlar arasinda ihracatcaya diistik faizli, uzun

ve orta vadeli yatarim kredisi saglamak, mallaramzi dis piyasalarda
tamitmak, piyasa arastirmasi yapmak ve ilk yerlesim giderlerini karsi-
lamak icin 6zel krediler vermek, imalatci , ihracatcilara ddviz tahsis
etmek gibi Snlemleri belirtebilir. Ancak bu 8nlemler disa kapali bir
gelisme g¥steren Tlirk Sanayiini uluslararasi rekabeté acmaya yeterli
gériinmemekteydi. Bu nedenle 24 Ocak Kararlara ile ilk ciddi radikal
hamle yapilmistir. Bu suretle son uluslararasi petrol sokunun dogurdugu
déviz darbogazi da &zellikle {iretim y®niinden disa bafimli endiistrimizin
Snemli hammadde ve ara mal yetersizligi sorunu halledilme yoluna gir-
mistir.

Tirkiye D1s Ticaretinin Bdlgelere Gore Dagilimi:

Tirkiye Dis Ticaretinin cografi dagilisi, serbest déviz belgesi veya
OECD lilkeleri ile olan ticaretimiz ve anlagsmali {ilkelerle olan dis
ticaretimiz diye iki ana btliime ayrilabilir. Birinci gurupta AET, dolar
sahas1, Avrupa Serbest Ticaret BSlgesi gibi OECD {ilkeleri yer almakta-
dir. Anlasmali ticaretimiz ise, kliring anlasmali {ilkeler ve serbest
ddvizli anlasmali lilkeler diye iki bdliimden olusur. Kliring anlasmali
lkelerin sayisinda stirekli bir azalma olmustur. Glintimizde bu iilkeler
Sovyetler Birligi, Arnavutluk ve Misir'dan ibarettir. Daha 8nce ince-
lendigi gibi bu tiir ticarette malin malla degisimi esas alinmakta ve
déviz kullanmilmamaktadir. Serbest ddvizli ticaret anlasmalarinda tica-
ret yine anlasmalar cercevesinde yiiriitiiliir. Ancak, bu anlasmalarin
kliringden farki Sdemelerin serbest dsvizle yapilmasidir. Serbest
dbvizli ticaret anlasralari &zellikle az gelismis Ulkeler arasinda sa-
nayi mallar: ihracatimi gelistirmek ve dviz gelirlerini arttirmak
icin basvurulan yollardir. Bu tiir ticarette konu olan mallar fiyat

ve kalite y®niinden genellikle satisi zor olan mallardir. Bte yandan
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serbest ddvizli ticaret anlasmalari arzi kit ve diinya fiyatlarm
istikrarsiz mallarin gelecek yilda temini konusunda tikketicilere
glivence saglar. Bunun en iyi Srnmepi petroldiir. Tiirkive son petrol
krizinden sonra Iren, Irak ve Libya gibi {ilkelerle petrol konusunda
serbest ddvizli ticaret anlasmalari yapmstir. Ayrica Hindistan,Pa-
kistan, Fas, Tunus, Suudi Arabistan gibi {ilkelerle cesitli mallara
iceren serbest ddvizli ticaret anlasmalarimiz vardir.

Tablo 4'de gdriildligli gibi,Tlirkiye'nin dis ticareti icinde en bii-
yik yeri OECD lilkeleri tutmaktadir. Bu lilkelerin toplam dis ticare-
timiz igindeki paylam son yillarda bir disme g8stermekle birlikte
%60'1n lizerindedir. OECD iginde de AET tilkeleri birinci sirada gel-
mektedir. Uzellikle 1973'de Ingiltere'nin de katilmasindan sonra
AET'nin dis ticaretimiz igindeki payi %40'in {izerine cikmistir. Dolar
sahasiyla olan ticaretimiz geleneksel Snemini yitirmektedir. Nitekim
1970'de %18 olan bu oran 1978'de %7'ye diismistiir. Bunun temel nedeni
son yillarda petrol giderlerimizde gorillen Snemli artislar ve 8zellik-
le sanayli mamulleri dis satimimizdaki gerilemedir.

Anlasmali lilkelerle olan ticaretimiz petrol dolayisiyla biiyikk artis
gbstermistir. Geleneksel olarak Tiirkiye'nin anlasmali filkelerle olan
ticareti déviz ydnlinden sikintili oldudumuz dénemlerde artms, rezerv-
lerimizin diizeldipi yillarda ticaret yeniden serbest ddviz alanlarina
kaymstir. Nitekim 1973 ve 1974 yillarinda anlasmali ticarette g¥riilen
dismeyi o yillarda ddviz rezervlerimizin yikksek olusuyla aciklamak
mimkiindiir.

Tlirkiye'de ticaret anlasmalarinin cok eski bir gecmisi vardir. Orme-
gin Sovyet Rusya ile imzalanan Ticaret ve Seyr—-i Sefain Muahedanamesi
1937 tarihini tasimaktadir. Ticaret ve kliring anlasmalarimiz birer
yillaktir. Bu anlasmalar siliresi iginde feshedilmedikce kendiliginden
uzatilms sayilirlar. Alis-veris konusu olacak mallarin adlari,miktar
ve defer kentenjanlari anlasmalara ek protokollerle belirlenir. Biitiin
ihracat ve ithalat islemleri lisansa baglanmstir. Bu kliring sistemi-
nin bir geregidir. Onceden izin alma zorunlugu konularak konvertibl
dviz sahasina satilabilecek mallarin anlasmali lilkeler sahasina kay-
dirilmasi dnlenmeye calisilir. Genellikle kliring yoluyla ticaretin
konvertibil dbvizlerle satilamayacak mallara tahsisine calisilir. A-
ramzdaki ticaret anlasmalarinda en cok kayrilms {lilke kurali uygulan-
maktadir.

Fakat kural aslinda tek vanli 1slemekted1r. Daha 8nce belirtti¥imiz
gibi, bu uygulamam.n ancak serbest piyasa ekonomisi ig¢inde bir anlam
olabilir. Tlrkiye'nin kalkinma planlar ve hiiktimetlerin uyguladiklary
programlar ile ekonomide liberalizm ilke olarak kabul edilmistir.

Tirkiye'de 1960 ve 1970'li yillarda uygulanan ekonomi politikalarinin
kkli bicimde degisimine 24 Ocak (istikrar) tedbirleri ile adim atil-
mstir. (1) Bugline kadar uygulanan 1985-89 besinci plan dSneminde de

(1) Yakup Kepenek 24 Ocak vKararlan - Makale- Cumhuriyet Gazetesi

22 Ocak 1986. ;
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slirdiirlilmek istenen bu politikanin temel felsefesi liberalizme da-
yvanmaktadir.

Asama asama dis ticaret kasitlamalari kaldirilmakta ve isletmele-
rimiz AET ve tiim diinya isletmeleri ile rekabete hazirlanmaktadir.
Diger taraftan serbest bdlgelerin kurulmasi ve iilkemizin yabanci
sermayelerin gelmesine tesvik edilmesi hususunda alinan koklii tedbir-
ler ekonomik ve teknolojik gelismemize bliylik hiz kazandirmis bulunmak-
tadar.

Amerika'nin Ticari Orgiiti
Siirek11 Biiylime I¢inde Olan Gliclu Bir Ticari Sistem:

ABD Ticareti sisteminin iki temel karakteri vardir. Bunlardan biri
ticari sistemin oligarsik bir hiyerarsiye sahip olmasi,diferi ise
girisim serbestligidir.

Ticaret sistemi gliclli ve dinamiktir. Sistem gelir dlizeyi cok yliksek
olan zengin bir tilketim topluluguna hitap etmekte, ayni zamanda dis
ticarete de oldukga bagimli olan bir yapi ile Amerikan ticari &rgiitil
liberal kapitalist bir ekonomik Orgiitlenmenin giinlimizdeki en somut
drnegini olusturmaktadir. ABD'de ticari kuruluslarin gdriiniim ve faa-
liyetleri son derece carpici ve etkileyici boyutlara sahiptir.

Ornegin 1973 yillarinda perakende satislar yaklasik olarak 592 milyar
%, toptancilarin sata slari ise 12.718 milyar $.a ulasmstir.(1)

Ticari cironun bu denli bliyllkk olmasimin sebeplerini arastirirsak bunun
"yitksek yasam diizeyine sahip ve gelisme ic¢inde olan genis bir vatandas
kitlesinden, gelisen teknoloji dolayisiyla hizli ekonomik kalkinma
kaynaklandigy rahatlikla anlasilir. Di%er taraftan durmadan hizla uz-
manlasan isletmelerin biribirlerini entegre etmeleri ve genel ekonomik
drgiitlenmenin mikemmelliginin de ticari hayatin canlilipini Snemli
Slclide etkiledigini belirtmek gerekir.

ABD Toptan Ticaretinin Goriiniimii ve Uraiitsel Yapisi:

Arerika 9 milyon km2.yi asan bir viz&lelmine, dolayisivla cok genis
dogal kaynaklara, ayni zamanda ileri bir teknologlye ve pelismis bir
ekonomiye sahip oldupu i¢in dogal olarak ¢ok gesitli ve fazla miktarda
liretim yapabilme olanaklarina sahiptir.

Tir ve kantite bakamindan biiylik boyutlara varan Amerikan Uretim giicii,
ticaret serbestlifine dayali bir ekonomik siyaset icinde faaliyet g&s-
terdigi i¢in ticaretin toptancilik asamasinin bazi kilit noktalarda
bazi gliclil kuruluslarla "karteller" y&nlendirilecepi tabidir.(2)

(1) J.Beajeu-Garnier-A.Delobez a.g.e  Sayfa 33
(2) Philip Kotler, Marketing Management (second edition)
Prentice Hall, New Delhi , 1972 10



Diger taraftan dev boyutlara ulasan ABD dis ticaretinin &nemli bir
bd1limintin ithalat-ihracat sirketleri, dagitici ithalatcilar ya da
dolaysiz olarak ithalatei ya da ihracatci toptancilar aracilipl ile
yapilir.(1l)

Amerika'da 1960'l1 yillar toptancilara glic ve zor glinler yasatmstir.
Zira sbzkonusu dénemde igletmelerin iiretim yapilarinda oldupu kadar
perakende ticarette de Snemli yapisal degismeler edriilmiistiir.

Bu gelisen duruma toptancilarin da kendilerini uydumalari, yani
uyun saglamalari gerekmekte idi. Zira o tarihlerde ticaret sirket-
lerinin ¢ofu toptancilik isinin perektirdigi siir'at ve esneklige
sahip degildi. Difer taraftan harp ekonomisine g&re biiyiik kapasitede
kurulmus isletmelerin kitlesel tiretimlerinin darbogazlara girmeden
dagitimni yapabilecek yeni giiclti organizasyonlara ihtiyac duyulmakta

3 s S

Boyutlara ve glicti durmadan bliyliyen bliyiik isletmelerin tiretimlerinin
dagitim ve pazarlanmasinin geleneksel ticari usuller ve kuruluslarla
yapilmasi mimkiin degildir.(2)

Durmadan hizla bilyliyen fabrikalar, iiretim tempolarini daha ileri tek-
noloji ve daha gliclli makinalar kullanaraek artirmak isterken diger ta-
raftan da bllyliyen stoklarin ve satis darbogazlarinin rizikolar1i altina
girmekte, ekonomik tehlikelere maruz kalmaktaydilar.

Bu durum karsisinda copu fabrikalar kendi dapgitim kanallarini kendile-
ri kurmayx diistinmiisler. Ureticiler ise firetimden perakende satisa ka-
dar bir sistem olusturma yolunda bazi fikirler ortaya atmaya basla-
mislardir.

Bu ddnemde Ureticilerin dagitim kanallari kurma distinceleri, diger bir
ifade ile sinai depolarin rekabeti, toptanci ticaretin gelismesini
engellemistir. Ozellikle 1965-1968 yillara arasinda toptan ticarette
Snemli bir yavaslama gdriilmiistiir. Tecrilbeler sonunda bu Hir rekabetle-
rin fabrikalara pahaliya maloldugu anlasildi. Yani fabrikalarin kur -
duklar: dagitam kanallari aracilipy ile yapilan satislarin toptancilar
eli ile yapilanlara nazaran daha az verimli ve karli oldupu gdériiliince,
toptanci tliccarlarin pazarlardaki fonksiyon ve itibarlary yeniden giic-
lenmeye baslamstir.

Bu gelismeyi asagidaki indekste (3) net olarak gdrmekteyiz.

(1) Norman A.P.Govoni Contemporary Marketing Research.
Library of Congress Card Number 72-85015

(2) Genig bilgi igin bkz.Philip Kotler a.g.e.
(3) J.Beaujeu - Garnier - A.Delobez. a.g.e sayfa 36
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Uretim ve Toptan Ticaretteki Gelisme
Deger Indexlerinin Karsilastirilmasi

(1963 - 100)
Yol 'Ll R
Faalixetler‘ 1965 1967 1969 1972
Toptan Ticaret 419 121 150 189
Sanayi Uretimi 2 i 131 145 151

Entegre ticaretin gelismesinden en ¢ok etkilenen sektdr besin mad-
deleri ticareti olmustur, Buna karsilik, dayanikli tiikketim malla-
rinin toptan ticareti daha de gelismigtir,

Bu alanda en &nemli gelisme, sanayicilere ydnelik &zel donatim "ki-
ctik seriler halinde firetilen" ile makina, malzeme ve ekipmanlarin
satisi ile uprasan teknik ticaret dallarinda gdriilmiistiir.(1l)

Yakin tarihlerde yasadigimz enerji bunalim da, glindelik mallarin
ticaretinin gelisnesine yol acmstir. Tasima giderlerinin artmasi
sonucu, penakendec:L bayiler, mal temini i¢in ¢ogu kez uzakta bulunan
ana sirketlerin depolari yerine kendi yakinlarindaki servislerine
basvurmaya baslamislardir.

ABD'de Perakende Ticaret:

Amerika'nin toptan ticaret sistemini anlatirken soyledlélmlz glbl bu
{ilkenin sahip oldugu sosyal-ekonomik, teknolog;l.k imkanlar ticari ha-
yatin cok canli ve hareketli olmasina zemin hazirlamstir.

250 milyona yaklasan yiksek gelir dlizeyine sahip niifusun bulunduzu
bir {ilkede tabii olarak ic ticaretin de ¢ok hareketli olmasi gereklr

Gelir diizeyinin ¢ok yiksek olusu talep ybnelnmlem.nl diger bir ifade
ile harcamalari &zel bir sekilde y8nlendirmistir.

Brmegin bu lilkede kisilerin yaptiklari alis-verislerde "besin, giyim,
ev araclar" gibi maddelere yapilan harcamalarin %48 oldugu, buna
karsin ulasim, konut, cesitli eglence ve saglik harcamalarinin gide-
rek arttigl gdzlenmektedir. Daha acik bir ifade ile yasam diizeyinin
yitkselmesi sonucu, ABD'de perakende satislar iginde, dayanikli tiiketim
esyalar orani artmakta. 1958 yilinda %18,6 olan bu oran 1973 yilinda
%23'e cikms bulunmaktadir.

(1) tsard Methodes d'analyse Regional Dunod-Paris 1972



Ticari &rgiitlenmenin copgrafi ve ekonomik agilardan yopunlasmasi so-
nucu, perakende ticarette hem ciro ve hem de karlilik 8nemli derecede
artmstir. Bu gelismeyi de uzmanlasmis mapaza zincirleri adedinin
artmasi1 takip etmistir.

Uzmanlasms ticaretten Srnek vermek gerekirse, sunlara tipik Srnek-
ler olarak gBsterebiliriz:

1967 yi1linda adedi 42.000'e ulasan kadin konfeksiyon magazalarindan
%6's1 bu alandaki tiim satislarin %47'sini ellerinde bulundurmakta,keza
33.000 mobilya mafazasindan %10'u ise tim satislarin %44'{inti, icki

ve sarap satan 40.000 perakendecinin %5,5'i ylizde 33'iinii ya da 54.000
eczanenin %8'i tim satislarin %27'sini ellerinde bulundurmaktaydilar.

1963 yalindan sonra bliylik Slgekli magazalarin cogaldipy ve pazarlarda-
ki egemenliklerinin arttigimi g8rmekteyiz. Bunun sonucu olarak kiictk
perakendeci diikkanlarin sayilara gittikce azalmistir.

1948 yillarinda Amerika'da her 150 kisiye bir perakendeci dilkkkan isa-
bet ederken 1967'de 175 kisi i¢in bir nerakendeci 1980'de ise her 350
kigsiye bir diikkana kadar diigmiistiir.

Istatistikleri incelersek, mesela Amerika'da 1956 yilinda gida maddesi
satigsa ile uPrasan diikkkan 300.000 iken, 1974'de bu rakam 200.000'e ka-
dar inmistir. ,

Amerika'nin ticari dlinyasinda otuz yildir kiictk kuruluslar devamli o-
larak azalmakta yerlerini daha bliylikk isletmelere tebketmektedirler.
Yapilan istetistiki sayim sonu¢larina gdre 10'dan fazla satis bayiine
sahip sirketlere bapli kuruluslarin orani 1948'de %9 iken, 1967'de
%12,5'a, satislari ise %30'dan %40'a ¢cikmstir.

Bu bliytik satis sirketleri zinciri hakkinda bir fikir sahibi olmak igin
Amerika'nin bagta gelen 3 siipermarketi hakkinda ¢cok kisa bir bilgi
vermek gerekir.

Sears Roebuc (1975 satislari 13 milyar 3 )
Safeway Stores , kendine bagli 2373 bayii aracilipi ile satis yapmakta,
Great Atlantic ise satislarini 3680 bayi aracilipi ile yapmaktadir.

S8ziintl ettigimiz bu sirketlerden herbiri Avrupa'da en basta gelen pe-
rakende satis sirketi Karstad Kepa (Federal Almanyal)dan 3 kat daha
fazla mal satmaktadirlar.

Amerikan ekonomisi her ne kadar timi ile ferdi 8zglirlilkk ve liberal
ekonomi felsefesi temeline dayaniyor ise de gergekte yukarida belir-
tilen karakterde bir ticari oliarsi, ekonomi Srgiitiine hakimdir.Buna
ragmen rekabet sisteminin saglam esaslara oturmus olmasi nedeni ile,
oligarsiyi olusturan yukarida bahsettiZimiz sirketler copu zaman
yalnizca ayaklara tutmayan birer dev'e benzetilebilir. Ucuzluk magaza-
larinin rekabeti karsisinda 1975 yili sonlarinda bu mafazalardan biri
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olan W.T. Grant Amerikan tarihindeki en bilylik iflas olayi ile piya-
sadan silinmistir. Buna karsin iyi bir ySnetime sahip olan KRESGE
kendine bagli 1.257 kurulusu ile 5,5 milyar 3. satis yapmls ve bu
dénemde 950.000 m2.1lik yeni bir satis alani acmig, 100.000'e yakla-
san licretli personeli ile hizmet vermeye calismistir.(1l)

1370 yili sonlarinda Amerikan niifusunun %73'ii kentlerde oturur hale
gelmis ve bunun sonucu olarak da daha giiclii satis firmalarinin kurul-
mas1 ve daha etkin ticari dagitim kanallarinmin faaliyete gecirilmesi
zorunlu hale gelmigtir.(2)

Perakendeci ticaretin iginde bulundugu bu ekonomik gelisme ve yopun-
lagma slireci, piyasaya etkili olan sirketlerih kapitalist kar biri-
kimlerini daha da artirmstir.

Bitilin bu gelismeler aslinda, Amerikan ekonomi ve teknolojisinin daha
evvel c¢ok glicll bir yapiya sahip olmasindan kaynaklanmaktadir. DiZer
bir benzetimle Amerikan ekonomisi ve ticari hayatini su sekilde tasvir
etmek mimkindtir.

ABD ticari isletmeleri, tilkenin ekonomik gelismesine gittikce daha
miessir sekilde katilmaktadirlar. Yaptiklari is sadece arz ve talep
dengesml optimize etmek degil, ayni zamanda {iretimi tesvik ve tiike-
t101y1 de kosullandirmaktir. Bu suretle ticari mibadele trafigi daha
etkin ve canli bir hale gelmistir.

Son 50 yilin Amerikan ticareti "pazarlamaya" taparcasina inanan bir
felsefeye dayanmaktadir.(3)

Satislarin artirilmasi zorunlulupu, ticari isletmelerin de kendi or-
ganizasyonlari icinde gerekll birtakim gelismeler yapllmasim gerekli
kilmistir.(4) Artaik ticari igletmeler pazarlama {initelerini asrin ge-
rektlrdlgl sekilde organize edip, gdclendlmeye ve en son sistem ve
teknikleri uygulanaya mecbudrur. Fiyatlarin hemen hemen tiimiintin piyasa
kurallarina gdre tesbit olundupu Amerika'da, ticareti gelistirmek ama-
c1 ile her tlirll sistemin denenmesi ve uygulanmasina da firsat hazir—
lamaktadir.

Amerikan Perakende Ticareti'ndeki Gelisme Evreleri:

Amerikan piyasalari, pazarlama ekonomisi ve dagitim sistemleri aci -
sindan gergek bir laboratuvar hali arzeder. Uzellikle son 35 yaldir
eski yapiyi tamamen bozmadan yeni bir¢ok pazarlama sistemlerinin de-
nendigini gdrmekteyiz. Pegpege uygulamaya konan cesitli modern pa -
zarlama teknik ve sistemlerinin asil amaci insani maksimum Slciide bir
alici-robot haline getirmektir.

(1) European Journal of Marketing Vol 39,0ctober 1975
(2) tsard a.g.e
(3) J.Beaujeu - Garnier - A.Dalloz a.g.e 46-60
(4) tsard,a.g.e
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Amerikalilarin bu alandaki yaraticilaga bir rastlanti degildir. Bu
sistem yeterince etkili olamayan liretim &gelerini piyasadan insaf-
sizca silmektedir. Diger taraftan isletmenin tiim personeline uygula-
nan "bir kirla ilgilenme ve bundan menfaat saglama" mekanizmasi sa-
yesinde, igletme per‘sonellnln kisisel giriskenlikleri maksimum diizeye
cikarilmakta ve bdylece sirket oldupu kauar sirkette calisan kisi de
bu basaraidan hisse almaktadir.

ABD'deki ticari sistemlerin gelismesine karsi &zellikle giindelik tii-
ketim mallarinda hizla standardlasmaya, ayrica ticaretin belirli
noktalarda yogunlasmasina ve ihtisaslasmaya gidildigi g8riilmektedir.
Nitekim istatistikil arastairmalar sonucunda son geyrek asirda biylik
magazalarin "Drug ~Store"8nemli sekilde artigini gdrmekteyiz. Ayrica
self-servis magazalarinda hizli bir gelisme gbze carpar. Gergekten,
gecen ylizyildan bu yana, ticaret bicimleri ya da isletmeler-arasi
iliskiler, satis formilleri, ticari donatim tiplerinde cok &nemli ge-
lismeler olmustur.

Bu geligsmeler 3 asamada gergeklesmistir:

1- Perakende ticaret alaninda ilk gelisme asamasi :

1860 tarihinden itibaren perakende ticaret alaminda bayilerin,tek
fiyatli magazalarin, magaza zincirlerinin yayginlastipil gdriiltir.11k
olarak kirsal kesimde belirli konularda ihtisaslasmams ticaret is-
letmelerini "General Stores" g&rmekteyiz. Daha sonreki yillarda
"Mapazalar Zinciri" chain - stores'lerin yayginlastipi g8rilliir.

1874 yalindan itibaren Paris'teki Bon marché'yi 8rnek alan birgok
magazalar acilmstir. 1879 yilinda ise Franck W.Woolworth dlisiik tek
fiyatli rnagazalam acmayl disiindi ve Five and Ten Cents Store "yiizde

5 ve ylizde 10'1luk indirim" yapan mapgazalaran ilkini ag¢ti. Daha sonraki
yillarda, temel besin maddeleri yaru_nda ilac, sigara, pazete ve dergi
satan genellikle 150 - 200 m2. is alanlari olan "Conbination Stores”
"Combi"lerin yayginlastifini g&rmekteyiz.

Yine 1920-1924 yillarinda Foodstores ve drugstores ismini tasiyan
benzer yapida ticari isletmelere rastlamaktayiz. Bu entegre olmus ma-
gaza zincirlerinin basarisinin esasini bliytik kitlelere hitap eden
harcialem mallari ucuz satabilmelerinden kaynaklanmaktadir.

Perakende ticaret alanindaki bu gellsrreler devam ederken toptanci-
larda magaza zincirlerini alabildigince gelistirme cabasi 1c1ndeyd1-
ler. Ancak biiyiik diinya buhrami 1930'lu yillarda sona erdiginde ticari
sistemleri esasli sekilde etkileyerek Snemli bircok depisikliklere
neden olmustur. O zaman ig¢in biiyikk #nem tasiyan bu 3 temel yenilik,
mallarda standardlasmasi, biitlinlesme (entegrasyon) ve ekonomik yogun-
lasmadir.
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Bu asamada Onceden varolan sistemlerde nemli yenilikler yapilms
ve 8zellikle 1925 yilindan sonra hiikiimet miidahaleleri s&zkonusu ol-
mustur. 1930 yilindan itibaren Amerika'da stipermarketlerin bir altin
cag yasadigini ve yine bu ddnemde self-servis halinde satislarin yay-
ginlastigim gérmekteyiz.(1)

1932 yilinda ABD'de stlipermarketlerin sayisi 1200'e ulasmstar.
Stipermarketlerin kurulus yeri, organizasyonlari, satisa sunulan mal
cesitleri ilk kurulusundan bu yana devamli gelispistir. Amerikalila-
rin yasam bicimi ve otomobilin giinlilk hayatlarindaki Snemi nedeniyle
oto park olan ve magaza icindeki 8zel hizmet verebilen b3liimleri ile
stipermarketler hizla gelismis modern mafazalar gérintimine blr{inmis-
lerdir.

Amerika'da bagimsiz calisabilen difer bir kisam tiiccarlarin ise "
"stiperette" kiictk stipermarketler acma yolunu tercih ettiklerini gSr-
mekteyiz. Netekim 1953 yilinda besin maddeleri satisimn $35"ini
stiperette'ler %48'ini ise siipermarketler gerceklestirmislerdir.

2- Perakende ticaret yapisimin yakin zamanlarda ufradify degisiklixler:

ABD perakende ticaretindeki gelismelerin aslinda devrimci bir taraf:
yoktur. Hikiimet politikasi olarek Amerika'da yalmzca pivasa tekelleri
ile miicadele edilir. Biiyliklikk ve ticari giicli ySninden dinyamin en Snde
gelen firmalarindan General Motors'un, genc bir awukat olan Falph
Nader dniinde davay1 kaybetmesinden (1835) ve tehlike arzeden bir oto-
mobil modelini piyasadan toplattirmasindan sonra yine aym avuatin
tiketicilerin sagligina ve cevre korunmasina iliskin 7 tame Spemli
yasayl parlamentodan gecirmesinden sonra perakende ticaretin temel
kurallara belirlenmis oldu.

0 giinden bugline gelinceye dek, Ureticiler kadar ticari kuruluslarsm

da tiketicilerin haklarina sayginlik gistermesi gelenek halini almastum.
0 kadar ki bugiin stipermarket zincirlerine dahil bam mafezalarda,is-
tihdam edilen hanim hosteslerle alicilara bilgi ve 331t vemmeX seilin~
de bircok hizmetler sunulmaktadir.

3- 1950'den sonreki ticari yenilikler :

Ticari kuruluslar daha ok satis ve daha cok kary gercellestimmex oim,
devamli olarek kendilerini tiketicilerin davranmis ve yasam diginmlexine
uydurmaya calismslardir. Magaza ve teval kanallaranda a8nillen em Shew
1i degismeler ve yenilikler sunlardar:

(1) Not. Bir bayiler zincirinde bilge ydmeticisi olasak caligas “ehael
Culleu ismindeki bir miitegebbis cegitli madazalamam vl tamailamwan
alarak ilk bagarili slipermarketi kurarvak 1932 walinda  adet sipess
marketin sahibi olmugtur.



1. Self-servis magazalarinda &zellikle su gelismeler olmustur:
a) Ozellesmeden kacinilmistir. Bunun yerine biribirlerini ta-
mamlayan mallar birarada satilmaya baglamstir. Bu magazala-
ra artik Combination Store denmektedir.

b) Magazalarda verilen servis hizmetleri artirilmstir. S3zge-
limi eve teslim, kredi islemi, tavsiye, &zel ambalaj vs....

c) Satis birimlerinin kapladipi alanlar genislemistir. Buna
sliperstors ag1 da dememiz mimkiindiir.

d) Stzkonusu magazalarin nitelikleri artirilms ve modern bir
"gtrintim evsaf" kazandirilmstir.

2. Dev kuruluglarin sayisi hizla artmistir.

Kent ticaret merkezlerinden uzakta banliy® halkina hizmet vermek
icin, Ikineci Dinya Savasi'ndan 8nce kurulmaya baslayan shopping
center (alis-veris merkezleri)lar bilyik magazalar olup, genellikle
ortacaf Avrupa pazarlarindan, dogu lilkeleri pazarlarindan, Yunan-
lilarin (Stoa)sindan, Romalilarin (Galeri)lerinden esinlenerek ku-
rulmus ticare mekanlardir. Bu tlir pazarlarin &nctiliifiini "Victor
Green" isimli bir miitesebbis yapms bulurmaktadir.

Halen Amerika'da listli kapali ve yaklasik 30 hektar biiyiikliigtinde
kapali alana kadar ulasan dev merkezler mevcuttur. Genelde iki
katli olarak insaa edilen bu dev merkezler biribirine rakip durumda
olan birgok biliylk magaza zincirini biinyesinde barindirir. Ayrica
10.000 otoluk otoparka sahip bulunmaktadirlar. Bu tiir merkezlerin
baslica érnekleri 0ld Orchard (Chicago), Roosvelt Field (New York),
1962 yilinda acilan Unlil Rondhurst (Chicage) 110.000 m2.alam kap-
lamakta ve 7.400 otoluk bir de otoparka sahip bulunmaktadir.

1973 yalinda ABD'de depisik biiyiiklikkte 14.000 alis-veris merkezi
bulunmakta idi. Bunlardan (kalan) giinlimlizde diinyanin en biiyikk mer—
kezi durumunda olup Chicago banliy&siinde bulunmaktadir. 220.000 m2.
satis alanina sahip bu merkez 211 mapaza 4 biiylikk satis birimi ve
20 lokanta ile hizmet vermektedir. Dev boyutlara dofru gelisen bu
merkezlerin baglica ortak noktalari ucuzluk "discount"tur.(1-2)

Cok biiylik alanlar kapsayan magazalarin pek cofu da artik magaza zin-
cirleri icinde yer almaktadir.Slpermarketlerin de ilerisinde bugiin
artik Amerikan piyasalarinda yeni bir tiir olan biiyiikk alis-veris
merkezleri olan Hpermarketler gelismektedir.

(1) Louis E. Boone

( 2 ) Norman A.P. Govoni.



(1973 Yailanda ABD'de bulunan ilk 10 Perakendeci Kurulus)

Net kar
Satislar (satislarain Calisanlar
Kurulus (Milyar 8) %'sli olarak) sayisi
1. Sears Roebuck 57.9 496 579 401.000
2. Safeway Stores 8199 4.2 1.3 1¥7.221
3. MR, 8347 4.1 0.2 113.800
4. J.C. Penney 29.3 .- 3 200.000
5. S.S. Kresge 22 392 2.9 125.000
6. Kroger 19.8 2.6 057 50.400
7. Marcor 19.2 2:5 2.4 142.184
8. F.W. Woolworth 1728 253 2.5 213.414
9. Federated EePartnentl3 9 1.8 3.8 86.500
Stores
10. Rapid American IPi0 |38, E:B 90.000

Kaynak: Distribution d'aujour'hui, (Belcika) 1974 ve 1975 ciltleri.

Bat1 Avrupa Olkelerinin Ticaret Sistemleri

G.S.M.H.'lara 1974 yilinda 1000 dolaran istiinde olup, gelismis ola-
rak nitelendiren belli basli Avrupa lilkelerinin ticaret sistemleri

genel hatlari ile ABD'deki gibidir. Piyasa ekonomisi kurallara ti-

cari hayatin temelini olusturur. (1)

Gerek satislar gerekse tiiketici davranislari agisindan Bati Avrupa
{ilkelerinde ticari hayatta istikrar bir burjuvazi kiiltiirti hissedi-
lir. (2)

Ticari sistemlerin genel hatlari ABD ile ayni temellere sahip ise-
ler de, dagitam (pazarlama) yapilari bakimindan birtakim farklilik-

lar gbsterir.

Ticari imkanlarin ekonomik ya da mekansal yogunluk derecesine,satis
bigimlerinin modernligine, yani kisaca isg¢ilerin lretkenligi ve ma-
agazalarin dagilimina iligkin bu farklar tilkeden lilkeye de birtakim
farkliliklar gésterir. Bu durumu asapida tablolardan rahatlikla iz-
lemek mimkiindtir. Gériilecegi gibi ticaretin ulusal ekonomiler icinde
oynadigl rol her {ilkede ayni Slgtide Snemli degildir.

Umegm ttalya, Yunanistan, lspanya, Portekiz'deki ticaret sistemle-
ri diger Avrupa lilkelerine nazaran daha geleneksel bir g¥riinim arz
ederken, Isvec gibi refah dlizeyinin dorupuna ulasms kuzey {ilkesinde
ise kendine 8zgli ticari sistemlere rastlanir.

Bati Avrupa'daki ticari yapi drgiitleri, yanl ticaret sistemleri hak-
kinda toplu bir bilgi sahibi olabilmek ic¢in bunlari "sosyalist ill-
keler" COMECON uyelem hari¢ lg¢ gurupta incelemek uygun olur:

(1) Philip Kotler. Marketing Management. Prentice-Hal, New Delhi 1972
(2) Besir Hamitoplu a.g.e. sayfa 415-421 ”



Birinci guruba, bilindipgi gibi, Bati Avrupa'nin kisi basina en
diisiik gelirine sahip Akdeniz {ilkeleri konulabilir; Bunlar, Italya,
Yunanistan, lspanya ve Portekiz'dir. Bu saydiklaramiza bir de yiik-
sek bir yasam diizeyine sahip olan Belgika'yi da eklemek gerekir.
Biitlin bu ad1 gecen {ilkelerdeki dapatim islemleri, bir yandan dénii-
slime ugrarken, bir yandan da bagka yerlere oranla ¢ok daha gele -
neksel, yani tiiccarlar Avrupa'sini servete bogan yiliz yillik modele
daha uygun disen bir kimligi de siirdlirlirler. Siradan y®ntemlerle
calisan, bagimsiz, kiictk aile isletmeleri hala egemenliklerini
slirdlirmektedirler.

Akdeniz iilkelerinde, ekonomik gelismenin genel diizeyi, bir &lclide
bu iilkelerin modern kapitalist ticarete girme derecelerinden kay-
naklanir. Belcika'da ise, psikolojik-toplumsal ve siyasal etkenle=
rin tesiri ile ticari hayat yilizyildan bu yana Snemli bir depisime
upramamistir. Belcika her tirlil yenilige acak bir iilke oldugu hal-
de ticari hayattaki muhafazakarlilik ¢ok sasirticidir.

tkinci bir gurup isvec ile kuzey tilkelerini igine alir; Biitlin bu
{ilkelerin refah diizeyleri yliksek, ekonomileri oldukca iyi durumda-
dir. Yasam diizeyi, Avrupa ortalama diizeyinden iki kat ylksektir.

Bu {ilkelerde bir &lciide kendilerine 8zgli ticari &rglitlenmeler gB-
riiliir: Tiketicilere verilen belirli yetkiler sayesinde, hiir teseb-
biis ekonomisinin asiriliklari hafifletilmektedir. Alicilaran yani
tilketici kesimin (talep) piyasa denetimi {izerinde &nemli etkisi bu-
lunmakta, bu suretle spekiilatif hareketler &nlenmekte, dolayisiyla
piyasa kurallari iyi calismaktadir.

Sonuncu gurupta ise, piyasa ekonomisi sartlarini tiimilyle benimsemis
{ilkeler yer alir. Egemen olan biiylik tesebblis Sretirliiiinin bu llke-
lerde yaraticilipin gelismesine neden olmasi beklenirken, aksine

is adamlarinin ABD tarafindan olusturulan bazi ticari modelleri
aynen kabullendikleri g®riiltir. Yani bati Avrupa'nin 5 biiylk kapita-
list tlkesindeki ticari &rglitlerde 2.Dlinya Savasi'ndan sonra hizla
bir Amerikanlasma dikkati cekmektedir. Bu gurupta, ticaret sistem-
leri oldukca bliylik depisikliklere upramis Ingiltere vaninda (1),
Hollanda, Fransa, Federal Alman Cumhuriyeti yer almaktadir.

1950'lerden sonra Amerika ve Japonya'da oldupu gibi Bata
Avrupa iilkelerindeki ticari sistemlerde de magaza tipleri ve satis
sekillerinin &nemli sekilde defistifi gdriiliir.

Bzellikle Ingiltere'de bliylk ticaret sirketleri aracilipi ile Hyper-
marketler kurulmus ve Amerikanvari dev ticari isletmelerin sayisi
1975 yilinda 70'i bulmustur. Keza yine Amerikan ticaret sistemle -
rinden esinlenerek kurulan (shopping center)lar dabu {llkedeki ticari

yenilikler arasinda _sayllabili_r.

(1) J. Beaujeu - a.g.e sayfa 79
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Avrupa ilkeleri arasinda en modern satis sistemlerine Hollanda'da
rastlanir. Tlccar bir {ilke olan Hollanda'da dagitim ve pazarlama
sistemlerindeki temel prensipler alicilara elden geldigince iyi
hizmet sunma ve bundan da azami kar saglama oldugu icin Hollanda
ticari hayatinda en modern satis birimlerine rastlanir.

Avrupa'nin iki ucu arasindaki, yani glineyde Akdeniz Ulkeleri ile,
Kuzeyde Isvec ve diper lskandinav tilkeleri ortasinda kalan tim sa-
nayilesmis, zengin Avrupa {ilkelerinde durum 1950'lerden evvelkine
nazaran ¢ok farklidir. Uzellikle Federal Almanya,Fransa, Belcika,
ve Isvicre'deki ticaret sistemi ve dapitim kurallarinda bllyik ye-
nilikler dikkati cekmektedir.

Ozellikle stipermarketler, Hypermarketler, biylk mafazalarin calisma
usulleri ve miktarlarinda Snemli gelismeler olmustur.

Ayrica Ikinci Dinya Savasi'ndan sonra ABD'de ortaya konan yeni ma-
gaza tiplerinden Auto-Centers, Garden-Centers, Home~Centers-~Hobby-
Centers, Drugstors'larin benzerlerinin bu {ilkelerde de kuruldugunu
gérmekteyiz.(1) Yani genellikle ticari alanlarda gerek seklen,ge~
rekse organizasyonlar olarek bir Amerikanlasma gdriilmektedir.

Cesitli Avrupa lilkelerinde son ceyrek asirda gériilen yapisal degig~
melerin neler oldugu 5-6-6/A - 7-8 no.lu tablolarin incelenmesi

ile kolaylikla anlasilir.

(1) Bkz. J.Beaujeu - Garnier - A.Delobez. a.g.e sayfa 56-65
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Tablo 7

Perakendeci Kurulug
Bagina diigen Bagina diisen Kurulus Basina
ULKELER Kigi Sayisi Isci Sayisi Toplam Satislar(g)
Belgika 34 1,6 11.947
Ispanya 105 2,4 13.611
Italya 59 1,8 10.320
Portekiz 89 232 8.969
Yunanistan 84 117 6.970
Fransa 37 233 20.253
Kaynak : J.B. Jefferys ve D.Knee (1963, Sayfa 35)
Tablo 8
(1972 Yilinda Bati Avrupa'da Bulunan 11k 12 Perakendeci
Kurulus
KURULUS ULKE SATISLAR(MIL.$)
1.Karstad Kepa B.Almanya 1
2.Kauf Hof-Kauf Halle B.Almanya 1.08
3.Printemps-Prinsunic Fransa 1.065
4.Hertil Bilka B!Almanya 1.062
5.Quelle B.Almanya 0.9
6.Marks and Spencer Ingiltere 0.8
7.Migros . 1svigre 0.76
8.Galeries Lafayette-Monoprix Fransa 0.74
9.C.A.Brennink Meyer B.Almanya 0.72
10.Great Universal Stores Ingiltere 0.7
11.Nou.gal réunies Uniprix(l) Fransa 0.65
12.G.B. Inno - B.M. Belgika 0.64

Kaynak: Distribution d'aujourd'hui.

(1) Bu iki girket 1973 yilinda birlesti.



JAPONYA TICART SISTEMI

Japon ticari sistemi son derece gesitli ve genellikle asiri derece-
de geleneksel kurallarin etkisi altindadair.

Geleneksel ticaret sebekesi tizerinde, diger kapitalist bati lilkele-
rinde esine rastlanmayan “Sosa”larin, yani blytk ticari sirketlerin
Snemli etkisi vardir. Bununlar beraber 1960'la yillardan itibaren
Japonya ¢ok hizli bir degisim asamasina, kisacasi Amerikalilasma
stirecine girmis olmasina rapmen, bir taraftan Amerikan tipi biiylik
mapazalar gelisirken, diper taraftan da Sosa'lar bilylime g8stermis,
bunlar yeni ticari &rglitlenmenin iki Snemli noktasi olmuslardair,

Geleneksel Ticari Sistemler

Japonya'da faal ntifusun %17'si ticaretle ufrasir. (ABD'de %18).Tica-
ret sistemleri son derece karisik, birtakim pahali asamalardan gecer.

(1)

Birinci el toptancilar, Japonya toptan satislarinin %53'{inli gercek-
lestirir. Yerli ve yabanci lreticilerin mallarini pazarlamak igin
yaygin olarak acenteliklere rastlanir.

tkinci el toptancilar, b8lgesel pazarlarda faaliyet gbsterirler.Ulu-
sal toptan satiglarin 1/4'linli gerceklegtirirler.(2)

Taramsal firetim alaninda lretimin biliylik bir bdliimi perakendeciye u-
lasmadan evvel, simsarlar, tiretim toptancilari, tliketim toptancilar
vs. gibi daha bir¢ok elden gecer. Toplumsal yapilarin feodal 8zellik
tagsidigy ve ulastirmanin giicliikler arzettifi zamanlarda ara islem
sayilarinin fazla olmasi tabii idi.

Buglin toptanci nagazalamn bdyﬂk cogunlugu kiictik isletmeler halin-
dedir. Ancak, Japonya ticari faallyetmln, tamamen ¢ok sayida kiigtik
dilkkana dayandigini s8ylemek dopru depildir. Biylik maBazalar ile
"Sosa"lar perakende islemlerin %30-35'ini gergeklestirirler.(3)

Japonya'da ilk biiyikk magaza 1904 yilinda Mitsotoshi tarafindan kurul-
mustur. 1930 yalindan sonra diper bircok bliylkk magaza daha agilmig-
tir.(4)

(1)Louis E.Boone. Marketing Channels General Learning Press
Now Jersey 1983 Sayfa 313-325

(2) Philip Kotler a.g.e

(3) Kotler a.g.e
(4) William Lazer - Social Marketing. Richard D.IRWIN, Inc.-ILLINOIS
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Japonya'daki hizli ekonomik gelisme karsisinda perakende ticaretle
ugrasan kiictik esnafin korunmasi amaci ile 1937'de Kiciik esnafi ko-
ruyan bir yasa ¢ikarildi. II.Diinya Savasi'ndan sonra cikarilan di-
ger bir yasa ile de 1937 yasasi viiriirliikten kaldirildi, fakat bu
defa daha tutucu bir yasa getirildi. Bu yasa ile ticarethanelerin
yeniden ag¢ilisi, birlestirilmesi, bliylitiilmesi vs. hususlar siki
kurallara baglandi.(1)

1871 yilinda 216 tane bliylkk mafaza meveut idi. Biyikk magazalar git-
tikce gelisti. Shinjuku - Tokyc, Shibuya magazalari bunlardan en &-
nemlileridir. Bunlardan Shibuya mapazasinda cesitli eplenceler su -
nulmakta, hatta binanin ¢atisinda da bir hayvanat bahgesi bulunmakta
idi.

"Sosa'larin ticari sistemler {izerindeki etkileri &zellikle 2.Diinya
Savasi'ni takibeden glinlerde daha cok artmstar.

1950 senelerine gelinceye kadar hemen hemen tiim tireticiler hammadde
almak veya lrinlerini sfirmek, ya da pazarlama icin ihtisaslasms
bu &zel sirketlere bas vuruyorlardir. Ic¢lerinden en gliclil olanlara
Zaibatsus adi verilen ekonomik imparatorluk haline gelmislerdir.Or—
negin"Mitsubishi ve Mitsui Sumitomo". Harpten sonra Japon sanayii-
nin patlama seklindeki gelismesi sonucu bahsi gegen bu sirketlerin
Snemi bir o kadar daha artti. Asapidaki tablolar son gelismeleri

ve 8nemli girketleri g8stermektedir.

1972 Yilanda Japonya'daki En Bliylik 8 Perakendeci Kurulus

tsletmeler Satislar(Milyar & olarak
Daiei ( stipermarketler ) 1.68
Mitsokushi (buydk magazalar) 1.8

Daimaru (bliylk magazalar) &2
Takashimaya(bliyikk magazalar) a2

Seibu (stipermarketler ) 0.97
Matsurakaya(bliylik magazalar) 0.96

Seibu (bliytkk magazalar) 0.93

Jasuko (slipermarketler) 1.2

Kaynak: Les Canaux d'importation au Japon, S.24 Belc¢ika Disg
Ticaret blirosu.

(1) J. Beaujeu - Garnier a.g.e
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1975 Yilinda Japonya'daki En Bilyikk 6 "Ticari Sirket"

Isletmeler Satislar Calisan kisi
(Milyar $.olarak)
Mitsubishi ) i/ 10.650
Mitsui 16. 1 11.500
Marubeni 8.2 8.450
C.Itoh 10.6 7.950
Sunitomo Shoji 10.6 6.250
Nissho-Iwai 7 05 7.300
11k 10 sirketin toplam  90.6 68.300

Kaynak: Economist, 17. 4. 1976 Sayfa 68

Japonya'da ticari sistemlerin 1960 yilindan sonraki gelismeleri:

Avrupa ve Amerika'da oldugu gibi Japonya'da da ticari hayatta bir
yogunlasma ve modernlesme sz konusudur. Niifus artisinin milli ge-
lir artisina nazaran biraz geride kalmasi sebebi ile kisi basina
gelir artms, bu talep artisini dogurmus, dolayisiyla ticari hayata
canlilik gelmistir.

Perakende ticarette bilyllkk mapazalar ile slipermarketler tam anlam
ile gelisme slirecine girmistir. (1)

Tokyo'da ilk slipermarket 1953 yilinda acilmstir. Slipermarketlerin
gelisimi hizla olmus ise de bu durum kiictk tliccarlarin hosnutsuz-

luguna yol agmstair.

Japon {iriinlerinin &zellikle son 25 yilda ABD ve Avrupa piyasalarina
nasil sizdiklarini incelersek, burada Japon Sosa'larinin ¢cok &nemli
katkilar: oldupgunu g8riirliz. Ulkelerin gelismelerini ihracat kapasi-
tesine bagladiklara bir dénemde tipki batili sanayi {llkelerinde ol-
dupu gibi Japonya'da da Sosa'lar ¢ok Snemli bir rol ifa ederler.
Japonya ticari &rglitinin gelismsinin as1l nedeni siiphesiz 1967-73
y1llar: arasinda gayrisafi milli hasilanin mithis bir sicrama yapms
olmasidar.

Bu d8nemde GSMH 100'den 315'e yilkselmigtir. Aymi ddnemde Federal Al-
manya'daki indexleri incelersek aradaki kallkanmanin 279'a ulastadim
gériirtiz. (2)

Japonya'daki bu ani ve gok hizli gelir artigsi Japonlarin yasam bigim-
lerini degistirmig, onlari bir tilketim toplumi haline diniigtirmistile,
Bsylece, yavas yavag pazarlar arasi bilgesel farkliliklar azalms ve
ticarette bir inte yon gtirillmeye baglamg, bilylk mafazalaran ti-
cari hayatta etkisi artmstir,(3d)

(1)Louis. E.Boone a.g.e .
(2)Setogawa- Structures Economique Office Franco-Japonais Paris-1975

(3)Japon-Economic No,Special Office Franco-Japonais - Paris-1973 a2




ABD'den ithal ya da taklit edilerek gelen biitlin dier teknikler gibi
ticari konularda da Amerikan modelleri taklit edilmeye baslanmis,ay-
rica son 15-20 sene iginde egitimlerini ABD yapms ya da ek epitim
gérmiis olamlarchyﬂeseki arl kadrolarda gfrev alms bu suretle
Japon ticari hqatmcka geleneld.emne sahip kalmak sartiyla Amerikan-
lasmaya gidilmigtir.

Uzet olarak son yillardaki gelisim Japonya'nin ticari sistemini &te-
ki kapitalist tilkelere biiyik lciide yalanlasnmstm




BOLOM
IT

Fuar Isletmeciligi ve Fuarlar

Fuar isletmeciliginin mahiyetini belirleyip deperlendi-
rebilmek ic¢in evvela Fuarlar hakkinda genel hatlara ile birtakim
temel bilgilere ihtiyacimiz olacagi tabiidir. Bu nedenle bu b -
limde Fuarlarin gesitli bilimsel tanimlarini yaparak amaclari ve
fonksiyonlarim izah etmeye calisacagiz.

.....

Cok genel anlamda Fuar, kisilerin, firma ve kuruluslarin va da Hii-
kumetlerin tirettigi mal veya hizmetlerin teshir edildipgi yer demek-
tir. Fakat Fuarlarin alim-satiminin 8tesinde daha birtakim fonksi-
yonlar ifa ettigi bir gercektir. Bu nedenle ticari ama¢ giiden bir
fuari "mal ve hizmetlerin, ticari amaclarla sergilendipi ycrlerdir®
seklinde tanimlarsak, bu duruma g8re uluslararasi ticaret fuarlari-
na da "ihracatgilarin satmak veya satisimi artirmak istedikleri
mallari potansiyel miisterilere g8sterebilecekleri, onlarla ylz ylize
iligki kurabilecekleri ve hedef pazarlar hakkinda gerekli bilgileri
en cabuk ve kolay sekilde 8prenebilecekleri ortamlardir" diyebili-

riz.(1)

Daha teknik ve bilimsel bir tarif yapmak istersek, ticaret Fuarla-
rinin 8zelliklerini "bir uzman kadro tarafindan titizlikle hazir -
lanms {iretim, kalite kontrolu, ambalaj ve fiyat problemlerini ¢é-
zimlemis firmalarin istirak ettipi yerlerdir" seklinde belirtebi-
liriz.

Yukaridaki tanimlardan anlasilacapa gibi Fuar genelde bir sergi ti-
ridiir. Burada cesitli nallarun, hizmetlerin, san'atlar ve teknolo -
jilerin uygun bir organizasyon icinde sergllenn251 sézkonusudur. Bu
organlzasyonlaxun temel amaci da titketicinin ve toplumun ilgisini
cekmek, tiretimi ve ticareti gelistirmek veya ﬂretlm‘tekn01031ler1n—
deki en son yenilikleri kamuoyuna sunmaktir. Diper bir ifade ile bir
mibadele araci ve ekonomik bilytime unsuru olan Fuarlar ayni zamanda
toplumsal yasamn da faal birer merkezidir.

Fuarlarin daha bircok depisik gekilde tanimini yapmak miimkiindiir,Dr.
Ozdemir ASKIN Fuar'i; "Ulkelerin ekonomik basarilarinin ve tekno-
lojilerinin esit sartlar icinde yaristiklari bir cesit olimpiyattir"”
seklinde tanamlayarak orijinal, fantazi bir tanim yapmistir.(2)

(1) J.Beaujeu - Garnier - A.Delobez "geviri Igletme Fakiiltesi Yayini"

No.143 1lstanbul-1983 sayfa 286 »
(2) Bzdemir ASKIN "Makale" Uluslararasi Fuarlar ve Tiirkiye tzmir-1984
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Fuar sdzclflnlin etimplojisine bakarsak bunun Latince Festival-Bay-
ram anlamna gelen "feriae" s8zclifiinden dogmus oldupunu gdriirtiz.
Avrupa'da eskl asirlarda Fuarlar genellikle bahar ve yaz mevsim-
lerindeki veya hasat zamanlarindaki bayramlarda diizenlenmekteydi.

Sergi ile Fuar s®zciikleri zamanimzda cok zaman es anlamli olarak
kullamilmakta ise de, Fuarlarda amag, ticareti gelistirmek, satis
amaciyla teshir etmek olmasina karsilik, sergilerde her zaman sa-
ti1s1 gelistirmek amaci olmayabilir.

Benzer amaglarla uygulanan cesitli teghir sekillerinin var oldufu
ve degisik nedenlerle cesitli isimler aldify gdriilmektedir. Bunlar
panayir, salon, kenzen (onbes giinliikk), hafta, giin gibi s8zciklerle
belirlenmektedir. (1)

Panayir, Fuar s®zclglinin dilimizdeki karsilipi olarak kullanilms
ise de giinlimizde panayir sdzciipli daha ziyade lilke i¢i fuarlar anla-
mnda kullanilmaktadair.

Salon, belirli mallarm teshir edildigi bir yerdir. Fuar ve sergile-
rin uluslararasi alanda Snem kazanmaya basladiklara 20.ylizyalin ilk
yarisinda,8zellikle Fransizlar tarafindan kullanilmaya baslanmstir.
Bu s8zcilik, halen Fransa disi lilkelerde de sergi anlaminda kullamil-
mektadir. Ornegin, New York Uluslararasi Otomobil Salonu gibi.

Fuarlarin Tarihi Gelismesi:

Romalilar, isgal ettikleri bSlgelerde ticareti gelistirmek ve poli-
tik propagandalarini yaymak icin pazar ve fuarlar agiyorlardai.

Daha sonralari, pazar ve fuarlar genellikle kiliselerin civarina ve
halkin dini bayramlari dolayisiyla toplandipi yerlere dopru gelisti.

Niifusun artmasi, yeni ticaret yollarinin kesfi ve tiretim teknoloji-
sindeki baza ilerlemeler sonucu, ticaretin gelismesi ile birlikte
bilyiik fuarlar &nem kazanmaya baglamistir. Ormegin 629 yilinda Paris
yakinlarindaki St. Denis Fuara 11'inci ytizyalda K&ln'deki bahar fu-
arlari, Selanik'teki St.Demetrius, Antakya ve Trabzon Fuarlar,
Bizans Imparatorlugu déneminin baslica fuarlari olmuslardir.

Yeryliziinde tarihi bakimdan ilging difer fuarlar arasinda Cin'de
Manza eyaletindeki Kinsai Fuari, Kizilderililerin Meksika sehrinde
kurduklar: Aztek Fuari ve Rusya'da Nijni-Novgorod Fuari sayilabilir,

Sanayi devrimi ile 17.yllzyal sonundan itibaren bilyitk fuarlarin Snemi
kaybolmaya bagladi. Bazilara tamamen kayboldu, bazilarainin ise yapisa
depisti. Nifusun artmasi, taram ve gida maddelerinin ®nem kazanmasina
yol acti. Hayvansal ve tarimsal {retimi geligtirmek lizere bircok Ul=-
kede, bu defa b8lgesel fuarlar kurulmaya bagladi.

(1) Yildirim KILKI§ "Makale" Uluslararis Fuarlar ve Tirkiye lamir-1984
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Panayir denilen bu Fuar tipleri {ilkemizde halen bilyiik btlgesel ilgi
gbrmektedir. Keza, 19. yiizyailin ikinci yarisindan beri Amerika ve
Avrupa‘da benzer organizasyonlar devam edegelmektedir.

20. ylizyalda milletlerarasi fuarlar, dis ticaretin gelismesinde &-
nemli rol oynamaktadir.Bu durum, hemen her {ilkede her yil en asa®
bir &nemli fuaran diizenlenmesiyle dofrulanmaktadir. Ozellikle son

20 ylizyaldan beri cesitli {ilkelerde acilan fuar ve sergilerin sayisi
1.500'e yaklasmistir.

Fuarlarin Temel Fonksiyonlari:

Ozellikle uluslararasi fuarlarin, milli ve uluslararasi ekonomide
istlendikleri temel fonksiyonlar sunlardir:

1) Ulkelerarasi dis ticaret iliskilerinin gelismesine yeni imkanlar
hazirlar ve yeni birtakim mal ve hizmetler ig¢in yeni pazarlarin ge-
ligtirilmesi saglamir,

2) Yabanci tiiketicilerin mal ve hizmetlere karsi reaksiyonlari be-
lirlenir,

3) Benzer mal ve hizmetlerin biribirleri ile mukayese imkanlari ko-
laylasir,

4) thracatcilara cesitli lilkelerde temsilcilikler veya acentelikler
tesis edebilme imkanlari saglanir,

5) Alicilar kolay se¢im imkanlarini elde eder,

6) Ulkeler arasindaki sosyal, politik, kiiltlirel iliskilerin gelis-
tirilmesine imkan saglanir. Bu suretle c¢agdas ve ileri teknoloji-
lerin taninmasi ve {ilkeye getirilmesine ortam hazirlamr,

7) Ulkelerin turistik degerlerinin tanitilmasi ve dolayisiyla tu-
rizmin gelistirilmesi imkanlari elde edilir,

8) Dis ticaretle ilgili kambiyo, glimriik gibi formaliteler hakkinda
bilgiler saglamr.

Pazarlama konusunda bir gelisme fonksiyonu ifa eden uluslararasi
fuarlar, (pazarlamamin mamul gelistirme, satis, satinalma, dapgaitam,

fiyatlandirma, haberlesme, tanitma) gibi cesitli fonksiyonlari da
ifa etmekle ekonomik gelisme icin Snemli katki saflarlar.

Fuar Tirleri ve Fuarlarin Siniflandirilmasi:

Fuarlar degisik kistaslara gtre cok cesitli sekillerde siniflandi-
r1labilir. Buna rapmen ilk olarak Puarlan"'Genel Fuarlar" ve
"Szel thtisas Fuarlari" diye ikiye ayirip incelemekte yarar vardir.
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a)Genel Fuarlar:

Bu tlir Fuarlarda dayanikli ya da dayaniksiz tiketim mallari, ta-
rimsal ve sanayi lUrtnleri gibi her cesit mal sergilenir. Genis
organizasyonlar halinde kurulurlar. Mallar tilkelerine g¥re veva ii-
rin &zelliklerine gre depisik pavyonlarda guruplandirilarak ser -
gilenebilir.

Genellikle, ulusal bir pavyonla istirak edilen genel fuarlara satis
konusu ne olursa olsun isteyen her ulusal imalatci ve veya satici
katilabilir.

Genel Fuarlar, Ticaret amacinin yanisira her yas ve begeni gurubun-
dan tiketicilerin ziyaretine de agik olmasi bakimindan, tiiketici
mallarinin veya tiketicilere tanitilip benimsetilmesi gereken yeni
lirtinlerin sergilenebilecefi yerlerdir.

Genel Fuarlarda ¢ofu zaman, katilan {ilkelerin genis capta sergile-
diklara ulusal mallar yanisira kiiltlirel g&sterilerine de yer veri-
lir. Bu gSsteriler biiytik 8lclide kiiltlirel tanitma olanapa saglayabi-
lirler ise de, bu mutlaka bilytikk bir ticari olanak yaratabilme an-
lamna gelmez. Ancak {ilkenin biiylkk bir d8viz kaynaga olan turistleri
cekmekte yararli olabilir. Dolayisiyla igin kiiltlirel y&nii de bu ne-
denle ihmal edilmemelidir.

Buylik genel fuarlar nadiren gok biiyiik ticari yarar saplayabilir.Bu
nedenle, istirak edilmeden &nce genel fuarlarin ticari cikarlar
acisindan degerlendirilmesi gereklidir. Baea firmalar bu tip fuar-
lara &ncelikle bir pazara tanimak ve buna g8re ileride daha ihti-
saslagms fuarlari isabetli olarak secebilmek amaciyla da katilirlar.
(1)

Ginimizde isadamlarinin genel fuarlardan ziyade, hedef kitlelere u-
lasmanin daha etkin bir araci olan ihtisas fuarlarina katilma efilimi
yayginlasmstir.

b) thtisas Fuarlar :

Yalnizca diizenledigi konuda liretilen mallarin sergilenmesine imkan
veren, genis halk kitlelerinden ziyade is adamlarini viiz ylize geti-
ren, daha dar kapsamrli fuarlardir. Yrnegin, Gida ihtisas fuari,
sanayi ihtisas fuara gibi .

S6zkonusu ihtisas fuarlari, esas itibariyle "ambalaj sanayi gerec-
leri" fuarinda oldugu gibi belli bir endiistri dalinda tiretilen tire-
tim araclari ve mallar {izerinde yopunlasmaktadir.

Kapsamina giren endiistri dalinda tiretilen her cesit malin sergilen-
digi bu fuarlara 8rnek olarak ABD'de "Spor Malzemeleri Fuari”
Federal Almanya'da "Gida Maddeleri Fuar1" Sovyetler Birlipi'nde
"Trafik Kontrol Sistemleri Sergisi" verilebilir.

(1) Glilgin ¢oklii. "Makale" Uluslararasi Fuarlar ve Tiirkiye lzmir-1984
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thtisas Fuarlari da kendi iginde :

a) Biiylik Ticaret Fuarlari,

b) Kiicik Ticaret Fuarlari,olarak iki gurupta incelenebilir. Yu-
karida acikladigamz ihtisas fuarlari tim fuar ve sergiler ara-=
sinda en Snemli yeri tutar. Bu fuar daha ziyade konu ile ilgili
biiylikk is adamlaraina, yatiram yapacaklara, teknoloji alacak ve
satacaklara hitap eder.

Urmegin Ingiltere'de diizenlenen IFA - Elektronik Techizatlar ve
Otomasyon Sergisi ya da PACKEX ambalajlama malzeme ve vasitalari
sergisi gibi kiictik ticaret fuarlari ise dogrudan dofruya tiketi-
ciye, yani perakendecilere hitap eden bir fuardir. Ingiltere'de
her y1l diizenlenen "Oyuncak Fuar1'", "Bebek Fuari" , Paris'te sik
sik diizenlenen "Giyim" veya "Tatil Malzemeleri" Fuarlari gibi. Din-
yanin her tarafinda ihtisas fuarlarina dogru bir gelisme g&riilmek-
tedir. Bunu su sekilde aciklamak mimkindiir. Bu fuarlarda, belirli
mallarin alim ve satiminda ihtisaslasmis kimseler biraraya gelme
imkani bulurlar ve daha kolaylikla ticari iligkiler kurabilirler.

c) Yatay ve Dikey Fuarlar; Yatay fuarlar, degisik hammadde,yara
mamul, mamul ve hizmetlere ait cok cesitli mallarin teshir edil-
dikleri genel fuarlardir. Dikey fuarlar ise belirli bir sanayi veya
is kolunun , hatta belirli bir is kolunun 8zellik arzeden bir b&-
1iimii icin diizenlenen ihtisas fuarlaridir. Ornefin madenin ¢ikaril-
masindan, metalin en son teknolojik islenmesine kadar gecen maden
sanayii dikey entegrasyonu, ya da petroliin ¢ikisindan petrokimya
{iMinlerine kadar uzanan tiretim zinciri gibi.

Yatay tipte genel fuarlarin sayisi her yil gittikce azalmakta, bura
mukabil bircok tilkede ilgi dikey tipte ihtisas fuarlarina ySnelmek-
tedir.

Biitlin dilnyada bu ihtisas fuarlarina do¥ru gelisen epilimin cesitli
nedenleri vardir. Belirli mallarin satisinda ve alimnda ihtisas-
lasms kimselerin ticari iliskilerini daha kolaylikla yapabilme
ihtiyaci bu tlir fuarlarin pelismesine yol agmstir.

Uluslararasi fuarlarin ihtisas fuarlari seklinde ve sayica copalma-
sinin diger bir nedeni ise bu fuar isletmelerinin daha rantabl ve

etkin olmalardir.(1)

Nlkelerin dilzenledikleri fuar sayilarimin ve 8zellikle ihtisas fu-
arlarinin cogalmasi, uluslararasi is tumzmlnln artmasini tesvik
eder. Dikey ihtisas fuarlarinin gelismesi, uluslararasi fuar stire-
lerinin kisalmasina vol acmstir. Genel fuarlarda bu siire 45 giin-
den 10 giine kadar degismektedir.

(1) Bkz. Yildirim Kilkig, a.g.e "makale"
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Cesitli lilkelerde slirelerine g¥re fuarlar su sekilde siralanabilir.

Uruguay: 45 gilin, Cezayir, Buenos Aires, lzmir, Kongo, Peru, Sili,
Cin, Endonezya, Fas, Ispanya, Suudi Arabistan: 30 giin, Suriye:25 giin,
Arjantin, Irak, Banglades, Yunanistan, Macaristan, Libya, Guatemala,
Zambia: 21 giin, Gana, El1 Salvador, Malta, Somali, Misar: 15 giin,
Yugoslavya, Portekiz, Fransa, Romanya, Senegal: 10 giin, Difer biitiin
ihtisas fuarlaramn stireleri 7 ile 3 giin arasinda defismektedir.

Genellikle 10 yalda bir dlizenlenen ve 6 ay stiren Dinya Fuara: tiiri
teknolojik yenilikler, katilan {ilke sayisi, cok orijinal takdim sek-
1i ve egitimeflence imkanlariyla cok genis ve ¢ok ayrintili organi-
zasyon 8rnekleri vermektedir. Gliniimlize kadar devam eden bu uygulama-
larin bazilara arasinda su fuarlari sayabiliriz:

Londra . 1855, 1862, 1908, 1924
Paris : 1855, 1878, 1889, 1900, 1925, 1931, 1937, 1967
Britksel : 1897, 1910, 1935, 1958

New York  : 1853, 1940, 1965

Montreal  : 1967

Osaka : 1970

d) Diinya Ticaret Merkezleri: Dinya ticaret merkezi kavrami, lkinci
Dinya Savasi'ndan sonra ABD'de dogdu. Halen toplam olarak 31 adet
dinya ticaret merkezi faaliyette bulunuyor. (1)

Dinya ticaret merkezleri "World Trade Center” arasinda otomatik bil-
gi sistemi bagy ve ayni ser'v1sler1n birlegtirilmesi ile, yeryliiziinde
bir ticaret merkezleri zinciri kurulmus bulunmaktadir.

Sézkonusu Dinya ticaret merkezlerinde genellikle uluslararasi nite-
likte ve gesitli bilyiiklikklerde daimi teshir salonlara bulunmakta,bu-
ralarada her tiirlii ticari ve teknolojik bilgi verilmekte ayrica mii-
kemmel bir haberlesme ag1 ile diinyamin diper ySrerelirneki ihtiyac
duyulan tiim ticari ve teknolojik bilgilere ulasilabilmektedir.

Bu merkezlerde kilctikk bir mekan birimi ig¢inde tiim ticari hizmetler
verilmeye calisilir. ldeal durumda hersey yaya gidilebilecek uzak-
likta bulunmaktadir. Amerikan tipi bu modern merkezlerde, bir gik-
delenin katlari arasinda asans®rle gidip gelerek bircok ticari
baglanti ayni ¢ati altinda halledlllr. Ithalatci-thracatel ve top-
tancilara uluslararasi ticaret icin gerekli tiim hizmetler verile -
bilmektedir.

Uluslararas1 ihtisas fuarlari ile diinya ticare‘g merkezleri arasinda
hizla gelisen bu rekabetin, fuarcilifin gelecefini bilyiikk Slclide
etkileyecegi anlasilmaktadir.

(1) Beaujeu - Garnier - A.Delobez "Ceviri" a.g.e sayfa 325-328
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e) Fuarlarin Diger Cesitli Kistaslara Gore Siniflandirilmalari,

Uluslararasi fuarlar, genel ve ihtisas fuarlari ayiramindan baska
su sekillerde de siniflandirilabilir:

Ekonomik sektorlere gore : Sanayi, Tarim, insaat, Ticaret, Turizm.

1s kollarina gore : Bu ayirim cok cesitli guruplamalar seklinde
yapilabilir. Ornegin; reklamcilik, tarim aletleri, su sporlari,
hediyelik esya, kimyasal liriinler, i¢ dekorasyon, oyuncak vb. siire-
lere gbre; Devamli 15 giinlikk (kenzen), hafta, glin.

Sergiler, normal olarak belirli bir yerde agilirsa da,gemi, kamyon,

tren, hatta ucak icinde dolasarak diizenlenen sergiler de gSriilmek-
tedir.
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Olkemizde Acilmakta Olan Fuarlar , Sergiler ve Bunlarin Yasal
Dayanaklari

1980 yilina kadar Tlrkiye'de fuar ve sergiler sadece Belediyeler ve
diger bazi kamu kuruluslarinca diizenlenmekte, &zel sektdriin gercek
ve tiizel kisilige sahip milesseseleri bu konuya ilgi gOstermekteydi.

Ancak son senelerde ekonomimize uzmanlasmasfuarcilik kurumlari ka -
talms bulunmaktadir. Bu kurumlarin &zelligi, eskiden genellikle
slireklilik g8stermeyen fuarcilik faaliyetini diizenli bir hizmet ala-
n1 haline getirmis olmasidir. Yeni dogan fuarcilik sekt&riindeki bu
6zel isletmeler, Fuar konularini secmekte, fuari planlamakta, lrin-
leri sergilemek icin yeni teknolojiler ve &rglitleme modelleri gelig-
tirmektedirler. Bdylece lirlinler ve yenilikler topluca sergilenmekte,
ayn1 sektdrden Ureticilerin aralarinda haberlesme saglanmakta, &te
yandan tiketiciler piyasayi daha iyi taniyabilmektedir.(1)

Blitlin bunlar fuarcilik hizmetinin piyasa ekonomisi modelindeki islev
ve Snemini ortaya koymaktadir. Genel prensip olarak tilkemizde acila-
cak olan tim fuar ve panayirlar Sanayi ve Ticaret Bakanlipi'nin iznine
tabidir.

Ayrica, Ticaret ve Sanayi Odalari 5590 Sayili Kanun uyarinca ve Ziraat
Odalari da 6964 Sayili Kanun ve Genel Hikiimlere g&re fuar organizas-
yonlara diizenlemektedirler.

Tirkiye'de Her Y11 Acilan Fuarlar :

Ulkemizde her yil belirlenen taribleyde.acllan fuarlar ilk kurulus
yi1llara itibariyle asagida g&sterilmistir:

fzmir Fuara 1931
Samsun " 1964
Bursa " 1964
Balikesir 1965
Trabzon 1966
Kayseri 1967
Erzurum 1969
Bitlis-Tatvan 1969
Konya 1970
Kocaeli 1971
Gaziantep 1972
Kiitahya 1974
tzmir Giyim 1877
Kahramanmaras 1981

(1) Kaynak: T.C.Sanayi ve Ticaret Bakanlifi l¢ Piyasalar Subesi

Yayin No:19  Ankara-1985
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tzmir Tarim Gida Fuari

1981

bunlardan yalniz Izmir Fuari enternasyonal bir nitelik tasimaktadir.

Difer taraftan lilkemizde acilan sergilerin agilig-kapanis tarihleri
ve sayilari ise genellikle her yil depismektedir.

HER YIL DUZENLENEN FUARLAR VE TARIHLERI :

1-

b ¥
12-
13=
4=
15-
16-

tzmir Enternasyonal Fuari
Yerli Istirakciler icin

Yabanca Istirakgiler igin
tzmir Moda Tek. ve Giy. Fuara
tzmir Tarim ve Gida Fuari
tzmir Dekorasyon-Yapi Fuari

6 Eyliill Balikesir Milli Fuari
Bitlis-Tatvan Dogu Anad. Fuara
23 Temmuz Erzurum Dogu Fuari
Bursa Fuari

Gaziantep Sanayi Fuara

Kahramanmaras Tarim-Sanayi
ve E1 Sanatlari Fuari

Kayseri Anadolu Fuara
Kocaeli Milli Sanayi Fuara
Konya Fuari

Kiitahya Dumlupinar Fuari
Samsun Fuari :
Trabzon Karadeniz Fuara

Mersin Akdeniz Tekstil-Moda
Fua¥ we Festivali

: 20 Apustos-20 Eyliil
: 20 Apustos-10 Eyliil

7-22 Aralik
9-17 Kasim
8-16 Haziran

: 20 Temmuz~-20 Apustos
: 30 Haziran-24 Temmuz
: 23 Temmuz-23 Agustos

7-31 Temmuz

: 15 Apustos-15 Eyliil

1-30 Eyliil

: 10 Temmuz-10 Agustos
: 28 Haziran-5 Temmuz

5 Apustos-5 Eylil
5-25 Temmuz
1-31 Temmuz

: 20 ABustos-20 Eylil

: 22 Eylil-12 Ekim
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Uzel Sektor Tarafindan Diizenlenen Fuar ve Sergiler

Firmanin Unvani:

tmbat Fuarcilaik A.S.

Fuar veya Serginin Adi Tarihi
Basin-Yayin ve Kitap Fuari 23-31 Mart
Basin-Yayin ve Kitap Fuari 12-21 Nisan
Cocuk Esyalari Oyuncaklari-

Giysileri Fuari 23-28 Nisan
Basin-Yayin ve Kitap Fuara 10-19 Mayas
Cicek ve Peyzaj Fuara 24-30 Mayas
Marmara Kiiltlir-Sanat ve

Turizm Fuari 19-28 Temmuz
Evimiz-€5 Ev Egyalari Fuari 30.8./8.9
Bliromuz-85 Bliro Mobilya ve

Malzemeleri Fuari 30.8./8.9
Otomotiv 85 Fuara 30.8/8.9.
Elektro 85 Fuara 30.8/8.9.
Yapi Malzemeleri Fuari 30.8./8.9.
Erzurum Basin-Yayin ve

Kitap Fuari 11-20 Ekim
3.Ankara Basin-Yayin ve

Kitap Fuara 2-10 Kasim
Basin-Yayin ve Kitap Fuari 22+11/1.12
2.Hediyelik Egya Fuari 21.31MNAralik

Firmanin Urvani :

Tip 85-3.Uluslararasi Hastane
Donanimx ve Tap Cihazlar Fu.

Blikoma 85-7.Uluslararasi Biiro
Komptiter Komiinikasyon Matbuat F. 20-24 Subat

Dinlence 85-4.lstanbul Deniz
Spor Turizm ve Hobi Fuari
Mutfak-Banyo 85-4.Istanbul
Mutfak-Banyo ve Aksesuari Fuari 16-20 ABustos
Bilkoma 85-8.Uluslararasi

Bliro Donanim1 Komptiter.Ko-

23-27 Ocak

6-10 Mart

minikasyon ve Matbuat Fuari 5-9 Eylil
Armagan 85-5.1stanbul El1 Sa-
natlari ve Hediyelik Esya F. 20-24 Kasim
Modeha 85-9.Ulusal Mobilya

11-15 Aralik

Dek. wve Hali Fu§r1

Yeri

tzmir
Samsun

Ankara
Istanbul
Tstanbul

Yalova/lst.

Ankera

Ankara
Ankara
Ankara
Ankara

Erzurum

Ankara
Adana
Ankara

Interteks Uluslararasi Fuarcilik A.S.

Istanbul

Istanbul

Istanbul

Istanbul

Ankara

Istanbul

Istanbul
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Firmanin Unvani : UFD Uluslararasi Fuar Dekorasyon yve Tic.A.S,

Ambalaj Makina ve

Malzereleri Fuari 8-12 Subat Ankara

Kitap Sergisi 10-19 Mayas Ankara
Elektrik-Elektromekanik F. 7-11 Haziran Ankara

Cam Porselen Seramik Fuari: 4-13 Ekim Ankara

Hi-Fi Mizik Setleri Tele-

vizyon Video Fuara 22-26 Eyliil Ankara

Gida Fuari 6-15 Aralik Ankara
Firmanin Unvani : Otim Ortadogu Ticaret ve thracat Merkezi

ve Pazarlama A.S.

Elektrik-Elektronik El

Aletleri thracat Sergisi 17-2Q Ocak Istanbul
Ev Esyalar: thracat Sergisi 14~17 Subat Istanbul
Gida Urlinleri Ihracat Sergisi 14~17 Mart Istanbul
Moda Tekstil lhracat Sergisi 11<14 Nisan Istanbul
Oto-Oto Yan Sanayi lhracat S. 23-26 Mayis Istanbul
Mobilya Mefrusat lhracat Ser. 19-22 Eylil Istanbul
Otim 4.Y1l thrac Urtinleri S. 24-31 Ekim Istanbul
Turizm Sergisi 7-10 Kasaim Istanbul
Moda ve Tekstil thracat S, 21<24 Kasim Istanbul

Insaat Malz.lhracat Sergisi 26=29 Aralik Istanbul

Firmanin Unvani : Tlyap Tlm Fuarcilik Yapim A.S,

3.Enerji Tasarrufu Sergisi
ve Semineri Enerji ve Tabii
Kaynaklar Bakanlipi adina
Tirkiye Enerji Tasarrufu

Haftasi ig¢inde 8-13 Ocak Istanbul
1.Telekomiinikasyon Fuari 23<27 Ocak Istanbul
3.Video ve Miizik Fuari 6-10 Subat Istanbul

3.Besin Fuari ve Besin Mad-
delerinde Tiketicinin Korun-

mas1 Semineri(Milliyet Gaze-
tesi ile birlikte) 9~17 Mart Istanbul



Flrmalar Bir Fuara Xatx]:rkea ﬂlhm D kknt Etmedidir. .
1.Fotograf,Sinema Optik F. 27-31 Istanbul
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Firmalar Bir Fuara Katilirken Nelere Dikkat Etmelidir..

Istirak edilecek fuar ya da sergiyi iyi secmek, para ve zaman is-
rafi yonitinden cok &nemlidir. Istirak edilecek fuari belirlemek icin
su temel ilkelere dikkat edilmelidir.

- Sergilenecek mallarin secimi,

- Fuar diizenlenecek pazaran segimi,

Bu pazarda uygun fuarin sec¢imi,

Secilen fuarin mallarimz ig¢in uygun bir pazarlama araci olup ol-
madiginin belirlenmesi.

Genel hatlari ile mallaramizin pazarlanmasi konusunda clumlu izlenim
veren bir fuara katilma karari vermek icin, malumizin o pazarda ger-
gekten satilip satilamayacagi dikkatle incelenmelidir. Yani kararimi-
z1 verirken Sncelik sirasi, fuarin varligi depil secilecek mal ve
pazaran niteligidir.

Herhangi bir firma bir fuara katilmaya karar verirken asagida arzedi-
len su sekiz soruyu dikkatle degerlendirip cevaplandirmalidir.

1- Uncelikle mallar ve bu mallar ic¢in en &nemli potansiyel pazarlar
hangileridir?

2- Mallaraimz pazar standartlarina uypun mu?

3- Malin {iretim kapasitesi ve stok durumu muhtemel siparisleri kar-
silayacak diizeyde mi?

4- Pazarlama problemimiz nedir?

5- Sergileme yararli olacak mi?

6- Hangl ticari fuarlar uygundur?

7- Fuara katilmanin maliveti ile elde edilecek sonuglar bagdasiyor mu?

8- Etkin bir sergileme icin biitgemiz elverisli mi?

Simdi bu 8 maddeyi biraz aciklipa kavusturalim:

1- Oncelikli mallar nelerdir? Bu mallar igin en 8nemli potansiyel
pazarlari hangileridir?

Gelismekte olan tilkelerin {irettikleri herseyin satilamayacagi,satilma
sans1 olanlarin ise ihracat y&niinden farkli degerler tasidiklari unu-
tulmamalidir. En fazla ihracat sansi olan mallarin en fazla pazarlan-
ma olanapina sahip oldupu pazarlarda sergilenmesi uygundur. Bu nedenle
de, hangi pazarlarda hangi tiir Urlinlerin pazarlanma olanafina sahip
oldupunu incelemek gerekir. Gelismekte olan iilkeler Urettiklerini, &-
zellikle geliri yiksek, gelismig llke tiiketicilerine tanitmak zorunda-
dirlar. Bu nedenle gelismekte olan llkenin lhracatcisi &ncelikle:

. Girebilecefi, ‘

. Erigebilecepi,

. Kazanc saglayabilecegi pazarlari saptamalidir.
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Bir iil}genin tiiketicisi yeterli gelirew sahipse, tilketim gereksi--
nimleri biiylikse, yeni mallarin girmesine elverisli ise, ihracat-
cinin bu pazara girmesi kolaylasacaktir.

. Malin pazarlanilmasi istenen llkenin tiiketicisine cevap verecek
nitelikte olmasz.

. Halihazirda pazarda mevcut diger lrlinler ile es kalitede bulunmasi,
. Kalitenin silirekli ayni tutulmasa,

. Fiyat ySniinden rekabet glicline sahip olmasi,

. Satilmasi halinde kazanc¢ saglamasi,

. Her zaman yeterli stok bulunmasi,

. Stiratle ve diizenli sekilde teslim edilebilmesi,

Herhangi ticari bir girisimin basarisi, o mala karsi tikketicilerin
gtsterdigi ilginin derecesine baglidir. Bu nedenle, Tiiketicilerin
egilimlerini, cekingenliklerini, aliskanliklarini #nceden bilmek,tli-
keticinin o mala kac lire 8demeye hazir oldupunu santamak gerekir.

En azindan yeni pazarlanan malin piyasada daha &nceden bulunan mal
kadar tiiketiciyi de memnun etmesi beklenir. Tiketicinin memnun olmasi,
o mali piyasaya arz edenler igin giivence kaynagidir.

2- Mallariniz pazar standartlarina uygun mu?

Mallariniz temelde rekabet edebilecek dlizeyde olsa bile, biylikliik,
etiketleme, renk, tatma, ambalajlama, kalite kontrolu gibi husus-
larda belli standartlara uygun olmayabilir. Pazarin bu ihtiyac¢larim
belirlemek acisindan pazar arastirmasi yapmak sarttir. Mallarinizi
bu standardlara uygun sekilde hazirladiktan sonra sergilemelisiniz.
Aksi takdirde, potansiyel alicilarin ilgilerinin azalmasi, hatta
yok olmasi sdzkonusudur.

3- Malin {iretim kapasitesi ve stok durumi muhtemel siparisleri kar-
s1layabilecek diizeyde mi?

Piyasaya silirtilmek istenen malin, teshir edilmeden &nce Uretim kapa-
sitesi ve stok durumu hakkinda yeterli bilgi sahibi olmak gerekir.
Dis sergi ve fuarlarda, heniiz seri liretime gecilmemis, stoklanmams
mallarn teshir edilmesi, tiiketicilerin bu mallardan satin almak
istemesi halinde itimatlarinin sarsilmasina yol acacaktir. Bu ne-
denle bir malin satisina gecmeden &nce, elimizde yeterli miktarda
bulunmasi, tiketicilerin talebi halinde siliratli ve diizenli sekilde
teslimi en Snemli kosuldur.

4~ Pazarlama probleminiz nedir? ;

Belli bir pazarda bir malin satisim en iyi sekilde gelistirecek
pazar stratejisi saptanmadan &nce ticari faaliyeti etkileyen tiim
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unsurlar bilinmeli ve deferlendirilmelidir.

Ticari faaliyeti etkileyen unsurlar sdyle siralanabilir:

. Urlinlin kalitesi, kullanilis sahasi, muhtemel gelismeleri,maliyeti
hazirlanacak miktari, teslim sliresi ve satis kosullari,

. Tiketicilerin ne tip y&neligler igiresinde oldupu, ihtiyag¢lari,
aliskanliklari, davranislari ve olanaklara,

. Malin satisini gerceklestirecek bayilerin hangi kriterler ile
secim yaptiklari calisma y®ntemleri arzulari, kapasite ve finansman
durumlari,

. Yénelinen pazarin &nemi, gelisme doprultusu, boyutlari, rakip
firmalarin ayni pazara neler sundufu ve kime neyi nasil pazarladik-
larm.,

5- Sergileme yararli olacak midir?

Fuara katilmadan Snce, katilma maliyetlerinin hesaplanmasi, belir-
lenen pazar stratejisi ile biitge olanaklarinin bagdastirilmasi ge-
rekmektedir. Aksi takdirde mallaranizi sergilemenin bir yarari ol-
mayacak ve daha yararli faaliyetler icin kullanilabilecek paranin
bos yere tiikketilmesine yol agacaktir. Ayrica, fiyatlar gibi temel
faktdrlerin belirlenmesinde hata yapilirsa fuarlar yine yarar sag-
lamayacaktir.

6- Hangi ticari fuarlar uygundur?

Bir mal icin en etkin satis gelistirme aracinin fuarlar oldufuna
karar verildigi takdirde, bu malin sergilenebilecepi en uygun fu-
arin secilmesi s8z konusudur.

Her yi1l diizenlenmekte olan fuarlarin kapsami yeri ve zamani konu-
sunda bilgi edinebilecek cesitli kaynaklar mevcuttur. Bunlarin en
iyilerinden biri de bir Bati Alman firmasi tarafindan Ingilizce,
Fransizca ve Almanca dillerinde yayilan "fuarlar ve sergiler tak-
vimi"dir. Bu takvimde fuarlar, iilkeler, mallar ve tarihler itiba-
riyle siralanmakta ve fuar organizat®rlerinin isim ve adresleri
verilmektedir. Bunun disinda Londra'da "sergi enformasyon merkezi"
tarafindan cikarilan bir Sergi Biilteni de vardir. Daha kisa ve se-
cilmis fuar listeleri icin "Uluslararasi Ticaret" (Washington),
"Ticaret ve Endiistri" (Londra) ve "Denizasiri Ticaret" (Melbourne)
gibi ihracat magazinlerini incelemek gerekir. Bu konuda bagvura-
bileceginiz en iyi bilgi kaynaklarindan biri de hic gliphesiz, dis
{ilkelerde bulunan temsilcilerdir. Bu temsilcilerden incelemek tize-
re bir 8nceki yilin fuar literatiirlini ve katalopunu gSndermelerini
isteyebilirsiniz. Bunlar fuarin igerdifi mallarin nitelipi ve ce-
sitleri hakkinda size bir fikir verebilir. Fuarin uyeunlugu konu-
sunda yol gisterebilecek veriler :
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. Fuarin kapsadipa alanin bliytikl{igii nedir?

. Hangi tip lirlinler sergilenebilir?

. Fuar organizatdrlerinin itibarlari nasil?

. Bir ®neeki yilin gelen ziyaretci sayaisi ve bunlarin geldigi {il-
keler.

. Ziyaretcilerden kaci ticaret amaciyla gelmis?

. Bunlardan kacgi lirettifiniz tlirde mali sergilemis?

. Diger servislerin licreti nedir? ( Standlarin insaasi ve dekoras-
yonu, elektrik, temizlik vb. gibi servisler)

. Yer rezervasyonu icin son tarih nedir? Yer maliyeti nedir?

. Fuarin mal veya mal guruplariniza kesin uygunlugunu belirlemek
ici derin arastirmalara girmek gerekebilir. Hangi serginin size
uygun oldupunu kesinlikle belirleyen somut bir arac yoktur. Ancak,
asagidaki bilgi kaynaklarina basvurmak yararli olabilir:

. Daha &nce diizenlenmis sergilerin katalog ve basili malzemelerinin
incelenmesi,

. Sergi diizenleyicelirinin yayinladigy verilerin incelenmesi,

. Diger basili verilerin incelenmesi,

. Sergi o&ncesi izleyici arastirmasi,

. Sergi dlizenleyicilerle konusmalar,

. G3sterici ve izleyici tavsiyelerinin alinmasi,

7- Fuara katilmanin maliyeti ile, elde edilecek sonuclar bapdasiyor
mu?

thracata gelistirilecek olan mallarin secimi, bu mallar igin hedef
pazarlarin tesbiti, hedef pazarlarda agilacak clan fuarlarda tanitmak
istedipiniz mal icin, en uygun olaninin sec¢imi isabetli olsa bile
malin satisindan kazangsaglanmasi esas olarak alinmalidir. Satis
gelirleri, lireticinin ve saticinin giderlerini karsilamali, o mali
iretmek icin yaptipl yatirimlari amorti etmeli, devletin aldipa
vergileri ve ulasim giderlerini telafi etmelidir.

8- Etkin bir sergileme icin biltgeniz elverisli mi?

Kendi teshir alanimizin, rakiplerinizinkine kiyasla daha iyi g8~
riintimlti ve ilgi cekici hale getirilmesi icin gerekli harcamalary
hesaplandiktan sonra biitcenizin buna elverisli olup olmadifini sap-
tamalisinmiz.

Maliyet unsurlari :

A. Teshir alan1 ya da yer maliyeti.

B. Standlarin insaasi ve dekorasyon masraflari.
C. Nakliye masraflari.

D. Stand hizmetleri :
- Telefonlar, )
- Mobilyalar ve techizat,
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KOCAEL1 SANAY 1 FUARI

Fuar'in Tarihcesi

Izmit Ticaret ve Sanayi Odasi Y8netim Kurulu, Oda'ya kayitli sanayi
kuruluslarinin Uriinlerini sersilemek amaci ile ilk kez 1966 yilinda
Kocaeli Sanayi Sergisi adi altinda bir organizasyon kurarak bugiinkii
Kocaell Sanayl Fuari'nin temelini atmislardir.

Izmit Kapali Spor Salonu icinde ve gevresinde organize edilen bu ser-
ginin ilgi g&rmesi ve basari kazanmasi fizerine, bu kez 1967 yilinda
ayni yerde serginin organizasyonu lzmit Belediyesi tarafindan ya -
prlmistir. Fakat sergi maalesef ilki kadar ilgi uyandirmamis ve 1968
yilinda acilamamistir.

Zaman slirecinde, Izmit Ticaret ve Sanayi Odasi ile lzmit Belediyesi
diyalog kurarak &zveride bulunmuslar, ortak bir protokol ile 1969
yilinda, sergiyi bugiinkii Fuar sahasinda her yil tekrarlanmak {izere
agmaya karar vermiglerdir. O tarihlerde bataklik ve camur olan bu a-
landa,h1zl1 ve ciddi bir calisma sonucu 35 bin metrekarelik yer dol-
durularaek, lizerinde sergiye katilacak kuruluslar icin pavyon ve stand-
larin yapimi gerceklestirilmis, ve ayni yail Izmit'in kurtulus giini
olan 28 Haziran'da t&renle acilmistir.

1970 yilinda Kocaeli Sanayi Sergisi'nin alani yeni dolegu calaigmalari
ile genigletilerek 80 bin metrekareye cikartildi ve daha fazla sayida
sanayi kurulusunun katilimi ve iriinlerini sergilemesi olanafi saflandi.

1966 yilinda izmit Kapali Spor Salonu'nda Kocaeli Sanayi Sergisi ola-
rak acilan Kocaeli Sanayi Fuari, aradan gegcen bes yillik slirede kati-
lim ve alan acisindan sagladigi gelismeyle birlikte, kapsami daha da
genisletilerek 1971 yilinda "Marmara-Trakya BSlgesi Kocaeli Sanayi
Fuara" adini aldi. 1972 vilinda ise, kapilarini tiim sanayi ve ticari
kuruluslara acan Fuar, 435 kurulusu biinyesine alarek Kocaeli Milli
Sanayi Fuari'na déniistii. Bundan sonraki yillarda da gelisimini ayni
hizla siirdiiren Kocaeli Sanayi Fuari, 1976 yilinda 601 firmanin kata-
limyla acilisini gerceklestirdi. Bu rakam 1977 yilinda 610'a ulasta.
1978 yilinda ise istirak¢i firma sayisi 615 olarak izlendi. Her gecen
y1l istirakci firma sayisinda belirgin artisini slirdiiren Fuar,1979'da
634, 1980'de 637, 1981'de 650, 198u4'de 672 kurulusa ulasti.(1)

(1) Bkz. Makale Dinva Cidzetesi 28 Yaziran 1985
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&ccae1i Neden Fuar Kentidir

Ulusal sanayiin teshiri amaciyla kurulusu gerceklestirilen Kocaeli
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Kocaeli Neden Fuar Kentidir:

Kocaeli Sanayi Fuara bir anlamda Tilrk sanayinin 8zelliklerini ve
potansiyellerini yansitan dogal bir vitrindir. Zira, Tiirk imalat
sanayiinin %14,5'luk bir bS1limiinli Kocaeli'de gerceklestirmektedir.
Ayrica "lastik sanayiinde oldupu eibi" bazi sektdrlerin en aktif
oldupu sehir yine burasidar.

Fuar, Avrupa-Asya E-5 transit karayolu lizerinde 550 bin metrekare-
1ik alanda kurulmustur. Demiryolu, denizyolu ve karayolu ulagimi
yoniinden son derece imkan dolu bir alan igindedir. Yeni planlanan
yatirimlarla, yan tesisleriyle toplam 5 milyon metrekarelik alana
ulasacaktir. Tirkiye liretiminin :

- Kimya sanayiinin uu'i
- Elektrikli Makina Alet ve Cihazlari Sanayiinin  %28'i
- Kagat Urlinleri Sanayiinin %24'1
- Metal Ana Sanayiinin %$23'1
- Metal Esya Sanayiinin %14'l
- Tasit Araclari Sanayiinin %11'1

Kocaeli'de kurulu bulunan firmalarca gergeklestirilir. Kocaeli Sa-
nayi Fuari, Tlrkiye'nin tek "Sanayi Uzman Fuari" olmasi ile dis
lilkelerden ve onlarin temsilciliklerinden biiylik ilgi gSrmiistiir.

Bu amacla bu asamada Fuar nitelik depistirerek, Tiirkiye'nin dis
ticaretinde yakin iliskide bulundupu lilkelerin temsilcilerine etkin
hizmet verecek sekilde diizenlemeler yapilmistir.

Fuar, tzmit Ticaret ve Sanayi Odasi'nin bir yan kurulusu olmasi ne-
deni ile, tiiccar ve sanayicilerle en kisa siire icinde is gdriismele-
rinde bulunma ve toplantilar yapma, va da fabrikalarin gezilerek
ilgi duyulan {irlinlerin numuneleri ile gerektipinde lretimlerini ye-
rinde g&rmeyi kolaylikla perceklestirmek suretiyle &nemli bir fonk-
siyonu ifa etmektedir.

Kocaeli, coprafi konumu dolayisiyla bir turizm merkezidir. BSleenin
tiim turistik ve tarihi glizellikleri Fuar dolayisiyla périilebilir.
Fuara hava yolu ile tstanbul {izerinden gelmek miimkiindiir.Kocaeli'de
Uluslararas1 standardlarda temiz ye ucuz oteller, lokantalar yeter-
1i miktarda bulunmamakla beraber kentin Istanbul'a yakinlipi bu 8-
nemli eksigini kapamaktadir.

Fuar y®dnetimimiz, Tlirkiye disindan gelen ziyaxetgi.}aer'le ilgilenecek
8zel calisma guruplari kurmustur. Bu calismalar icinde otel rezer-
vasyonlari, kalabalik guruplarca talep edildifinde is ya da Tirkiye'
nin turistik merkezlerine yneltilen organizasyonlar da yer almak-
tadir.
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Hizla geligen ve yapisal bir depisime u3rayan Tiirk sanayiinin i¢in-
de Kocaeli'deki sanayilesme hareketinin payi giderek &nem kazanmak-
tadir. Buglin Tlrkiye Imalat Sanayii ig¢inde bu pay ylizde 14.5'a ulag-
mstir. Kimya Sanayii, Elektrikli Makina ve Cihazlar Sanayii, Kapgit
Sanayii, Metal ve Metal Egya Sanayii ile Tasit Aracglari Sanayii yo-
gun bir bigimde Kocaeli'de bulunmaktadir. Bir &rmek vermek gerekirse
tasit araci lastigi lreten biitlin fabrikalar bdlgemizdedir. (1)

Kocaeli, lstanbul'dan sonra Tiirkiye'nin ikinci biiylikk sanayi kenti
olma 8zelligine kavusmustur. Tiirkiye'nin ihrac ettifi sanayi Uriin-
lerinin ylizde 10'u bu kentimizde tiretilip, ihrac edilmektedir.

Balkanlarin ve Ortadopu'nun en biyitkk fabrikalara Uluslararasi stan-
dartlarina uygun olarak bu 11'imizde kurulmustur. Bu gerceklesirken
kentin, liman, E-5 transit karayolu hatti ve havayolu avantajlari
yeterince deperlendirilmistir.

Kocaeli, Tirkiye'nin her y¥niine acik bir ulasim agi lizerinde bulun-
mas1 nedeniyle cesitli uluslardan is adamlarinin mutlak ugrak yeri-
dir. Marmara BSlgesi'ne tarihi ve turistik yerleri gezmek veya is
baglantisi amaciyla gelenler icin optimal konumdadir.

Kocaeli Sanayi Fuari'na Katilan Sanayi Kollari:

Kocaeli Sanayi Fuara ilk kez 1985 yilinda 28 Haziran - 5 Temmuz ta-
rihleri arasinda , bir hafta slireli "is Fuari” olarak hizmet vermig-
tir.

Fuar'da guruplandirlms agik ve kapali standlarda 1985 sezonuna
bzgli olmak lizere asapidaki sanayi kollarinmin lirlinleri sergilemmistir.

1. Kagit - Kimya ve Metal Sanayi :
Kapit Sanayi

- Selliloz, kagit ve karton sanayi,
- Basim ile ilgili sanayi

Kimya Sanayi

- Ana kimya sanayii (ana kimya sanayi i:izetim.maddeleri,kJ:myasal giib-
reler, zirai micadele ilaclari, sentetik recine ve plastik)

- Diger kimyasal {iriinleri sanayii (boya,vernik,ilac,temizleyici mad-
deler, siniflandirilmams temizlik maddeleri)

- Petrol Rafinerileri

(1) Makale Diinya Cazetesi Ozel Ek: 28 Haziran 1985
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- Cesj:.t]_.i petrol tiirevleri (gesitli petrol tiiretmeleri, blitliin men-
seli insaat, izolasyon ve baglayici maddeler)

- Lastik irtinleri sanayii (tasit araclara i¢c ve dis lastigi,kaucuk
malzenesi, lastik kaplama)

Metal Sanayi

- Demir ve celik metal ana sanayi (parca ddkiimleri, haddehane yari
mamulleri, haddehane mamulleri, sicak ve sopuk haddelenmis yassi
mamuller, borular, borular ve boru baglantilari, bakir ve bakir

mamuller)

- Demir ve celik disinda netal ana sanayi (alliminyum ve aliiminyun
mamuller)

- Metal esya sanayi (el aletleri ve hirdavat sanayi, metal yapi
malzemeleri imali, kaplama ve konstriksiyon)

2. Makina Sanayi

- Bzel endlistri makinalari (LPG transfer pompalari, LPG dolum bas-
kiilleri, konveydr, ving, sanayi firinlari)

- Metal ve agac isleven makinalar
- Tarim alet ve makinalari
- Digerleri (muhtelif sanayi parcalari, trafolar, vb.)

3. Elektrik - Elektronik Sanayi
- Elektrik sanayi makinalarm ve aygitlari
- Ses yayin cihazlara (radyo, pikap, bant, telsiz)

- Ses ve yayin sistemleri (komple sistem, organik sistem sinti-
zasyon)
- Video sistemleri (kapali devre videolar, egitim amacli videolar)

- Proses kontrol sistemleri otomasyon (isyeri ve fabrikalarin kul-
landapr elektronik flometreler, vanalar, kcgmple korpplﬁirler ve
imalat kontrol eden sistemler, otomasyon sistemleri)

- Elektronik bilgisayar sistemleri (ev, oyun ve personel bilgisa-
yarlari, bilgisayar printerleri, hesap makinalari, oyuncaklar)

- Radar sistemleri (yer, hava ve sahil radarlari)

- Blclim ekipmanlara (kalinlik Sleme, kimyasal analiz, motor per—
formans, mesafe bulma, apirlik Slcme. hata bulma, catlak tesbit
yeralti kablosu ve boru bulma ile metal kaplama tesbit cihazlari)

- 'iﬁm robot sistemler.
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Kocaeli Sanayi Fuari'nin Gelecedi Hakkinda Yetkililerin Goriisi

Kuruldupu giinden bu yana hizla gelisen ve kendire diisen g¥revi ifa
ederek Tiirkiye Ekonomisi'ne bliyikk bir katki saglayan Kocaeli Sanayi
Fuari; ristiinli ispat etmis bir kurulus olmakla beraber hizla geli-
sen teknolojik ve ekonomik sartlar karsisinda cagdas bir fuarcilak
anlayisi ile reorganize edilmeldir.

Kocaeli Fuari'nin bugiinkii durumuna gelmesinde ve kurulusundan bu
yana konunun daima &niinde giderek gelismeleri ytnlendiren Sanayi
ve Ticaret Odasi Baskani bu hususu "amacimz cagdas fuarcilik an-
layisim gelistirmektir” diyerek Szetlemekte ve Fuar'in gelecegi
hakkinda su fikirlere yer vermektedir. (1)

1969 yilindan beri Kocaeli'de lzmit Belediyesi ile Izmit Ticaret
ve Sanayi Odasi tarafindan diizenlenen Kocaeli Sanayi Fuari, yurdu-
muzdaki &teki fuarlar gibi bir aylik calisma siiresi olan ve sanayi
{irtinlerini genel olarak sergileyen bir bic¢imdeydi.

Organizasyonun &teki fuarlardan ayrilan yam, daha cok sanayi {irti-
nii sergilemesine egilmis, Kocaeli'nin sanayi potansivelini iyi
degerlendirmek temeli {izerine , agirlikli bir sanayi fuar: kisili-
gini gelistirmis olmasiydi.

Fuar'da bu &zellikler afir basarken, tilkemizde alisilagelmis fuar-
c1lik anlayisinin temel #zelliklerini de g8mmek miimkiindlir. Ornegin
eglence fuarin icindeydi. Lunaparktan programli gazinolara kadar
tlim unsurlar, Fuar'in vazgecilmez biitiinii sayiliyordu.

Bu uzun yillar, sanayi fuara diizenleyenler olarak bu tlir fuarcalik
modelinin, ekonomimizin beklentilerine cevap vermekten uzak oldu-
gunu saptadik. Ulkemizde 8zellikle kam fuarlarimin gerektigi 81-
clide basar1 kazanmayisinmin nedenlerini saptadik. Ve cagdas fuar
Srneklerini de inceledik. Sonucta fuarlarimzda diizenleme yanlis-
Iaklarinin bulundugunu anladik.

Bu anlamda tilkemizde diizenlenen fuarlarin konulari "genel" cercevede
ele alinmstir. Bu genellik basibosluk dogurmustur. Fuarlar, bos me-
kanlarin kira geliri elde edilecek birimler kabul edilerek kim olur-
sa olsun belli ficret karsilif tahsis edll.l.dlgi yerler kabul edil -
mistir. (Biz bastan bu yana Kocaeli Sanayi Fuari olarak bu hatayi
yapmadik)

Ute yandan {ilkemizde fuarlarin stiresi 30 glindlr. Bir tek izmir Fu-
ar1 Uluslararas: bir Srgiite bagly olduZu icin, O Brefitlin direktifi
ile stiresini zorunlu olarak 20 giine indirmistir. Bu {ilkemize 8zgfi

(1) Sahabettin Bilgisu, "yMakale" Diinya Cazetesi Ozel Fk

28 Haziran 1985
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bir durumdur. Fuarlar is hayatiyla stirekli icice olduklari icin

30 glinliik fuarlar, gerek katilan firmalar, gerekse ziyaretciler
acisindan yararli olmamaktadir. Hicbir firma degerli ve mali port-
resi bliylik rakamlar tutan Urlinlerini 30 gin bagla birakmak istemez.
Ayrica hicbir firma en yetkili elemanini fuarda bir ay siire ile
baglayamaz.(1)

Bunun yanisira Fuarlar tiim diinya lilkelerinde belli disiplinler ta-
sir. Yani bir Sanayi Fuari'nda sergileme olayi ile eplence olaya
icice degildir. Bizde bu tamamiyle tersi olmustur. Bu nedenle fu-
arlar, uluslararasi diizeyde ve i¢ piyasada beklenilen ekonomik
sonucu verememislerdir.

Blitin bunlar dikkate alindiginda Tirk Fuarcilipinda birseyler yap-
mak geregi ortaya cikti..Aslinda uygulanmasi gerekli model, ekono-
minin beklentilerine cevap verecek bir modeldi. Bati yillardir bunu
bdyle uyguluyor. Bu anlayis icinde 1985 yilinda Kocaeli Sanayi Fu-
ari'na yeni bir kisilik verildi:

Fuar sergileme alanmini "uzman"lastirdi. Bu yil, gecls dénemi oldugu
igcin bu konuda alti sanayi kolunu sectik. Elektrik-Elektronik, Kim-
ya, Metal ve Kagit, Makina, ls Makinalari, Tasat ve Yan Sanayi ,
Insaat Sanayii.

Bu sanayi kollarina bapli tiim kuruluslara guruplandirmis olarak
sergileme calismalarinin ic¢ine alayoruz. Fuarin sergileme .callsma-
larinin paralelinde ayrica kongre olayina agirlik verecefiz.

Fuar alanindaki tesislerimizde, herglin bir sanayi kolunu kapsayan
toplantilar diizenleyecegiz. Bu toplantilar uygulamaya ySnelik
olacak.

Kocaeli Sanayi Fuari'ndaki beklentimiz ziyaretei sayisinin kaba-
rikligl degil, is baglantilarainin miktari ve saglafadir.

Istanbul gibi bir merkeze bir saat mesafede, milyonlarca metreka-
relik bir alani bulunan Kocaeli,uzman fuarlarimzain baslangic yeri
olacak ve Tiirkiye'nin bu konudaki bliylik ihtiyacina yamit verecek-

tir.

(1) gahabettin Bilgisu
Kocaeli Sanayi Fuari hakkinda basina verilen demeg

Izmit-1984
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SONUC

Tiirkiye, 1950'lerde baslayan sanayilesme hareketi ile birlikte,
Glimriik dgvarlarl ile koruman, ucuz kredi ile beslenen ve i¢ pazara
ydnelik"ithal ikamesi"ne dayali bir samayilesme modelini benimse-
mistir.

Tilkketim mallar: {ireten sanayinin gelismesi, ara mali {ireten sek -
tSrlerdeki biiytimenin ise yavas olmasa, Tiirkiye'nin biylikk miktar -
larda siirekli olarek ara mali ve yatiram mallarm ithalatinmi zorunlu
klmstir.

Ayrica Tirkiye'de yeterli sermaye birikiminin mevcut olmamasi nede-
ni ile, sanayi isletweleri orta ve kiiclik Slcekte kurulabilmis, bu
nedenle de s3z konusu isletmeler, ihracat potansiyeline ve glicline
ulasamamislardir.

1974 Petrol soku Tiirkiye'yi Znemli sekilde etkileris, Petrol fatu-
ras1 3denemez hale gelmis, sanayimizin gelismesi tamamen durmus,
bu suretle 29 yaldir ic pazare ydnelik ithal ikameci sanayi modeli
1979'da tikanma noktasina gelmistir. :

24 Ocak 1980 yilinda alinan birtakam parasal afirlakla tedbirler
ile, Tiirkiye'nin 5-6 sene icinde disa acilmasi ve serbest piyasa
ekonomisine gecis, ilke ve hedef olarek saptanmstir.

Netekim aradan gecen 6 sene zarfinda Tirkiye ekonomisi AET'ye gir-
mek, ihracati ve transit ticareti artirmak yabanci sermayeyl Szen-
i " serbest rekabet sartlarini tam anlam ile gergeklestirmek.
icin cok #nemli mesafe kaydetmistir. .
Gemekanlarrlamarlarhbemlekamnnm,plyasaekamlsnunvaz-
gecilmez unsurlari, ticari sistemi ya da organizasyonlaridir.
&xneden]eblgik)ekachr'mﬁye'defaa]iyetﬁemmmt&nifuarlar
(tzmir Uluslararesi Fuaradahil) artik uluslararesi rekabetin perek-
tirdigi mhlmtlemsazlayacdt,ymlplyasammm
cahsnasmainimvemcekfodcslyxﬂanlfaedeceksekﬂdekeoma-
nize edilmesi gerekir.

2% Ocak Kararlara ile Serbest Ekonomi Modeli kabul edilmis ve Tfirk
saﬁyﬁ,ammﬁmy&thdtmmlan—

mstar.
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Artrk = Tirkiye'de Fuarcilik alaninda yepyeni bir dtnem acilmis
bulunmaktadir. Bu nedenle Panayir durununa disen uzun slirell genel
fuarlar yerine, kisa siireli ihtisas fuarlarinin kurulmasi icin za-
man kaybedilmeden harekete gecilmelidir.

Kocaeli Sanayi Fuari Ydneticileri her ne kadar bu gercefl gdrerek
1984-1985 yilinda ilk ihtisas fuarini organize etmisler ise de,ka-
naatimzea Fuardaki bu gerekli reorpanizasyon calismalari imkansiz-
liklar nedeniyle yetersiz kalmistar.

Kocaeli Sanayii, timil ile disa y®nelik gliclii kuruluslardan olusmak-
tadir. Bu nedenle ihtisas fuarindan bekledikleri de sadece bir me-
kan diizenlenmesinden ibaret, icine kapali pasif bir hizmet depildir.

Fuarin capgdas anlamda bir hizmet arzedebilmesi icin neler yapilmasi
gerektigini tesbit icin &ncelikle vetkili kurulus ve tiniversiteler
ile istisarede bulunarak bir fizibilite etiidl yaptirilmasi zorunlu-
dur.

Serbest rekabet ortaminda Fuarlara cok #nemli gdrevler dﬁstﬁgﬁi'idj
rakinde olan Fuar ydneticilerinin, konuyu realize etmek icin higbir
fedakarliktan kacinmayacaklarini, bu suretle Kocaeli Sanayi Fuara'

nin gelismesine ve Tirkiye Sanayiinin hizla kalkinmasina, gliclen-
mesine yardimci olacaklarina inanmaktayim.

Saygilarimla,
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EK - 1

Uluslararasi ticari iliskilerin transferlerin sosyal ve kiiltiirel
yaklasmalarin saglanmasinda fuarlarin ¢ok Snemli rolii oldupu tar-
t1s1lmaz bir gercektir. Bumunla beraber bu alanda {ilkemizde arzu
edilen diizeyde gelisme saglandigini iddia etmek oldukca zordur.

Zira bugiine kadar lilkemizde fuarcilik konusunda ¢ok ydnld milli bir
politika gelistirilememistir.

Bunun yaninda Devletimiz fuarlar konusunda yeterli bicimde teski-
latlanamamistir. Fuarlarla ilgili yetkili bir Ust organizasyon yok-
tur. Yurt disi fuarlar konusunda ikili anlasmalar cercgevesinde bazi
faaliyetler gdriilmesine karsilik, yurtici fuarlara yonelik yillar-
dir k&kli bir organizasyon saglanamamistir. Yerel kosullar icinde
kalan fuarlar, gerekli alt yapiya ve organizasyonu gerceklestireme-
diklerinden, ne sanayilesme hareketimize ne de ihracat seferberli -
gine ayak uydurabilmislerdir. Anadolu'nun bircok k&sesinde, giderek
cogalan bir arzu ile Uluslararasi hiiviyete blirtinme hevesleri duyul-
maktadair.

Bu arzulara karsilik, cevre kosullari ile birlikte yeterli potansi-
yeli blinyesinde tasiyan cok az kurulus bulunmaktadir.

Tiirkiye'de potansiyeli bulunan fuarlari yerel kogsullardan kurtarip
Uluslararas: karektere ulastirmak Devletimizin buglinkii ekonomik po-
litikalarina da uygun bir dilepimizdir.

thracat seferberlifine katki saplamasi acisindan, fuarlarimizin
cok y&nlii olarak ele alinarek, yeni bir tegkilatlanmaya gidilmesi
artik zorunluluk arzetmektedir.

Yerel kuruluslarin aslinda yetersiz olan mali yapilara bu fuarlarda
gerekli alt yapi olusturmaya engeldir. Bu bakimdan Devletimiz, 8zel
sektirle birlikte olusturacapy iist dlizeyde fakat &zel bir yapiya sa-
hip kurumla, fuarlari teskilatlandirmali, gsirketlestirmelidir. Alt
yap1 ve {ist yapinin tiirlil donanimi icin i¢ ve dis kredi ve kaynak
bulunmasinda, yabanci sermaye ile isbirligi, teknik yardim temini
konusunda katki ve gerekli teminatlar saglanmalidir.

Bzel sektdriin bu alanda yapacaklara yatirimlara tes\_n'.k ve vergi mu-
afiyetleri saglanmalidir. Cok y®nli ve biiytik 8lcekli yatirimlar mut-
laka &zendirilmelidir. Devletin kuracagi lst kurulusun, Uluslararasi
olacak alanlarda Karlilik ve verimlilik faktdri ile calasacak alt
sirketleri ve yurtdisi temsilcilikleri olusturulmalidir. Bu organi-
zasyonlar mutlaka politikadan arindirlmalil ve glicll ve' teknik bir

kadrolasma saglanmalidir.
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Bu bakimdan, {iniversitelerimizin bu &nemli konuya egilmesi, Fuar
ve 8zellikle cagdas olma amacinda hayli yol alan Kocaeli Sanayi
Fuara'min tez konusu olarak secilmesi, bu konuda yillardir amatdr-
ce bir ugras icinde olan bizleri duygulandirmstir.

Ulkemizdeki fuarlar konusunda umudumuz ve giivencemiz artmistir.Bu
nedenle tez sahibi ile Yildiz Universitesini ictenlikle kutlariz.







